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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

This article aimed to analyze the role of environmental 

resources in motivating tourists to come to the city of 

Khansar. Khansar is located in the west of Isfahan province. It 

has a population of 22000 people. The research uses a 

descriptive-analytical method based on documentary and 

survey data. Environmental resources that are supposed to be 

effective in attracting tourists are identified through studying 

many books and documents as well as consulting meetings 

with the director and the experts of the Cultural Heritage, 

Handicrafts and Tourism Office, and a few others. The 

evaluation of the motivation level of any selected resources 

was accomplished by 350 sample tourists. They are selected 

among the 4000 tourists who visit the area annually. The data 

was collected using a questionnaire that contained 37 items. 

The respondent must sign any of the items on the 5-point 

Likert scale. To analyze the data, it is implied the Friedman 

Test and the One Sample T-Test. Findings show that 15 out of 

37 resources are evaluated as "effective resources," 13 

resources as "relatively effective," and 9 resources as "non-

effective." Also, the results indicated that items in the two 

categories of economic and cultural are attractive in absorbing 

tourists, and the others are in a moderate situation. In 

conclusion, despite what happened in previous decades, the 

nature and natural environment of Khansar would not be so 

effective in absorbing tourists. Climate change and droughts 

have largely eliminated the attraction of the physical 

environment for tourists. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Tourism has a high position in the models 

of destination development and modern 

competition. These models consider 

environmental resources an integral part of 

the process. Environmental resources of 

tourism are a multi-dimensional concept 

that includes not only the economic goods 

of tourism, such as overnight 

accommodation and entertainment but also 

the attractions of the environment, which 

are a source for tourism development and a 

main attraction for potential tourism 

demand. Some places have capacities and 

capabilities to attract tourists. These places 

may become tourist-friendly due to their 

tangible and intangible cultural heritage, 

charming landscapes, pleasant weather, 

attractive nature, magnificent shopping 

centers, festivals, special rituals, religious 

sanctity, etc. Khansar, the area of this 

research, is famous as a recreational travel 

destination. The attractiveness of this city 

for tourists is due to its natural environment 

on one hand, which is characterized by 

beautiful nature on the edge of the Central 

Mountains of Iran, gardens, and springs; on 

the other hand, the tangible and intangible 

heritage of this city, and its rich culture. The 

purpose of this research is to identify and 

evaluate those environmental elements that 

are attractive to visitors. The research seeks 

to inform tourists about the various types of 

attractions in Khansar city and the 

surrounding environment and evaluate the 

degree of importance they attach to these 

attractions in search of answers to the 

following questions: 

1.What components of environmental 

resources have been involved in motivating 

tourists to choose Khansar as a tourist 

destination? 

2. How have these components, 

individually and in the five categories of 

natural and environmental, economic, 

social, institutional, cultural, and services, 

motivated tourists to choose Khansar as a 

tourist destination? 

 

Methodology 

The components of tourism environmental 

resources are identified by studying the 

research literature and implying 

consultation meetings with 15 experts. The 

indicators are categorized into 5 sets as 

natural and environmental, cultural, social-

institutional, economic, and services. A 

survey method using a questionnaire is used 

to evaluate the indicators. The 

questionnaire consisted of 37 items. In each 

item, the respondent was asked to answer to 

what extent each mentioned place or 

phenomenon has attractions for traveling to 

Khansar. The respondent must evaluate the 

items in one of the ranges from none to a 

lot. The sample respondents consist of 350 

people, including 192 men and 158 women, 

selected among the 4000 tourists. The 

obtained data was entered into the SPSS 

software and analyzed using Friedman's 

Test and the One Sample T-Test. 

 

Results and discussion 

Among the total 37 indicators of 

environmental tourism resources of 

Khwansar city, 15 sites are "influential," 13 

sites are "relatively effective," and 9 sites 

are "without impact" on attracting tourists. 

Among the influential indicators, only 

three, Damaneh Cave, Baghkal Dam, and 

Honey Park, are in the "natural" category. 

"Trade," "investment search," and 

"souvenirs and handicrafts" are three 

influential indicators in the "economic" 

category and have the ranks of 2, 4, and 15, 

respectively. All four economic indicators 

except "collecting medicinal plants" are 

evaluated as "influential." Four indicators 

are in the "cultural" category as "Historical 

monuments and cultural heritage" (rank 5), 

"Pilgrimage to shrines" (rank 6), "Visiting 

Baba Turk's tomb" (Rank 8), and "Main 

Mosque" (rank 10). From the indicators of 

the "services" category, two indicators of 

"toilets" (rank 9) and " the roads toward 

Khansar" (rank 11) were evaluated as 

"influential" indicators. "Golestan-Koh" 

and "green tunnel-like streets" are two 

"natural" category indicators that are 

evaluated as "relatively effective." 

"Collecting medicinal plants" is another 

"relatively effective" indicator in the 

"economic" category. The only indicator 

from the "cultural" category that is 

evaluated as "relatively effective" is the 

"Architectural and heritage works of the 

villages near the city of Khansar." Four 
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"relatively effective" indicators from ranks 

24 to 27 are from the "social-institutional" 

category and include: "traditional rituals," 

"hospitality," "local foods," and "order in 

the city." "Quality of hotels and 

accommodation centers," "Car parking in 

the streets and tourist places," "Access to 

fuel stations," "Car repair shops and car 

service centers," "Restaurant," and finally, 

"Internet and telecommunications services" 

are five indicators from the "service" 

category that are evaluated as "relatively 

effective." Out of the total of 9 indicators 

that were "ineffective" in the motivation to 

travel to Khansar, 7 indicators are in the 

"natural" category and 2 indicators are in 

the "social-institutional" category. The 

"Economic" and "Cultural" indicators are 

attractive to tourists, and the indicators of 

the other three categories are moderately 

attractive. Also, the indicators of none of 

the categories are very attractive. 

 
Conclusions 

According to the findings of the research, 

the following measures are suggested for 

the development of Khansar tourism: 

1. Appropriate proper regulations to 

preserve natural resources and 

implementing the regulations strictly; 

2. Investing in implementing new 

techniques to exploit water resources 

efficiently to revive and expand gardens 

and green landscapes; 

3. Controlling tourists to prevent damage to 

the environment; 

4. Investing to build all kinds of 

accommodation centers and services that 

are suitable for different social and income 

groups; 

5. Research is needed to determine a 

suitable tourism brand and develop a 

strategic plan for Khansar tourism 

development. 
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  ،یشهر یگردشگر
   ،یطیمنابع مح
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  .خوانسار

 

 

ا انگ  یطینقش منابع مح  لیمقاله تحل  نیهدف  برا  زشیدر  سفر به شهر   یگردشگران 
نفر  22 توص  یهزار  پژوهش،  روش  است.  مبتن  یلیتحل-یفیخوانسار  داده   یو   ی هابر 

با مطالعه در   ، یبر گردشگر  رگذاریتأث  ی طیمنابع مح  ییاست. شناسا  یش یمایو پ  یاسناد
مشورت  ق یتحق  اتیادب جلسات  مد  یو  م  ریبا  اداره  کارشناسان    ،ی فرهنگ  راثیو 

 یفرماندار   یو اداره امور اقتصاد  یو کارشناسان امور اجتماع  یو گردشگر  یدستعیصنا
ارز است.  گرفته  خوانسار صورت  نمونه    زشیانگ  زانی م  یابیشهرستان  توسط  منبع،  هر 

انجام  350  یآمار منطقه  گردشگران  از  مبنانفره  بر  نمونه  تعداد  است.  مدل    یشده 
آمار  کرانکو جامعه  برآورد  طر  4000  یاز  به  سال  در  گردشگر   شده یبندطبقه   ق ینفر 

گرد گردآور اندده ی انتخاب  ابزار  حاو  ، یشیمایپ  یهاداده   ی.  با   هی گو  37  یپرسشنامه 
برا  کرتیل  فیط  5در    یابیارز  تیقابل و  آزمون داده   لیتحل  یبوده  از  و   دمنیفر  یهاها 

دادند که    ق یتحق  یهاافتهیاست.    ده شاستفاده   یانمونهتک    تستیت از   ۱5نشان  منبع 
ا  37مجموع   در  »تأث  یگردشگر  ی سفرها  یبرا  زه یانگ  جادیمنبع،  خوانسار   رگذار«یدر 

تأث  ۱3بوده،   »نسبتاً  تأث  9و    رگذار« یمنبع  »فاقد  نتااندشده یابیارز  «، یرگذاریمنبع   جی. 
 تی جذاب  یدارا  یو فرهنگ  یجلب گردشگر، دو بعد اقتصاد  ینشان داد که برا  نیهمچن

در   ستیزطیو مح  عتیطب  گاه یاند. جاداشته  ینینابیب  تی جذاب  گر، یبوده و سه بعد د  اریبس
گردشگر تحق  ی منابع  انجام  زمان  در  مناسب   یبرا  ق یخوانسار  چندان  گردشگر  جلب 
گردشگران را   یآن برا  یعیطب  طیمح  یهاتیجذاب  گر، ی و عوامل د  هایسال نبوده و خشک 

 .کرده است فیتضع  یادیز ودتا حد
 

 . 97-۱۱۱(، 3) ۱2، مجله گردشگری شهری. خوانسار یشهر  یدر گردشگر  یطینقش منابع مح  لیتحل(. ۱404. )الهبی حب   ،یحیفص استناد:
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 مقدمه 

از   یکی  به  کرده  تجربه  که  مداومی  گوناگونی  و  رشد  با  گردشگری  گذشته،  دهة  شش  رشدترینو    ترینبزرگدر    پر 

اقتصادی  بخش  از    6/۱۱  ، 2023در سال    کهچنان  شده تبدیل های  بیش  داخلی جهانی و  ناخالص  تولید  از    207/ 5درصد 

 هایمدل (. در  World Travel & Tourism Council, 2023)  اندبوده   هافعالیتمستقیم این    تأثیرمیلیون شغل تحت  

مهم محسوب    ناپذیر جدایی  بخشییک ی  طیمنابع محکه گردشگری نیز جایگاه والایی دارد،  مقصد و رقابت مدرن    توسعه

شامل کالاهای اقتصادی گردشگری مانند اقامت    تنهانه است که    چندبعدی. منابع محیطی گردشگری مفهومی  شوندمی

و در بسیاری از   کنندمیگردشگری عمل    توسعه منبعی برای    عنوانبه محیط که    هایجذابیتشبانه و سرگرمی است بلکه  

 (.Mihalic, 2013: 614)   گیردبرمیموارد، یک جاذبه اصلی برای تقاضای بالقوه گردشگری هستند را نیز در 

  آورندمیگردشگری فراهم    هایفعالیتعرصه را برای    ترینمهمدر گسترة گیتی، شهرها یک عرصة مهم و شاید نیز  

(Richard, 2013  محیط شهری واجد .) هاآناست که بر پایه    ایزیبایی شناسانه اجتماعی، فرهنگی، کالبدی و    هایجنبه 

شکل    هایفعالیت محیط  گیرندمیگردشگری  دلیل  به  شهرها  از  بسیاری  کلیدی   فردمنحصربه .  منابع  کانون  خود، 

 .(Boivin & Tanguary, 2019) هستندگردشگری 

و   شوندمی، گردشگران به آن محیط جذب  هاآن  واسطهبهدر خود دارند که    هاییقابلیتو    هاظرفیت  ها مکانبرخی از  

میراث ملموس و ناملموس فرهنگی خود    واسطهبه  هاییمکان. ممکن است  دهندمیاقتصاد گردشگری را در آنجا شکل  

واجد  –گردشگرپذیر   چون    هایموهبتگردند؛  باشند؛    وهوایآب دلکش،    اندازهایچشم طبیعی  جذّاب  طبیعت  و  دلپذیر 

 مند بهره خاص بوده یا از قداست مذهبی    هایآیین و میعاد    هاجشنواره مراکز خرید و تجارت باشکوه داشته باشند؛ پذیرای  

از   ...... خوانسار که محدودة مطالعاتی این تحقیق است،  یک مقصد سفرهای تفریحی   عنوانبهدور    هایگذشته باشند و 

(. جذابیت ۱43:  ۱392برای مردمان ساکن در شهرها و روستاهای دور و نزدیک شهرت داشته است )سلطانی و همکاران،  

مرکزی ایران،    کوه رشته طبیعت زیبا در حاشیه    مرهون محیط طبیعی آن بوده که با  سویک این دیار برای گردشگران از  

و از سوی دیگر   (، 24:  ۱400مشخص هستند )حقی و حیدرزاده،    سارهاچشمه سرسبز از مزارع و باغات و    اندازهایچشم 

از    ناملموسمیراث ملموس   داشته   جذابیتو دیرینگی سکونت و غنای فرهنگی آن، برای دیگران    زمینایران این خطّه 

گردشگری را شکل داده و   هایفعالیتهویدا و نهان و موجباتی که    های ظرفیتشناسایی و ارزیابی این    گمانبیاست.  

در   تواندمیبرای توسعه و ترقی این رشته نوین اقتصاد خواهد بود و    ریزیبرنامه ، گامی در مسیر  بخشندمیبدان رونق  

 مؤثر افتد.  سرزمین توسعه

رشد گردشگری،    موازاتبهچندان در تحقیقات جای نداشته است.    90و حتی    80دهة    یهاسال گردشگری شهری تا  

یکی از نخستین کسانی بوده که نواحی   ۱. اشورث )Pears, 2001: 928(  تحقیقات دانشگاهی در این موضوع فزونی یافت

را   برای    یهامکان  عنوانبه شهری  لاو  موردتوجهگردشگری    هاییتفعالخاص  است.  داده  سال    2قرار  ، ۱996در 

( ۱998و همکاران )  3مورد شناسایی قرار داد. تایلر   دهدیمکلیدی را که نواحی شهری را مقصد گردشگری قرار    یهامؤلفه

بررسی   را  گردشگری  محصولات  و  رویدادها  فضا،  و  محیطی  منابع  فینستین اندکرده نقش  و  جود  نقش ۱999)  4.   )

ورزشی،   شهرهای    هاقمارخانهرویدادهای  در  گردشگران  جذب  در  پایکوبی  مراکز  قرار    موردمطالعهرا    متحده ایالاتو 

 
1. Ashworth  

2. Law 

3. Tyler 

4. Judd   & Fainstein 
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( در کتاب خود، اصول گردشگری شهری و نقش عوامل محیطی در آن را تبیین 2008)  ۱. هالیار، گریفین و ادواردز اندداده 

گو اندنموده   .2   ( همکاران  بررسی  20۱6و  در  شنژن شهرها  کلانگردشگری    یهاجاذبه (،  شهر  در  مطالعه  از   3با  چین 

در اوایل دهه    شده تأسیس های موضوعی  اند که پارک استفاده کرده و دریافته   4ورود  کاویداده روش    -پیمایشی  یهاداده 

 های گردشگری هستند.ترین جاذبه محبوب  ۱990

مالزی را   6محیط طبیعی و میراث فرهنگی بر انتخاب مقصد گردشگری در شهر ساراواک   تأثیر(،  20۱7و همکاران )  5لو 

  اند کهگرفته سازی مسیر بررسی کرده و نتیجه بر اساس مدل   SmartPLS  یافتهتوسعه پیمایشی و مدل    یها داده   به کمک

 دارند.  یمقصد رابطه مثبت و معنادار پذیریرقابت با  ژه ی و یدادهایو رو یفرهنگ راثیم ، یعیمنابع طب

تانگو  نیبوو بوردو   یهاجاذبه (،  20۱9)  7یو  و  از    8گردشگری کبک  استفاده  با  و شیوه   یهاداده را  آمار پیمایشی  های 

از جذابیت گردشگری شهری )زمینه، کمربند،  توصیفی مطالعه نموده  این مطالعه چهار سطح  مکمل و   هایجاذبه اند. در 

 و مشخص گردید که متغیرهای مرتبط با محیط زندگی شهری از اهمیت برخوردار هستند.  آشکارشده هسته( 

)  9سیرکس  همکاران  جاذبه 2022و  و  (،  عرضی  کمی،  روش  با  را  لاتین  آمریکای  بزرگ  شهر  چهار  گردشگری  های 

اند که جاذبه گردشگری هر شهر دارای چهار عامل اصلی هسته، و تکنیک تحلیل عاملی تعیین کرده و دریافته   غیرتجربی

 و خدمات مرتبط است.  هانمایش و  رویدادها/هانمایشگاه و  هایونکنوانس، هامشوق اکوسیستم گردشگری، جلسات، 

)  ۱0لی همکاران  نانجینگ  یریپذدسترس (،  2022و  شهر  در  را  گردشگر  جلب  گرانش    به کمکچین    ۱۱در  مدل  یک 

ونقل شهری و توزیع تقاضای گردشگری را یکپارچه های سیستم حمل شده که جذابیت مقصد گردشگری، ویژگی اصلاح

کرده سازدیم بررسی  منابع ،  به  دسترسی  در  نابرابری  و  گردشگری  دسترسی  فضایی  ناهمگونی  مطالعه،  این  در  اند. 

 .آشکار گردیدگردشگری در سطوح مختلف 

عوامل  2022)  ۱2حسین  ب  تأثیرگذار (،  داکای  گردشگری  مقصد  انتخاب  و نبر  گردشگران  از  نظرسنجی  با  را  گلادش 

، زیبایی طبیعی،  شده شناختهتوصیف آماری مورد کاوش قرار داده و نتیجه گرفته که کیفیت خدمات، زیبایی طبیعی، مقصد  

امنیت،   دریا،  ساحل  باستانی،  انتخاب   ونقلحملمحوطه  برای  خرید  امکانات  غذایی،  مواد  باکیفیت  و  بهداشت  کارآمد، 

 بیشتری دارد. تأثیرگذاریو امنیت قدرت  ونقلحمل ، شده شناخته ، مقصد هاین اگذارند. در بین می تأثیرمقصد گردشگری 

اند که در خصوص نقش عوامل (، با نظرسنجی از گردشگران و توصیف آماری نتیجه گرفته 2023و همکاران )۱3نگوین 

 های زمین ، شامل  فردمنحصربه   محیطیزیست ویتنام، تنوع جغرافیایی و    ۱4محیط طبیعی در گردشگری دانگ ننگ سیتی 

 هستند. تأثیرگذارتردر جلب گردشگر  به ترتیب کوهستانی، مناطق ساحلی و تنوع زیستی غنی، 

و   ی اکتابخانه (، با مطالعات  ۱384توان اشاره نمود که سلطانی و نوری )در داخل کشور می   شده انجاماز میان تحقیقات  

اند  مشاهده و توصیف آماری، توان اکولوژیک محیط برای توسعه گردشگری شهرستان خوانسار را بررسی کرده و دریافته

 
1. Hayllar, Griffin and Edwards 

2. Gu 

3. Shenzhen 

4. Check-in Data Mining 

5. Lo 

6. Sarawak 

7. Boivin and Tanguay 

8. Québec and Bordeaux 

9. Sirkis 

10. Li 

11. Nanjing 

12. Hossain 

13. Nguyen 

14. Da Nang City 

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0160738308001047#bib16
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جاذب معماری و تاریخی    یهامکانو  گیاهی،    اندازچشم  مطبوع،   یوهواآب   آب، محصولات کشاورزی،   ی اندازهاچشم که  

 هستند.  گردشگر

کارگیری مدل تاکسونومی عددی، شهرستان خوی از گردشگران و به  نظرسنجی(، با  ۱395و همکاران )  نده لا غفاری گی

مورد کاوش قرار داده و برج شمس تبریزی، آبشار بدلان   گردشگر جذبپتانسیل    بر اساسگردشگری    یهاجاذبه را از نظر  

 اند.دانسته جذب گردشگر  قابلیت مراکان را به ترتیب واجد بالاترین شده حفاظت منطقهو 

، به شناسایی SPSS افزارنرم و با کمک   AHP, SWOT هایاستفاده از مدل(، با استفاده از  ۱396تقوایی و همکاران )

پرداخته   یهاتوان  یبندرتبه و   یاسوج  شهرستان  گردشگر  جذب  برای  طبیعی  مطالعه  محیط  این  در  جنگلی  اند.  پارک 

 اند. رتبه بالاتری در جلب گردشگر کسب نموده  اییاسوج، تنگ مهریان، تنگ گنجه 

و مشاهدات میدانی و روش تحلیل   یاکتابخانه   یهاداده (، استان اردبیل را با استفاده از  ۱397صیاد بیدهندی و قرخلو ) 

پرومته،   مراتبی  سلسله روش  جاذبه   و  نظر  و  از  داده  قرار  ارزیابی  مورد  گردشگری  محیطی  و   هاچشمه وجود  های 

 اند.ها معرفی کرده جاذبه و تأثیرگذارترین  ینترمهم را های معدنیگرمآب 

و   متخصصان و خبرگان گردشگری و شهریپیمایشی از نمونه آماری    یهاداده (، با  ۱40۱و بالاخره جلالیان و بیکی )

 شهر کلانبر جذب گردشگر در    تأثیرگذارفرهنگی    یهامؤلفه   یبندرتبه ، به شناسایی و  PLS –Smart افزارنرم از    استفاده 

، کالبدی هازیرساخت دسترسی و    نهادی،   مدیریتی  یهامؤلفهاند. نتیجه حاصل از این مطالعه چنین بوده که  شیراز پرداخته 

و  محی منابع  مؤلفه  و  توسعه    -فرهنگی    یهاجاذبهطی  در  اهمیت  بیشترین  و  پنجم  تا  اول  رتبه  دارای  ترتیب،  به  ادبی 

 هستند.شیراز  شهرکلانگردشگری فرهنگی 

یک مفهوم جامع است که تمامی   عنوانبه تفاوت تحقیق حاضر با مطالعات پیشین، بررسی منابع محیطی گردشگری  

و    تأثیرگذار  یهامؤلفه طبیعی  منابع  از  اعم  گردشگر  جلب  قرار    ساختانسانبر  شمول  در  دوم  دهدیمرا   یبنددسته. 

  طور به هر متغیر    تأثیرگذاریهر دسته در عین شناخت مراتب    تأثیرگذاریمتغیرهای معرف منابع محیطی و شناخت مراتب  

 .باشدیم 2اینمونه تک تست یتو  ۱فریدمن  یهاآزمونمستقل، با استفاده از 

، دیگر عبارت به هدف این تحقیق، شناسایی و ارزیابی آن عناصر محیطی است که برای بازدیدکنندگان جذابیت دارند. 

شهر خوانسار و محیط پیرامونی و ارزیابی درجه اهمیتی که   هایجذابیت تحقیق اخیر شناخت گردشگران از انواع مختلف  

 :نمایدمی زیر دنبال  هایسؤال پاسخ به  وجویجست قائل هستند را در  هاجذابیت برای این 

مقصد گردشگری   عنوان به مربوط به منابع محیطی که در انگیزش گردشگران در انتخاب شهر خوانسار    هایمؤلفه  -۱

 ؟اندکدام ، اندداشته دخالت 

 فرهنگی  ، اقتصادی، اجتماعی نهادی، محیطیزیست پنجگانة طبیعی و    هایدسته منفرد و در    صورتبه  هامؤلفه این    -2

خدماتی خوانسار  -و  شهر  انتخاب  برای  گردشگران  انگیزش  در  ترتیب  چه  به  دخالت   عنوانبه رفاهی  گردشگری  مقصد 

 ؟ اندداشته 

 

 مبانی نظری 

. است شهری گردشگری فضایی،  الگوهای این از یکی .کندیم عمل خاصی فضایی الگوهای ارچوبه چ  در گردشگری

شهری   گردشگری  تعاریف،  از  یکی  به  و    ایمجموعه بنا  منابع  اختیار   هایفعالیتاز  در  که  است  شهر  یک  در  واقع 

 
1. Friedman Test 

2. One Sample T-Test 
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از آن شهر قرار داشته و برای مقاصد مختلفی چون   از خارج  انجام یک  گذرانیوقتبازدیدکنندگانی  و غیره   وکارکسب، 

(. در تعریف دیگری آمده است که گردشگری شهری نمایانگر Stahan, 2018: 223«)گیردمی قرار    هاآن مورد استفادة  

بازدیدکنندگان،   و  گردشگران  جلب  برای  که  است  شهر  یک  جذّاب  گردشگری  منابع    شود می  گذاریهدفتمامی 

(Valentina, 2013:196 مطابق تعریف کولنتونیو و پوتر .)( »آن فعالیت گردشگری که در قلمرو شهرها انجام 2006)  ۱

 (.Shiji, 2017: 30، گردشگری شهری است )پذیردمی

واجد   بایستی  کند،  ایجاد  جاذبه  گردشگران  برای  بتواند  شهر  یک  اینکه  کنار   هاارزش برای  در  که  باشد  میراثی  و 

و نیازهای گردشگران بوده و تصویری مثبت در اذهان بازدیدکنندگان   هاخواسته   کننده برآورده کامل خود،    هایزیرساخت 

و رجوع بوده و محیط زندگی مناسبی فراهم آمده   رفعقابل آورد. نیز ضرورت دارد که احتیاجات روزمره در شهر    به وجود

، زایش و رونق گردشگری در شهرها منبعث از عوامل گوناگونی است که ترتیباین به(.  Valentina, 2013:194باشد )

عناصری از یک مقصد هستند که  منابع محیطی گردشگری یاد کرد. منابع محیطی گردشگری،   عنوانبه  هاآن از    توانمی

منابع محیطی گردشگری   دیگربیانبه.  سازدمیآن مقصد متوجه    بهبازدیدکنندگان را از محل زندگی خود دور ساخته و  

 دهندمیرا به سمت انتخاب آن مقصد سوق  هاآنبازدیدکنندگان را جذب کرده یا  از محیط مقصد هستند که هاییجذابیت 

(Boivin & Tanguary, 2019.)  یک مقصد    هایویژگی که جذابیت گردشگری بر    معتقدند(،  2003)  2ریشیه و کراوچ

و   جغرافیا  مانند  است،  تاریخ،  وهواآب استوار  و  فرهنگ  بر شده ارائه   هایفعالیت،  علاوه  امروزه  و  سرگرمی،  اشکال   ،

نیز در   ساختانسان  هایجذابیت ،  اندگرفتهمیدر زمرة منابع محیطی قرار    وچراچونطبیعت که همواره و بدون    هایجاذبه 

( دو جزء منابع محیطی 20۱0)  3. برای مثال استبلر، پاپاتئودورو و سیتکلیرگردندمیجرگه منابع محیطی گردشگری معرفی  

. سازمان دانندمی  ()فرهنگ، سنن، آیین، رویدادها و...  ساختانسان  هایجذابیتطبیعی و    هایجاذبهگردشگری را شامل  

جهانی گردشگری نیز ارکان اصلی منابع محیطی گردشگری را در منابع طبیعی و منابع اجتماعی و فرهنگی خلاصه نموده 

 (. UNWTO, 2004است )

 :اندشده بندی طبقههای زیر در ادبیات مربوط، منابع محیطی گردشگری شهری در دسته 

زیرساخت  به  مربوط  متغیرهای  )الف(  شهری  مقاصد  مانند Ashworth & Page, 2020; Crouch, 2011های   )

و   ( Latinopoulos, 2020که عامل مهمی در رضایت و جذب گردشگر است )  هاآنویژه موقعیت مکانی  به  هااقامتگاه 

 Hurstبرای گردشگران جاذب باشد )  تواندمییک مقصد    هایفروشگاه از این نظر که انواع خاصی از خرید در    هافروشگاه 

& Niehm, 2012.) 

و بناهای تاریخی که از ارکان گردشگری فرهنگی در   هاموزه ب( متغیرهای مربوط به تاریخ و فرهنگ مقاصد، مانند   

(؛  Borges et al., 2021)  هاآن اتفاقات گذشته در    تجلیبه دلیل    هاجشنواره (.  Campa et al., 2019شهرها هستند ) 

تاریخی  هایجاذبه  میراث  ارزش  که  دلیل  این  به  به -فرهنگی  تصمیم  بر  فرهنگی  خدمات  و  محلی  در سطح  فرهنگی 

میراثی   اماکن  از  که   (؛Tu, 2020)  گذاردمی  تأثیربازدید  آسایشی  و  زندگی  کیفیت  دلیل  به  شهرها  در  زندگی  سبک 

(؛ زندگی شبانه که جویندگان ماجراجو و Montezuma & McGarrigle, 2019فراهم گردد )  تواندمی  هاآن  واسطهبه

( و بالاخره غذا که برای اغلب گردشگران برانگیزاننده است Fraiz et al., 2020)  کندمی را به خود جلب    کننده سرگرم

(Mariani, et al., 2022.) 

 
1. Colantonio and Potter 

2. Ritchie & Crouch 

3. Stabler, Papatheodoru, and Sinclair 
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مانند   شهری  زندگی  به  مربوط  متغیرهای  کند   تواندمیکه    ونقلحمل ج(  کمک  گردشگری  پایدارتر  اشکال  حفظ  به 

(Romão & Bi, 2021  ؛ اطلاعات گردشگری که بازدیدکننده را از عرضه محصولات و خدمات آگاه)و دانش    سازدمی

بارة   در  ارتقاء    هایجاذبه افراد  را  بایستی  بخشدمیگردشگری  موارد  این  بر  فضاهای   هاینشانه.  و  مقصد  در  موجود 

 (.Mikuli ́et al., 2016را نیز اضافه نمود )  گذارندمی تأثیر عمومی، که بر تصویر مقصد 

زیرا گردشگران   پایداری مقصد،  به  مربوط  متغیرهای  با   ویژه بهپایداری فرهنگی    واسطهبه د(  میراث و همچنین  حفظ 

 .(Boivin & Tanguay, 2018شوند )محیطی هستند جذب میبازدید از مقاصدی که به دنبال پایداری زیست 

کراوچ و  ریشیه  نگاه  گردشگری  2003)  ۱از  محیطی  عوامل  اجتماعی  توانندمی(  و  طبیعی  مفهوم  بر  فرهنگی، -علاوه 

نیز منابع گردشگری را در   (2004متضمن منابع اقتصادی، سیاسی و حتی فناورانه هم باشند. سازمان جهانی گردشگری )

 زیر معرفی نموده است: به شرحچهار دسته 

؛ هااقیانوس ، دریاها و  هاچشمه ؛ رودها،  هاکوه منابع طبیعی: توپوگرافی؛ مناظر؛ گیاهان و جانوران و تنوع زیستی؛ سواحل؛  

 و درمان؛ و بهداشت ؛ آفتاب، برف و باد؛وهواآب آبشارها؛ 

معماری؛ پوشش و لباس؛   هایجاذبه اجتماعی: موسیقی؛ آیین؛ غذاها؛ هنرهای سنتی و دستی؛ تاریخ؛    -منابع فرهنگی

 ؛ محیط باز؛ مذهب؛ ایمنی و...؛ یابیدوستزبان؛ درمان؛ 

ورزشی؛    تفریحی؛  اشربه؛  و  امتعه  اقامت؛  زیرساختی:  بهداشت؛    هایبوستان منابع  و   های آب ویژه؛ سرگرمی؛ سلامت 

 معدنی؛ مراکز پایکوبی؛ و..

معدنی و درمانی، رویدادها؛   هایآب منابع فراساختی: خدمات اقامت؛ خدمات تغذیه؛ خدمات سلامت و بهداشت؛ خدمات  

 (. UNWTO, 2004خرید؛ راهنمای گردشگری؛ اطلاعات؛ برنامه برای گردشگران و غیره )

، چند نوع شهر گردشگری وجود دارد و هر کدام منابع شهری خاص خود را دارند: 2بر اساس نظریه »همپوشانی شهرها« 

از هر چهار قسم یاد   هاییبخش که    3شهر تاریخی، شهر فرهنگی، شهر با زندگی شبانه، و شهر بازاری و شهر چند بنیانی

 (.Burtenshaw et al., 1991)  داراستشده را 

 

 پژوهش  روش

توصیفی پژوهش  بر  -روش  مبتنی  و  اطلاعات    هایداده تحلیلی  و  ابتدا   ایکتابخانهپیمایشی  تحقیق  اجرای  در  است. 

خبره شامل مدیر و    ۱5نماگر منابع محیطی گردشگری با مطالعه در ادبیات تحقیق و طی جلسات مشورتی با    هایمؤلفه

و کارشناسان امور اجتماعی و اداره امور اقتصادی فرمانداری   و گردشگری  دستیصنایع،  اداره میراث فرهنگی  کارشناسان

گرفته،   صورت  خوانسار  در  اندشده شناسایی شهرستان  محقق  نظر  با  فوق  نماگرهای  و    5.  طبیعی  ،  زیستیمحیطدستة 

رفاهی قرار داده شدند. برای ارزیابی منابع از ابزار پرسشنامه و روش   -نهادی، اقتصادی، و خدماتی  –فرهنگی، اجتماعی  

بهره   بر    شده گرفته پیمایش  نوع محقق ساخته و مشتمل  از  پرسشنامه  پاسخگو   37است.  از  بوده که در هر گویه  گویه 

در سؤال تا چه میزان سبب انگیزش وی در سفر به خوانسار شده   شده مطرحپاسخ دهد که هر مکان یا پدیدة    شده خواسته 

شامل   نفر  350نمونه آماری مشتمل بر    از هیچ تا زیاد نظر خود را بیان داشته است.  هایطیفاست. پاسخگو در یکی از  

)با سطح خطای    نفر  ۱58مرد و    نفر  ۱92 بر مبنای مدل کوکران  بوده که  از جامعه گردشگران منطقه  از   5زن  درصد( 

 
1. Ritchie and Crouch 

2. Overlapping cities 

3. Polyvalent city 
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آماری   جامعه  خوانسار،    4000برآورد  )شهرداری  گردشگر  طریق  ۱397نفر  به  سال  در  شدند،   شده بندی طبقه(  انتخاب 

  2/30یکسان توزیع گردد. میانگین سنی نمونه    نسبتاً   طوربه مختلف سال و روزهای هفته    هایماه که نمونه در    ایگونه به

درصد تحصیلاتی در سطح کارشناسی ارشد و   2/7  تحصیلاتسال بوده و به لحاظ    72تا    ۱8بین    هاآنسال، دامنه سن  

ارشد،    6/52بالاتر،   تا کارشناسی  متوسطه  از  بالاتر  دارای تحصیلات  و    40/ ۱درصد  متوسطه    ترپاییندرصد تحصیلات 

از    80همچنین حدود    .اندداشته  آماری بیش  نمونه  از  انتخاب    4درصد  برای مقصد گردشگری خود  را  بار شهر خوانسار 

فریدمن مورد تحلیل قرار گرفتند. پس از    و با اجرای آزمون  واردشده   SPSS  افزارنرم در    هاپرسشنامه . اطلاعات  اندنموده 

نماگرها  دریافت خروجی مدل، هر نماگر به استناد رقم میانگین رتبه و با توجه به دامنه تغییرات حداکثر و حداقل رقم رتبه  

حداکثر رقم(، از نظر میزان انگیزش برای سفر فرد پاسخگو )گردشگر( به شهر خوانسار یا عبارت دیگر   –/حداقل رقم  3)

 .شده استداده قرار  تأثیرو بدون   تأثیرگذار نسبتاً، تأثیرگذار از نظر انگیزش سفرهای گردشگری، در یکی از سه حالت 

که هر دسته از ابعاد پنجگانة نماگرها، به لحاظ گردشگری در   شده مشخص   یانمونه در نهایت با اجرای آزمون تی تک  

 چه سطح جذابیتی قرار دارند. 

 

 موردمطالعه محدوده 

خوانسار   موردبررسی  منطقه شهر  تحقیق  این  در   در  که  است  اصفهان  استان  از  خوانسار شهری  است.  آن  پیرامون  و 

(. ارتفاع شهر از سطح ۱است )شکل    قرارگرفتهشهر اصفهان    کیلومتری  ۱50این استان و در فاصله حدود    شمال غرب

( و جمعیت آن در سرشماری عمومی نفوس و ۱397هکتار )شهرداری خوانسار،    27متر، مساحت شهر حدود    2250دریا  

 (.۱395نفر بوده است )مرکز آمار ایران،  2۱883، ۱395مسکن در سال  
 

 
 خوانسار و پیرامون  شهر موقعیت محدوده موردمطالعه . 1شکل 

  

 هایافته 

 . استبوده   2به شرح جدول   نماگر منابع محیطی گردشگری 37نتایج مدل فریدمن در خصوص 
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 وضعیت نماگرهای منابع محیطی گردشگری در آزمون فریدمن . 2جدول 

  تأثیرگذاری وضعیت 
 بر جلب گردشگران 

 ردیف  نماگر  بعد  هارتبه میانگین  

 ۱ غار دامنه  زیستی محیط طبیعی و  6۱/26 

 2 خریدوفروش تجارت و  اقتصادی  49/26 

 3 سدباغکل  زیستی محیط طبیعی و  86/24 

 4 کردن  گذاریسرمایه اقتصادی  77/24 

 5 ..(ها وحبیبی خانه  ) تاریخی _ آثار فرهنگی فرهنگی  48/24 

 6 زادگان امام زیارت  فرهنگی  4۱/24 

 7 نوع پوشش مردم  نهادی -اجتماعی  ۱7/23 

 8 مقبره بابا پیر ترک  فرهنگی  03/23 تأثیرگذار 

 9 بهداشتی   هایسرویس  رفاهی -خدماتی  7۱/22 

 ۱0 مسجد جامع  فرهنگی  50/22 

 ۱۱ هاجاده وضعیت  رفاهی -خدواتی 85/2۱ 

 ۱2 پارک عسل  زیستی محیط طبیعی و  78/2۱ 

 ۱3 گویش خوانساری  نهادی -اجتماعی  78/20 

 ۱4 دلسردکننده نبود تعصبات مذهبی  نهادی -اجتماعی  ۱4/20 

 ۱5 دستی صنایع سوغات و  اقتصادی  ۱0/20 

 ۱6 امکانات اقامتی  رفاهی -خدماتی  78/۱9 

 ۱7 امکانات پارک خودرو  رفاهی  -خدماتی  38/۱9 

 ۱8 گیاهان دارویی  گردآوری اقتصادی  26/۱9 

 ۱9 نزدیک   روستاهایآثار تاریخی و معماری  فرهنگی  22/۱9 

 20 دسترسی به جایگاه سوخت و کیفیت مراکز خدمات فنی خودرو  رفاهی -خدماتی  55/۱8 

 2۱ هاغذاخوری مراکز پذیرایی و  رفاهی  -خدماتی  5۱/۱8 تأثیرگذار  نسبتاً

 22 اینترنت و...( ) ارتباطیخدمات  رفاهی  -خدماتی  05/۱8 

 23 واژگون آن  هایلاله و  گلستان کوه  زیستی محیط طبیعی و  4۱/۱7 

 24 عزاداری و...( ) سنتی هایآیین  نهادی -اجتماعی  56/۱6 

 25 نوازی مهمان نهادی -اجتماعی  ۱4/۱6 

 26 محلی هایشیرینی غذا و  نهادی -اجتماعی  94/۱5 

 27 وجود نظم و انضباط در شهر  نهادی -اجتماعی  07/۱5 

 28 تونل سبز(  خصوصبه ) هاخیابان  زیستی محیط طبیعی و  0۱/۱4 

 29 نظافت و پاکیزگی در شهر نهادی -اجتماعی  88/۱3 

 30 مبلمان شهری  نهادی -اجتماعی  02/۱3

 3۱ هاکوه  زیستی محیط طبیعی و  98/۱2 

 32 احساس امنیت  نهادی -اجتماعی  90/۱2 

 33 هاباغ کوچه باغات و  زیستی محیط طبیعی و  80/۱۱ تأثیر بدون 

 34 پارک سرچشمه  زیستی محیط طبیعی و  98/۱0 

 35 هارودخانه  زیستی محیط طبیعی و  53/۱0 

 36 وهوا آب زیستی محیط طبیعی و  96/8 

 37 هاچشمه  زیستی محیط طبیعی و  48/8 

 

آزمون   و    یانمونه تک ی تنتایج  طبیعی  پنجگانة  ابعاد  جذابیت  مراتب  مورد  فرهنگی،  یستیزطیمحدر  اقتصادی،   ،

 است. شده درج  3رفاهی در گردشگری محدودة مطالعاتی نیز در جدول   یخدماتنهادی و  -اجتماعی
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 بر گردشگری شهر خوانسار   تأثیرگذاروضعیت جذابیت ابعاد نماگرهای  . 3جدول 

 بعد 
تعداد  
 نماگر 

 آماره تی 
  یمعنادارسطح 

 دوطرفه( )

میانگین مورد  
 انتظار 

میانگین  
 واقعی 

 اختلاف دو

 میانگین 

وضعیت جذابیت ابعاد  
 در جذب گردشگر 

و   طبیعی  بعد 
 ی زیست محیط

 جذابیت بینابینی  -35/3 65/29 33 00۱/0 -50/3 ۱۱

 بسیار زیاد جذابیت   08/5 08/20 ۱5 000/0 62/5 5 بعد فرهنگی 

 جذابیت بینابینی  23/0 23/24 24 835/0 206/0 8 بعد اجتماعی و نهادی 

 جذابیت بسیار زیاد  0۱/6 0۱/۱8 ۱2 000/0 88/4 4 بعد اقتصادی 

 بینابینی  جذابیت 73/0 73/27 27 58۱/0 556/0 9 بعد خدماتی و رفاهی 

 جذابیت بینابینی  7۱/8 7۱/۱۱6 ۱08 0۱6/0 47/2 37 مجموع 

 

 بحث 

  ۱5  نماگر منابع محیطی گردشگری شهر خوانسار، در نظر نمونه آماری   37که از میان    دهد مینشان    ۱جدول    اطلاعات

 « »   ۱3«،  تأثیرگذار نماگر  گردشگر  تأثیربدون  »   نماگر  9  و«  تأثیرگذار  نسبتاًنماگر  جلب  بر  میان اندشده ارزیابی«  در   .

در رتبه دوازدهم و با فاصله زیاد از دو نمایاگر قبلی )متغیر غار دامنه، سد باغکل و پارک عسل    3، تنها  تأثیرگذارنماگرهای  

ای به نام »دامنه«،  خوانسار به اصفهان، در منطقه مسیردر  . غار دامنهاندداشتهاول و سوم دارند( جنبة طبیعی  هایرتبه که 

 2در کیلومتر نماگر بوده و  37سوم در میان  تأثیرگذارباغکل نماگر سد  .متر طول دارد  35در حدود   و شده واقع در یک دره 

اصفهان   خوانسار  باغکل  بر  جاده  رودخانه  و    شده احداث روی  تجارت   هایزمینه  وجویجست ،  خریدوفروشاست. 

منابع محیطی در   تأثیرگذاردوم، چهارم و پانزدهم سه نماگر    به ترتیب   هایرتبه   دستیصنایع ، و سوغات و  گذاریسرمایه 

، در شده شناسایینماگر منابع محیطی    37  ازکه جنبة اقتصادی دارند.    اندبوده بعد اقتصادی در جلب گردشگر به خوانسار  

دانسته شده( در   تأثیرگذار   نسبتاً)جز گردآوری گیاهان دارویی که    هاآننماگر جنبه اقتصادی داشته که تمامی    4مجموع  

. این بدان معناست که سفرهای گردشگری به خوانسار در سطح بالایی با اندگردیده « ارزیابی  تأثیرگذارنگاه گردشگران، » 

. اندکرده اقتصادی به خوانسار سفر    هایانگیزه منافع اقتصادی و با    وجویجست در    هاآنمقاصد اقتصادی صورت گرفته و  

و عوامل برانگیزاننده در سفر گردشگران به محدودة مطالعاتی   هاانگیزه از    گذاریسرمایه   هایزمینه  وجویجست همچنین  

از نماگرها    اندبوده  و تجارت در   گذاریسرمایه   هایقابلیتو این نشان از وجود بسترها و    قرارگرفتهکه در مرتبة چهارم 

و   سوغات  دارد.  خوانسار  »   ایمقوله   دستیصنایعشهر  گردشگر  جذب  بر  پانزدهم  رنبة  با  که  است  « تأثیرگذاراقتصادی 

 ارزیابی گردیده است.

ترتیب    اندداشته بر جلب گردشگر جنبة فرهنگی    تأثیرگذارنماگر    4 تاریخی و    اندعبارت که به  آثار  فرهنگی   میراثاز: 

باباترک )رتبه هشتم( و مسجد جامع )رتبه دهم(. بازدید از   مقبره )رتبه ششم(، بازدید از    زادگانامام)رتبه پنجم(، زیارت  

امامزادگان شامل    هایزیارتگاه  به  این میان واجد   هایآستانمربوط  امامزاده صالح در  امامزاده محمود و  امامزاده احمد، 

پوشش و   .اندبوده   تأثیرگذارآثار تاریخی و فرهنگی دومین نماگر    ازآنپس .  اندشده جذبه بالاتری برای گردشگری دانسته  

با رتبة چهاردهم، سه    کننده مأیوس لباس محلی با رتبه هفتم، گویش خوانساری با رتبه سیزدهم و نبود تعصبات مذهبی  

 .اندبوده بر جلب گردشگر با بنیان اجتماعی  تأثیرگذارنماگر 

بهداشتی با رتبه نه و وضعیت   هایسرویس از نماگرهای خدماتی و رفاهی از منابع محیطی گردشگری دو مورد یعنی  

 .اندگردیده ارزیابی   تأثیرگذارجاده دسترسی به خوانسار با رتبة یازده، نماگرهای 
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کوه  و    یهالالهو    گلستان  آن  محیطی    یها ابانیخواژگون  منابع  از  طبیعی  بعد  نماگر  دو  سبز  تونل  حالت   نسبتاً با 

  تأثیرگذار   نسبتاًنماگر منابع محیطی    . گردآوری گیاهان داروییاندده یگردبر سفرهای گردشگری به خوانسار تلقی    تأثیرگذار

برانگیزاننده بوده است. تنها نماگر   نسبتاًدیگر در بعد اقتصادی است که در ایجاد انگیزه در سفرهای گردشگری به خوانسار 

، آثار معماری و میراثی روستاهای نزدیک شهر خوانسار بوده است. چهار نماگر  شده ارزیابی«  تأثیرگذار»   نسبتاًفرهنگی که  

سنتی،    یهانییآاز:    اندعبارت نهادی داشته و    -چهارم تا بیست و هفتم جنبه اجتماعی  بیست و  یهارتبهاز    تأثیرگذار  نسبتاً

 ، غذاهای محلی و نظم و انضباط در شهر.ینوازمهمان

و مراکز اقامتی، تسهیلات پارک خودرو در سطح شهر و اماکن گردشگری، دسترسی به جایگاه سوخت،    هاهتلکیفیت  

پذیرایی و    هارگاه یتعم بعد   های غذاخورو مراکز خدمات خودرو، مراکز  اینترنتی و مخابراتی پنج نماگر  بالاخره خدمات  و 

  تأثیرگذار   نسبتاًرفاهی از منابع محیطی، از نگاه نمونه آماری برای انگیزش سفرهای گردشگری به خوانسار،    –خدماتی  

 .اند ده ی گردارزیابی 

بوده و نتوانسته    تأثیربی نمونه آماری از گردشگران در انگیزش سفر به خوانسار    نظر گروه نماگری که در    9از مجموع  

. اندبوده نهادی    –مورد اجتماعی    2داشته و    یستیزطی محمورد جنبة طبیعی و    7ایجاد نماید    هاآنرضایت و رغبت در  

 وضعیت نظافت شهر مورد رضایت گردشگران نبوده است.

نیز حاکی است که ابعاد اقتصادی و فرهنگی در مجموع واجد جذابیت بسیار برای جذب گردشگران   2اطلاعات جدول  

از ابعاد واجد جذابیت   کدامهیچ. همچنین از نگاه نمونه آماری از گردشگران،  اندداشتهجذابیت بینابینی    بوده و سه بعد دیگر

 بسیار کم نبوده است.

 

 گیرینتیجه 

، گردیطبیعتهکتاری، در ابعاد مختلف    30وسعت محدود حدود    باوجودنتایج تحقیق نشان داد که محدودة مطالعاتی  

بالفعل فراوان است. با توجه به آنچه در تحقیقات در مورد    هایظرفیت گردشگری میراث و حتی گردشگری تجاری واجد  

قابلیت و جاذبه برای گردشگر را در خود جمع   همهاین، کمتر مکانی است که در این وسعت،  آمده دست به  دیگر  هایمکان

، در سارهاچشمه از    مندیبهره مطبوع و محیط طبیعی دلکش خود با    وهوای آب   واسطهبه   سویک آورده باشد. خوانسار از  

از چند قطب بزرگ جمعیتی شهری از    -فاصله نزدیک    توجه جلبشلوغ شهری    هایمحیطصنعتی برای ساکنان خسته 

به این مقوله،   مندعلاقهبرخورداری میراث ملموس و غیرملموس فرهنگی برای طیف خاص گردشگران    واسطهبه ،  کندمی

. این در حالی خواندفرامیکشاورزی، گردشگران تجاری را به خود    هایفرآورده دارویی و    هایگونه جذّاب است و به دلیل  

وسعت، تنها منابع اکولوژیک محیط در   همهباآنتحقیق اشاره گردید در شنژن چین    پیشینهاست که بر اساس آنچه در  

؛ در ساراواک مالزی، وجه تجاری چندان مهم نیست؛ در داکای بنگلادش، وجه تجاری نمایندمیجذب گردشگر برجسته  

ویتنام جاذبه منحصر به عوامل اکولوژیکی و محیط طبیعی است؛ در شهرستان خوی و   ننگدانگ ؛ در  کندنمی  توجهجلب

تجاری   اردبیل، وجه  در    اهمیتبی استان  و  ندارد  تجاری، جلوة چندانی  و  میراث  یاسوج گردشگری  در   شهر کلاناست؛ 

 است. اهمیتکم  گردیطبیعت شیراز، 

اما درجه   اندگذاشته از منابع محیطی، همه به نحوی در جلب گردشگر به محدودة مطالعاتی اثر    شده شناساییمتغیر    37 

است.    ها آن  تأثیرگذاری بوده  متفاوت  شهر،    برخلافبسیار  شهرت  و  و    تاثیرترینکمسوابق  طبیعی  متغیرهای  متغیرها، 

چندان برانگیزاننده نبوده   محیط طبیعی برای گردشگران در سفر به خوانسار  هایظرفیت . شرایط و  اندبوده   محیطیزیست 
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سطح   در  ایجاد    تریپایینو  جذابیت  گردشگر  جلب  برای  دیگر  ابعاد  با   ابعاد  برعکس.  اندکرده از  فرهنگی  و  اقتصادی 

نمایان    تأثیرگذاری که  اندشده بالایی  نیز  حیدرزاده  و  حقی  مطالعات  در  بررسی    هایپیشران .  را  خوانسار  در  گردشگری 

جاری در   هایچشمه   مخصوصاً آب متعدد و    هایچشمه است. تسمیه خوانسار بر اساس    آشکارشده ، نتایج مشابهی  اندکرده 

این متغیر،   اما  بوده  تغییرات    ترینپایینپارک سرچشمه فعلی شهر  را دریافت کرده است.  با کاهش    وهواییآب رتبه  که 

بروز   و  بیشتر  تبخیر  و    هاسالیخشک بارش، گرما و  آبی  منابع  بر  نقاط کشور   های چشمهمشخص گردیده، چونان سایر 

 برخی محققان به این شهر  هاآن   واسطهبه نیز که    منفی گذاشته است. این موضوع بر درختان و باغات شهر  تأثیرخوانسار  

اخیر هم در بافت محلاتی   هایسال   وسازهای ساخت،  حالدرعین منفی داشته است.    تأثیراتنیز    اندنموده اطلاق    شهرباغ

 وسیلهبه سال پیش از تحقیق اخیر    ۱0نتایج مطالعاتی که    کهچنانتغییر ایجاد کرده است.    اندداشته   هاییویژگیکه چنین  

سال قبل توسط سلطانی و نوری صورت گرفته دلالت بر این داشته که شرایط طبیعی اولویت    ۱7سلطانی و همکاران و  

مقصد گردشگری در خوانسار بوده است. گردشگران، ارزیابی مثبتی از   عنوانبه خوانسار    منطقهاول گردشگران در انتخاب  

انضباط شهری   و  پاکیزگی و نظم  و  از  اندنداشتهنظافت  این دو  نهادهای   سویک .  به عملکرد  بوده و  نهادی  متغیرهایی 

.  شوندمیشهرداری ارتباط دارند و از سوی دیگر به فرهنگ شهرنشینی و سبک زندگی مردم مربوط    خصوصبه مسئول  

سنتی، گویش خوانساری و بسیاری از غذاهای محلی در گذر زمان زایل   هایپوشش و رسومات کهن،    هاآیین بسیاری از  

حس تعلق به بوم و   تنهانه   هاآن . بنابراین احیاء  اندنکرده برای گردشگران چندان جذابیتی ایجاد    هااین   روازاین و    اندشده 

مؤثر واقع   تواندمیتواند بود بلکه در جلب گردشگر نیز    تأثیرگذارهویت را تقویت کرده و از این منظر در توسعه شهری  

 گردد. همچنین نتایج تحقیق نشان داد که امکانات خدماتی رفاهی شهر چندان مورد رضایت گردشگران نبوده است.

 : پیشنهادها

آبی یک   هایعرصه در محیط خشک فلات ایران، آنچه بیشتر برای گردشگران داخلی دلپذیر است، طبیعت سرسبز و    -

و گسترش شهر و   سویک از    هاسالیخشک اما در گذر زمان    نموده میسرزمین است. خوانسار دیرزمانی چنین نقشی ایفا  

و    تأسیسات  باغات  روی  بر  و    هایزمینشهری  جمعیت  فشار  و   برداریبهره کشاورزی،  خشکی  سبب  زمین،  از  فشرده 

طبیعی شده است. حفظ طبیعت و سرسبزی شهر   اندازهایچشم ، از بین رفتن بسیاری باغات و زوال  سارهاچشمه   آبیکم 

مسامحه است. ضمن   هرگونهاز آن اجرای مقررات بدون    ترمهمدر درجه نخست مرهون وضع ضوابط و مقررات مناسب و  

، با  یابند میطبیعی که هر آینه تنزل    هایظرفیتدر استفاده از فنون نوین، از منابع آبی و    گذاریسرمایه آنکه بایستی با  

 بهره برد. هاآن سبز و گسترش  اندازهایچشمنهایت راندمان ممکن، در جهت احیاء باغات و 

از    - برای جلوگیری  در    هایآسیب کنترل گردشگران  آنان  ناآگاهانه  یا  در   هایمحیطعمدی  اماکن( که  از  )خارج  باز 

فرهنگی   نهضتی  و  پویشی ملی  ما  در کشور  از طبیعت  و حراست  است. حفظ  دارد، دشوار  بیشتر مصداق  مورد خوانسار 

 نخواهد بود.  بهره بیکه در این صورت مراکز جذب گردشگر در خوانسار نیز از آن  طلبدمی

آنچه تا کنون در گردشگری خوانسار مشهود بوده چنین است که گردشگری در این سرزمین کمتر به اقامت و اطراق   -

از شهرها و روستاهای    اندبوده   هاییآناست. به عبارتی، گردشگران این شهر غالباً    انجامیده میشبانه   دور   چندان نهکه 

خود   موطن  به  روز  پایان  در  و  داشته  و    ایاولیه  گذاریسرمایه.  اندگشته بازمیمراجعه  اقامتی  مراکز  انواع  احداث  برای 

 های فعالیت این نقیصه را برطرف ساخته و تحولی در    تواند میخدماتی که مناسب اقشار و طبقات درآمدی مختلف باشد،  

 گردشگری فراهم آورد.
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جهت   در  و  تحقیق  این  تکمیل  امروزه   توسعهدر  که  درخور  گردشگری  برند  تعیین  در  پژوهشی  خوانسار،  گردشگری 

بازاریابی گردشگری در فضای   برای   رودمی  شماربه  ها مکانمیان    آمیزرقابت پیشران  راهبردی  برنامة  تدوین یک  نیز  و 

 . گرددمیتوسعه گردشگری خوانسار پیشنهاد 
 

 حامی مالی 

 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 های مختلف مقاله مشارکت داشتند.همه نویسندگان در نگارش بخش

 

 تضاد منافع 

 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند.نویسنده )نویسندگان( اعلام می

 

 تقدیر و تشکر

 نمایند.شان در این مقاله تشکر و قدردانی مینویسنده )نویسندگان(، از همه افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی علمی و مشارکت

 

 منابع 

  توسعهبر    تأثیرگذار(. تحلیل معیارهای  ۱402)  .، محمد؛ متولی صدرالدین و جانباز قبادی، غلامرضایثانیاسکندرالطافی، مصطفی؛  

شاهرود(.   شهر  موردی:  )مطالعه  پایدار  شهری  محیطگردشگری  پایداری  و   https://doi.org  .27-۱(،  2)۱3،  جغرافیا 

10.22126/ges.2022.8129.2566 

(. ارزیابی کیفیت محیطی مقصدهای گردشگری ۱397)  .سمیرا ،یمراد محسن و مفرد  روشتی، امانپور، سعید؛ ملک، سعید؛ احدنژاد 

   .98-79(، 54)۱5)نشریه انجمن جغرافیای ایران(،  جغرافیا: شهر شوشتر(. موردمطالعه پایدار شهری ) توسعه شهری در راستای  

یوسف تازش،  و  محمدرضا  رضایی،  مسعود؛  در    یهایتوانمند(.  ۱396)  .تقوایی،  آن  نقش  و  طبیعی  توسعه    یزیربرنامه محیط 

 .36۱-345(، ۱)8 (،یامنطقه  یزیر )برنامه  ایجغراف: شهر یاسوج. موردمطالعه  –گردشگری 

پریسا.جلا بیکی،  و  سیداسحاق  در    یهامؤلفه تحلیل    (.۱402)  لیان،  فرهنگی  گردشگری  توسعه  بر  مجله  شیراز.    شهرکلانمؤثر 

 http://doi.org/10.22059/JUT.2023.351748.1088. 2۱-۱(،۱)۱0 ، گردشگری شهری

و  زاده نیحس  سارا  شکوه،  ضیاء؛  محمدرضاگلزاری مهربان،  شناسایی  ۱40۱)  .،  جهت    یهاتیظرف(.  بام  فضای  بر    توسعه موجود 

 https://doi.org/10.22034/TOC.2022.337519.1080. 34-29(، ۱0)3 مجلة گردشگری و فرهنگ،گردشگری در شهرهای ایرانی. 

احسان حیدرزاده،  و  محمدرضا  عوامل۱400)  .حقی،   نمونه اکوتوریسم رویکرد با شهری پایدار گردشگری تحقق در پیشران (. 

 https://doi.org/ 10.22034/jtd.2021.285189.2338 .37-۱9(، 2)۱۱ فصلنامة گردشگری و توسعه، . خوانسار شهر :موردی

رسول سورشجانی،  به    سازیمدل  .(۱396)  .حیدری  گردشگران  جذب  بر  مؤثر  عوامل  مصنوعی    هایپدیده ساختاری  گردشگری 

  .۱68-۱49(، ۱۱)6، گردشگری و توسعه  : پارک و دریاچه چیتگر تهران(.موردمطالعه )

 :یمورد نمونه درآمد ) افزایش و شغلی هایفرصت  در اکوتوریسم (. نقش۱392)  .سلطانی، زهرا؛ کیانی، صدیقه و تقدیسی، احمد

 .  ۱52-۱37(، 4) 28، فصلنامه تحقیقات جغرافیاییخوانسار(.  شهرستان

سم با استفاده از ابزار یتور توسعه منظوربه  خوانسار  شهرستان یطیمح توان یاب یارز(.  ۱384)  .اله تیهدانوری، سید    سلطانی، زهرا و

GIS . ۱02-78، 99، فصلنامه تحقیقات جغرافیایی.   

خوانسار  - خوانسار  . (۱398)  .یرساناطلاعپایگاه    -شهرداری  فرهنگی  میراث  و  تاریخی  تاریخ  آثار  در  بازیابی  از:   27/4/۱398، 
http://shahrdari.khansar.ir 

https://doi.org/10.22126/ges.2022.8129.2566
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، گردشگری شهری  مجله گردشگری استان اردبیل.    یهاجاذبه   یبندسطح(. تحلیل و  ۱397)  .صیاد بیدهندی، لیلا و قرخلو، مهدی

5(۱ ،)۱۱3-۱25 https://doi.org/10.22059/jut.2018.220882.267 

 جذب پتانسیل    بر اساسگردشگری    یهاجاذبه   یبندرتبه (.  ۱395)  .سیلابی، پروین و قدیمی، مریم  زاده ده ده غفوری گیلانده، عطا؛  

  .۱27-۱۱3، 20 اقتصاد و مدیریت شهری،ی(. شهرستان خو: موردمطالعه با استفاده از مدل تاکسونومی عددی )گردشگر 

ایران آمار  تاریخ    .(۱395)   .مرکز  در  بازیابی  خوانسار،  شهرستان  مسکن  و  نفوس  عمومی  سرشماری  نهایی  از:   20/4/۱398نتایج 
https://amar.org.ir/statistical-information 

 
References 

Altafi, M., Eskandari Sani, M., Gholamreza, Sadroddin M., & Janbaz Ghobadi, Gh. (2023). 

Analysis of influencing criteria on the development of sustainable urban tourism (case study: 

Shahrood city). Geography and Environmental Sustainability, 13(2), 1-27. https://doi.org 

10.22126/ges.2022.8129.2566 [in Persian] 

Amanpour, S.,; Malek, S., Ahadnejad Rushti, M., & Mofard Moradi, S. (2018). Evaluating the 

environmental quality of urban tourism destinations in line with sustainable urban 

development (case study: Shushtar city). Geography (Journal of the Iranian Geography 

Association), 15(24), 79-98. [in Persian] 

Ashworth, G., & Page, S.J. (2020). Urban tourism research: Recent progress and current 

paradoxes. Tour. Manag, 32, 1-15. http://doi.org/10.15640/jthm.v7n1a20 

Borges, A.P., Cunha, C., & Lopes, J. (2021). The main factors that determine the intention to 

revisit a music festival. J. Policy Res. Tour. Leis. Events, 13,.314–335. 

http://doi.org/10.1080/19407963.2020.1817051 

Boivin, M.M., & Tanguay, G.A. (2018). How urban sustainable development can improve 

tourism attractiveness. ARA J. Tour. Res. 8.53–70. http://doi.org/10.1344/ara.v8i2.27144 

 Boivin, M.,&  Tanguay, G. (2019) Analysis of the determinants of urban tourism attractiveness: 

The case of Québec City and Bordeaux .  Journal of Destination Marketing    &  Management, 

11, 67-79. http://doi.org/10.1016/j.jdmm.2018.11.002 

 Burtenshaw, D., Bateman, M., & Ashworth, G. J. (1991). The European city: A western 

perspective, Wiley, Fulton. http://doi.org/ 10.4236/oalib.1101605 

Campa, J.L., Pagliara, F., López-Lambas, M.E., Arce, R., & Guirao, B. (2019). Impact of high-

speed rail on cultural tourism development: The experience of the Spanish museums and 

monuments. Sustainability, 11, 5845. http://doi.org/10.3390/su11205845 

Crouch, G. (2011). Destination competitiveness: An analysis of determinant attributes. J. Travel 

Res. 50(1), 27. http://doi.org/10.1177/0047287510362776 

Fraiz, J.A., de Carlos, P., & Araújo, N. (2020). Disclosing homogeneity within heterogeneity: A 

segmentation of Spanish active tourism based on motivational pull factors. J. Outdoor 

Recreat. Tour 30, 100294. http://doi.org/10.1016/j.jort.2020.100294 

Ghafouri Gilandeh, A., Dehdehzadeh Seylabi., P., & Ghadimi, M. (2016). Ranking of tourist 

attractions based on the potential of attracting tourists using numerical taxonomy model 

(case study: Khoi city). Economics and Urban Management, 20, 113-127. https://iueam.ir/article-1-

772-fa.pdf. [in Persian] 
Gu, Z., Zhang, Y., Chen, Y., &  Chang, X .  (2016). Analysis of attraction features of tourism 

destinations in a mega-city based on Check-in Data Mining (A case study of Shenzhen, 

China), SPRS Int. J. Geo-Inf, 5(11),210 http://doi.org/10.3390/ijgi5110210 

Haghi, M.R., & Heydarzadeh, E. (2021). Driving factors in the realization of sustainable urban 

tourism with an ecotourism approach (case examplestudy: Khansar city). Tourism and 

Development Scientific-Research Quarterly, 11(2), 19-37. https://doi.org/10.22034/jtd.2021.285189.2338. 

[in Persian] 

 Hayllar, B., Griffin, A. & Edwards, D.-Eds. (2008). City spaces and tourist places: Urban 

tourism precincts, Butterworth-Heinemann, Oxford.- Hayllar, B., & Griffin, A., Edwards, 

http://doi.org/10.15640/jthm.v7n1a20
http://dx.doi.org/10.1344/ara.v8i2.27144
https://doi.org/10.4236/oalib.1101605
https://iueam.ir/article-1-772-fa.pdf
https://iueam.ir/article-1-772-fa.pdf
https://doi.org/10.22034/jtd.2021.285189.2338


 1404 پاییز، 3، شمارۀ 12مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                  110

D.-Eds. (2008). City spaces and tourist places: Urban tourism precincts, Butterworth-

Heinemann, Oxford. https://assets-global.website-files.com/6329bc97af73223b575983ac/648b1a25bc7 

Heydari Sureshjani, R. (2017) Structural modeling of factors influencing the attraction of tourists 

to artificial tourism phenomena (case study: Chitgar Park and Lake, Tehran). Tourism and 

Development, 6(11), 149-168. SID. https://sid.ir/paper/515963/fa. [in Persian] 

Hossain, T. (2023). Factors affecting the selection of tourism destination: A study among the 

youth tourists of Bangladesh. Paper summited to Business Research Course. University of 

Dhaka. https://www.researchgate.net 

Hosseinzadeh, Z., Shokouh, S., & Mehrabani Golzar, M. (2022). Identifying the existing 

capacities on the roof space for the development of tourism in Iranian cities. Journal of 

Tourism and Culture, 3(10), 29-34. https://doi.org/10.22034/TOC.2022.337519.1080. [in Persian] 

Hurst, J.L., & Niehm, L.S. (2012). Tourism shopping in rural markets: A case study in rural 

Iowa. Int. J. Cult. Tour. Hosp. Res. 6, 194–208. http://doi.org /10.1108/17506181211246357 

Iranian Statistic Center (2016). Final results of the 2016 Public Census of Population and 

Housing- Khansar city). Retrieved on 4/20/2017 from: https://amar.org.ir/statistical-information. [in 

Persian] 

Jalalian, S.E., & Biki, P. (2023). Analysis of the factors affecting the development of cultural 

tourism in Shiraz metropolis. Journal of Urban Tourism, 10(1), 1-21. 

http://doi.org/10.22059/JUT.2023.351748.1088. [in Persian] 

Judd, D., & Fainstein, S. (Eds.) The tourist city, Yale University Press, New Haven, CT. 

Khansar Municipality Web Site (2019) The historical monuments and cultural heritage of 

Khansar, retrieved on 4/27/2018 from: http://shahrdari.khansar.ir. [in Persian] 

Li, J., Guo, X., Lu, R., & Zhang, Y. (2022). Analyzing urban tourism accessibility using Real-

Time Travel  Data: A case study in Nanjing,China. Sustainability, 14, 12122. http://doi.org 

/10.3390/su141912122 

Lo, Ch. M., Azlan Mohamad, A., Chin, Ch., & Ramayah, T. (2017). The impact of natural 

resources, cultural heritage, and special events on tourism destination competitiveness: The 

moderating role of community support. International Journal of Business and Society, 18(4), 

763-774.  

 Mariani, M., & Okumus, B. (2022). Features, drivers, and outcomes of food tourism. Br. Food 

J., 124401–405.  https://doi.org/10.1108/BFJ-02-2022-022 
 Mihalic, T. (2013). Performance of environmental resources of a tourist destination: concept 

and application. Journal of Travel Research, 5(52), 614-630. https://doi.org/ 

10.1177/0047287513478505 

Mikuli ́c, J., Kreši ́c, D., Prebežac, D., Miliˇcevi ́c, K., & Šeri ć, M. (2016). Identifying drivers 
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