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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Creative tourism is a relatively new concept in the tourism 

field that has attracted the attention of individuals, 

policymakers, and researchers. As a subset of cultural 

tourism, this type of tourism emphasizes deep, authentic, and 

participatory experiences desired by tourists. Unlike 

traditional tourism, which primarily focuses on sightseeing, 

creative tourism provides opportunities for tourists to actively 

engage with local culture, arts, and community lifestyles. The 

present study aims to conduct a systematic review of the 

literature on creative tourism using a meta-synthesis approach 

to support the development of the tourism industry. Through 

this method, the researchers conducted an in-depth 

examination of the subject and synthesized the findings of 

previous qualitative studies. To achieve this, a comprehensive 

search was performed in reputable scientific databases within 

the time frame of 2000 to 2023, identifying 290 articles 

related to creative tourism. After applying inclusion and 

exclusion criteria, 25 articles were selected for final content 

analysis, and the relevant indicators were extracted using open 

and axial coding strategies. Based on the study’s findings, six 

key indicators and 43 sub-indicators of creative tourism were 

identified. These indicators include creative industries, 

creative culture, creative individuals, creative places, creative 

experiences, and creative development. The results revealed 

that considering these indicators is crucial for the growth and 

sustainability of creative tourism. Ultimately, based on the 

findings, practical recommendations have been proposed for 

policymakers and local managers to enhance the balanced and 

sustainable development of creative tourism. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourism, a globally dominant service 

sector, profoundly influences economic, 

cultural, social, and political development. 

Its rapid global expansion has underscored 

its critical role in fostering regional 

economic growth, particularly within 

developing nations. Since the 1990s, the 

travel and tourism industry has contributed 

to global GDP and employment, driven by 

service-sector growth. In 2019, the 

industry's direct contribution to global GDP 

reached 10.3 percent, while its share of 

global employment stood at 10.4 percent. 

Projections indicate a sustained upward 

trajectory for these contributions in the 

future. Concurrently, the industry has 

evolved, prioritizing enhanced tourist 

experiences and the provision of creative 

services and products. In recent decades, 

the concepts of "creative economy," 

"creative industries," and "creative cities" 

have gained significant prominence. Within 

this context, creative tourism has emerged 

as a novel and alternative approach to 

traditional cultural tourism. This form of 

tourism emphasizes local culture, traditions, 

art, and history, actively engaging tourists 

in their destinations' cultural and creative 

texture. Emerging in the 1980s and 1990s, 

creative tourism has the potential to lead 

communities toward sustainable 

development and progress. Technological 

advancements, including widespread 

internet access and advancements in 

information and communication 

technology, have further catalyzed the 

growth of creative tourism, establishing it 

as a new paradigm within the tourism 

industry. Consequently, a comprehensive 

examination of creative tourism indicators 

and their interrelationship with the 

development of the tourism industry is 

crucial. This article aims to delve deeper 

into this subject, offering valuable insights 

and potential solutions for the optimal 

utilization and improvement of these 

indicators to foster the sustainable 

development of the tourism industry. 

 
Methodology 
This research utilizes a meta-synthesis 

approach for data collection and analysis. 

The primary data source was a systematic 

review of existing literature and relevant 

resources. Subsequently, qualitative content 

analysis was employed to analyze the 

collected data. Meta-synthesis, as a 

recognized research methodology, allows 

researchers to integrate and synthesize 

findings from multiple studies, thereby 

facilitating the development of more 

comprehensive and insightful 

conclusions.  This study conducted an 

initial review of 290 sources to assess their 

methodological rigor. Following this 

rigorous evaluation, 25 sources were 

ultimately selected for inclusion in the 

analysis. This comprehensive review 

process ensures a thorough understanding 

of the multifaceted dimensions of creative 

tourism and its associated indicators. By 

adhering to stringent selection criteria, the 

study aims to maintain high accuracy and 

credibility in its findings, thereby 

establishing a robust foundation for the 

subsequent analysis of creative tourism 

indicators. 

 
Results and discussion 
This research identified key indicators of 

creative tourism, encompassing creative 

industries, creative culture, creative 

individuals, creative places, creative 

experiences, and creative development. 

These indicators were identified through a 

comprehensive literature review and 

subsequent qualitative content analysis. For 

instance, Richards and Raymond (2000) 

underscored the growing interest in 

understanding travel destinations' cultural, 

historical, and heritage dimensions, a 

phenomenon they termed the "creative 

turn." Furthermore, Dias et al. (2018) 

highlighted the pivotal role of external 

entities in fostering collaborative 

agreements, providing guidance, and 

facilitating access to technical and financial 

resources essential for the development of 

creative tourism. 

 
Conclusion 

This research examines the key indicators 

in the development of creative tourism. The 

results indicate that indicators such as 

creative industries, creative places, creative 
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experiences, creative individuals, creative 

culture, and creative development play a 

significant role in the growth and 

sustainability of creative tourism. As one of 

the top five sources of foreign exchange 

earnings, tourism has a vital role in 

economic development and sustainability. 

Special attention to the tourism industry, 

especially creative tourism, can facilitate 

the achievement of developmental goals. 

Creative tourism, as a novel concept, has 

attracted the attention of many researchers. 

This type of tourism, emphasizing local 

culture, traditions, art, and history, allows 

tourists to engage in local culture and 

creativity actively. This not only enhances 

the tourism experience but also increases 

social participation through active 

interaction between tourists and local 

communities. In conclusion, it is suggested 

that policymakers and tourism managers 

consider the identified indicators when 

planning and implementing development 

programs. Policymakers should create 

frameworks that support creative tourism 

initiatives, enhance infrastructure, and 

provide training programs for local artisans 

and cultural practitioners. Additionally, 

fostering collaborations between local 

communities and tourism operators can 

further enhance the sustainability and 

impact of creative tourism. Moreover, 

establishing local and international 

networks for exchanging experiences and 

best practices can help improve the quality 

of creative tourism services and products. 

By creating a supportive environment and 

facilitating access to financial and technical 

resources, sustainable and comprehensive 

development of creative tourism can be 

achieved, ensuring long-term benefits for 

both tourists and local communities. 

 
Funding 

There is no funding support. 

 
Authors’ Contribution 

Authors contributed equally to the 

conceptualization and writing of the article. 

All of the authors approved thecontent of 

the manuscript and agreed on all aspects of 

the work declaration of competing interest 

none. 

 
Conflict of Interest 

Authors declared no conflict of interest. 

 
Acknowledgments 

We are grateful to all the scientific 

consultants of this paper. 

 



 
 

 

 مجلـه گردشگـری شهـری

2423-6918شاپا الکترونیگی:   

Journal Homepage: www.jut.ut.ac.ir 
 

 

 

 مند ادبیات گردشگری خلاق با رویکرد فراترکیب مرور نظام 
 

 2لو عیسی مصری ، فریبا           1خداپناه  بهمن

 
 khodapanah@uma.ac.ir . رایانامه: رانیا ل،یاردب  ،یلیدانشگاه محقق اردب  ،یدانشکده علوم اجتماع   ،یبازرگان تیری گروه مدنویسنده مسئول،  -۱

 fariba.mesri1376@gmail.com . رایانامه:  رانیا ل،ی اردب ،یلیدانشگاه محقق اردب  ،یدانشکده علوم اجتماع ،یبازرگان تیریگروه مد -2

 
 

  اطلاعات مقاله 
 

 چکیده 
 

 

 نوع مقاله:

 مقاله پژوهشی 

 

 
 

 تاریخ دریافت: 

 14/03/1404 

 تاریخ بازنگری: 

 18/05/1404 

 تاریخ پذیرش: 

 22/06/1404 

 تاریخ چاپ: 

01/08/1404 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 واژگان کلیدی:
 ،ی توسعه صنعت گردشگر

  ب،یفراترک کردیرو
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   .خلاق یگردشگر

 

 

از   ی اریاست که توجه بس  یدر حوزه گردشگر  دینسبتاً جد  یخلاق موضوع  یگردشگر
س ا  گذاراناستیافراد،  است.  کرده  جلب  خود  به  را  پژوهشگران  گردشگر   نیو   ی نوع 

 یو مشارکت  لیاص  ق، یعم  یهابر تجربه   ، یفرهنگ  یاز گردشگر  یارمجموعه یعنوان زبه
تأک هستند،  آن  خواهان  گردشگران  گردشگر   دیکه  برخلاف  صرفاً    یسنت  یدارد.  که 

بازد  یمبتن جاذبه   د یبر  گردشگراز  فرصت   یهاست،  برا  ییهاخلاق  فعال   یرا  تعامل 
محل فرهنگ  با  ش  ، یگردشگران  و  م  یزندگ  یهاوه یهنر  م  زبانیجامعه  . سازدیفراهم 

نظام مرور  هدف  با  حاضر  ادبپژوهش  رو  یگردشگر  اتیمند  با   ب ی فراترک  کردیخلاق 
روش،   نیاز ا  یریگشده است. پژوهشگران با بهره انجام  یصنعت گردشگر  هجهت توسع

 ب یگذشته را ترک   یف یک  یهاپژوهش   جیموضوع پرداخته و نتا  ق یو عم  ق یدق  یبه بررس
اکرده  در  پا  نیاند.  در  جستجو  با  علم  یهاگاه یراستا،  زمان  یمعتبر  بازه  تا   2000  یدر 

مقاله از   25  ت، یانتخاب شد. در نها  خلاق  یمقاله در حوزه گردشگر  290، تعداد  2023
تحل  نیا مورد  شاخص   ییمحتوا   لی مجموعه  و  گرفتند  از   یهاقرار  استفاده  با  مربوطه 

محور  یکدگذار   یاستراتژ و  گرد   ی باز  اساس  دندیاستخراج  بر   6پژوهش،    یهاافتهی. 
اند  ها عبارت شاخص   نیشد. ا ییخلاق شناسا یگردشگر یشاخص برا ر ی ز 43شاخص و 

خلاق، فرهنگ خلاق، فرد خلاق، مکان خلاق، تجربه خلاق و توسعه خلاق.   عی: صنااز
عوامل مؤثر بر رشد   نیتر ها از مهمشاخص   نیپژوهش نشان داد که توجه به ا  نیا  جینتا

پا نها  یگردشگر  یداریو  در  است.  به    ت، یخلاق  توجه  پژوهش،   یهاافته یبا 
 .شده استارائه  یمحل رانیو مد گذاران استیس یبرا  ییشنهادهایپ

 

  ۱2،  مجله گردشگری شهری.  بیفراترک  کردی خلاق با رو  یگردشگر  اتیمند ادب مرور نظام(.  ۱404. )بایفر  ،لوی سی ع  یمصرو  خداپناه، بهمن    استناد:

(3 ،)۱۱3-۱26 . 
 http://doi.org/10.22059/jut.2025.378675.1222    
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 مقدمه 
 اجتماعی   فرهنگی،   اقتصادی،   توسعه  در  مهمی  نقش  جهان،   خدماتی  صنایع  ترینبزرگ   از  یکی   عنوانبه  گردشگری  امروزه 

 جلب  صنعت این اهمیت به را توسعهدرحال  کشورهای  در ریزانبرنامه و مدیران توجه آن،  گسترش و کندمی ایفا سیاسی و

  از  خدمات  بر  مبتنی  رشد  روندهای   دوران  در  گردشگری  و  سفر  (. صنعت۱08:  ۱400پور و جعفری،  )صفاییاست    کرده 

 گردشگری   و  سفر  صنعت  مستقیم  سهم  ، ۱995  سال  از.  است  یافته  اهمیت  جهان  سراسر  در  ایفزاینده   طوربه   ۱990  سال

 ثیر تأ .  است  یافتهافزایش   20۱9  سال  در  درصد  3/۱0  به  ۱995  سال  در  رصدد  9/9  از   جهان  داخلی  ناخالص   تولید  در

 اشتغال  در  صنعت  این   سهم  مجموع.  است  مشاهده قابل   اشتغال  سطح  در  نیز  گردشگری  و  سفر  صنعت  از  توجهیقابل 

 سفر  کلی  سهم  ، 2023  سال  درهمچنین    .(Škare et al, 2021: 3)است    بوده   درصد  4/۱0  با  برابر  20۱9  سال  در  جهانی

 در صنعت  (.statista, 2024)  ه استرسید  آمریکا  دلار  تریلیون  ۱0  به  تقریباً  جهانی   داخلی  ناخالص  تولید  در  گردشگری  و

ارگردشگری  رقابتی طریق  از  آنان  انتظارات  و  نیازها  کردن  برآورده  گردشگران،  جذب  در  موفقیت  کلید  و ،  خدمات  ائه 

 موردتوجه  چشمگیری  طوربه  خلاقیت  گذشته،   دهه  در(.  ۱5۱0:  ۱399  )رحیمی فرد و همکاران،   محصولات خلاقانه است

  «خلاق   شهرهای»   و  « خلاق  طبقه»   ، « خلاق  مشاغل»   ، « خلاق  صنایع»   ، « خلاق  اقتصاد»   مانند  مفاهیمی  و  قرارگرفته

 رویکرد  این  تأثیر  تحت  نیز  گردشگری  مطالعات  رشته.  اندشده مطرح  خلاقیت  و  نوآوری  پیوند  برای  هاییزمینه   عنوانبه

 به  فرهنگی،   گردشگری  برای  جایگزینی  عنوانبه  تواندمی  خلاق  گردشگری  که  باورند  این  بر  پژوهشگران  و  قرارگرفته

دهد تا نوع جدیدی از گردشگران را جذب کنند که به این مفهوم به پژوهشگران امکان می  .کند  کمک  خلاقیت  تقویت

 (. ۱2۱: ۱40۱)اقبال مقدم و همکاران، های خلاق هستند های اصیل و تعاملات فرهنگی در محیطدنبال تجربه 

 قرارگرفته   موردتوجه  و  مطرح  ۱990  و  ۱980  هایدهه   در  گردشگری،   نوین  اشکال  از   یکی  عنوانبه  خلاق   گردشگری

نماید  و  توسعه  مسیر  در  را  جامعه  تواند می  مؤثری  طور به   گردشگری  نوع  این  است. هدایت  و   پیشرفت  فرد  )رحیمی 

 صحیح،  هدایت  و  مدیریت  صورت  در  دارند  یکدیگر  بر  متقابلی  تأثیرات  گردشگری  و  خلاقیت  (.۱5۱0:  ۱399،  همکاران

تحولات فناوری، اجتماعی و اقتصادی   (. ۱26:  ۱402)تقوایی و همکاران،    باشند  داشته  افزاییهم   توانندمی  عنصر  دو  این

ارتباطات، پیشرفت در   اینترنت و پیشرفت فناوری اطلاعات و  از  افزایش استفاده  افزایش تقاضا برای   ونقلحمل مانند  و 

و معنادارتر و اشباع شدن مقاصد گردشگری سنتی و نیز فشار برای ارائه محصولات نوآورانه   فردمنحصربه های سفر  تجربه 

پارادایم جدید گردشگری به نام »گردشگری خلاق« شده  اند. این در این صنعت، عوامل مهمی هستند که باعث ظهور 

فعال در فرهنگ و خلاقیت   طوربه ، هنر و تاریخ تمرکز دارد و گردشگران  هاسنتنوع گردشگری بر روی فرهنگ محلی،  

. به این صورت مقاصدی که گیرندمیفاصله    اندشده طراحیو از محصولاتی که صرفاً برای تماشا    شوندمیمحلی درگیر  

 . (38:  ۱397)بسته نگار و حسنی،    آورندمی ، ارزش و مزیت رقابتی بالاتری به دست  دهندمیارائه    فردمنحصربهتجربیات  

گردشگری خلاق مبتنی بر پیوند قوی با مکان و جامعه میزبان است که توسط بعد انسانی هم از نظر عرضه علاوه بر این  

 . (Gato et al, 2022: 1)  شودمیو هم از نظر تقاضا پشتیبانی 

  و   ضروری  امری   گردشگری،   صنعت  توسعه  با  آن  ارتباط  و   خلاق  گردشگری  هایشاخص   بررسی  و  مطالعه  بنابراین،  

شناسایی عوامل    و  موضوع  این  ترعمیق   بررسی  دنبال  به  مند ادبیاتمرور نظامهدف  با    مقاله  این.  رسدمی  نظر  به  حیاتی

قبلی   مطالعات  منظر  از  خلاق  گردشگری  توسعه  بر  ترکیب  در    شده انجام مؤثر  و  خلاق  گردشگری  با   هاییافتهرابطه 

مؤثر    یهاشاخص اصلی پژوهش حاضر این خواهد بود که   سؤال باشد. لذا  مفهومی جدید مییشین در قالب یک چارچوب  پ

  ؟اندکدامگردشگری خلاق برای توسعه صنعت گردشگری 
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 شد  شناخته  گردشگری  در  فردمنحصربه   بندیدسته   یک  عنوانبه   ۱باتلر  و  پیرس  توسط  ۱993  سال  در  خلاق   گردشگری

(Liu & Kou, 2024.)    خلاقبعدها »گردشگری  سال  اصطلاح  در  توسط    2000«  بار  اولین  ریچارد برای  و   2گرگ 

ابداع    3ریموند کریسپین   نیوزلند  این و به این صورت مطرح شد: »در حین کارشان در  بازدیدکنندگان  به  گردشگری که 

های مقصد گردشگری است، های یادگیری که از ویژگی ها و تجربه دهد تا از طریق مشارکت فعال در دوره فرصت را می

 شکلی   عنوانبه  همچنین  (.Hanifl, 2015: 24; Akdemir et al, 2023: 234)«  پتانسیل خلاقانه خود را توسعه دهند

 مسافران   نیاز  و  بخشدمی  گردشگری  نوع  این  به  نوین  و  پویاتر  بعدی  که   شودمی   گرفته  نظر  در  فرهنگی  گردشگری  از

)می  برآورده   را  خلاقیت  به  امروزی   یک  عنوان به   غالباً  فرهنگی  گردشگر  کهدرحالی   (.Ginting et al, 2023: 61کند 

  و   هنری  هایتجربه   در  فعال  طوربه  خلاق   گردشگر  پردازد، می  فرهنگی  اماکن  و  هاموزه   از  بازدید  به  منفعل  گرمشاهده 

  گردشگری   از  اینشانه  ، 6نیومکزیکو   ، 5سانتافه   در  4فلامنکو  رقص  اجرای  تماشای  مثال، عنوان به.  کندمی  مشارکت   خلاقانه

 (.Hanifl, 2015: 24) است خلاق گردشگری بیانگر آن،  مجری از رقص هایگام  یادگیری اما است،  فرهنگی

 ( یونسکو  به 2006شبکه شهرهای خلاق  را  تعریف می( گردشگری خلاق  تجربه عنوان سفری  به  و کند که  اصیل  ای 

کننده  ویژگی می  درگیر  یا  میراث  هنر،  در  یادگیری مشارکتی  و شامل  که های خاص مکانانجامد  افرادی  با  و  است  ها 

 خلاقیت  و  فرهنگ  خلاق،   گردشگری  در .  (Tapfuma et al, 2024: 2)سازد  کنند، ارتباط برقرار میفرهنگ را خلق می

 محلی  اصالت  و  زندگی  سبک  تنهانه  رویکرد   این  (.Liu & Kou, 2024شوند )می  تقویت  متقابلًا  و  هستند  یکدیگر  مکمل

 جامعه   توسعه  و  محلی  اقتصادهای  بر  نیز  مثبتی   ثیرتأ   و  کرده   کمک  محلی  جوامع  اقتصادی  رشد  به  بلکه  کند، می  حفظ  را

، کسی که گیردمیکننده است، کسی که با انجام کار یاد  یک مشارکت   گردشگر خلاق  (. Benhaida et al, 2024دارد )

توانایی پرورش  رضایت  در  و  لذت  به  یابدمی های جدید  نتیجه گردشگران خلاق  در  که   هافرهنگ .  مردم کشورهایی  و 

به قول ضرب شوندمینزدیک    کنندمیبازدید   فراموش    شنوممی» المثل چینی:  .  به خاطر    بینممی،  کنممیو  ،  آورم میو 

 (.Hanifl, 2015: 25) « فهمممیو  دهممیانجام 

 

 پژوهش  روش

 مطالعات  هاییافته   که  است  کیفی  مطالعه  نوعی  فراترکیب.  است  شده انجام   فراترکیبروش    از  استفاده   با  تحقیق   این

زیر    رویکرد  از  استفاده   اصلی  دلایل  .(Walsh & Downe, 2005)   کندمی  بررسی  را  مرتبط  کیفی به شرح  فراترکیب 

ه و یکپارچه از یک پدید  جامع  تصویر  یک  ایجاد  -4  اختلافات  حل  -3  نتایج  پذیریتعمیم  -2  نظریه  توسعه  -۱:  باشدیم

پژوهش  -5 زمان  و  هزینه  حوزه همچنین  .  کاهش  در  که  است  مطالعاتی  تمامی  شامل  پژوهش  این  آماری  جامعه 

 یهاگام   .اندشده گردآوری  مرتبط  اطلاعاتی  هایپایگاه   از  هاداده   و.  است  شده انجام  المللیسطح بین در  گردشگری خلاق  

(  ۱) شکل در مراحل این که است در فراترکیب (2006)7باروسو   و  سندلوسکیای  همرحل هفت روش بر اساس پژوهش این

 است: شده داده  نشان

 
1. Pearce & Butler 

2. Greg Richards 

3. Crispin Raymond 

4. Flamenco 

5. Santafe 

6. New Mexico 

7. Sandelowski & Barroso 
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 ( Sandelowski & Barroso, 2006) منبع: ،مراحل انجام فراترکیب. 1شکل 

 

)طرح    گام که    سؤال ش(:  پژوه  سؤالاول  است  این  پژوهش  توسعه    یهاشاخص اصلی  برای  خلاق  گردشگری  مؤثر 

 ؟ اندکدمصنعت گردشگری 

ادبمرور نظام)  دوم  گام   محدوده  که   است  لازم  مند، نظام  جستجوی  انجام  برای  پژوهش،   سؤال  تعیین  از   پس  (: اتی مند 

 های پایگاه   در  منتشرشده   و  منتخب  مقالات  شامل  پژوهش  این  هایداده .  شود  مشخص  فراترکیب  روش  بر اساس   جستجو 

کار  جستجو  نوع  سه  راستا،   این  در.  است  3امرالد  و   2دایرکت   ساینس  ، ۱اسکالر   گوگل   جستجوی :  است  شده گرفته   به 

  خلاق؛   شهرهای  و  خلاق   گردشگری  با  مرتبط  هایکلیدواژه   جستجوی  آن؛   توسعه  و  گردشگری   با  مرتبط  هایکلیدواژه 

 Creative Tourism and»   یا«  Creativity»   و «  Tourism»   شامل  ها، کلیدواژه   تمامی  از  ترکیبی  جستجوی

Regional Development »یا   «Creative Tourism Development Policy Making.» 

انتخاب  )   سوم  گام   پالایش   برای  که  شد  شناسایی  لاتین  مقاله  290  اولیه،   جستجوی  در  (:مناسب  یهامقالهجستجو و 

زیر    هاآن کاررویکرد  مرتبط  عناوین  با  مقاله   ۱00  نخست،   مرحله  در.  شد  گرفته  به   بررسی   با  سپس.  شدند  حذف  غیر 

  66  مقالات،   محتوای  مرور  با  بعد،   مرحله  در.  شدند  گذاشته  کنار  کافی  موضوعی  ارتباط  عدم  دلیل  به  مقاله  5۱  ها، چکیده 

  گذاشته  کنار  شناسیروش  در  ضعف  دلیل  به  مقاله  48  نهایت،   در.  گردیدند  حذف  محتوایی  بودن  نامناسب  دلیل  به  مقاله

  نمایش(  2)  شکل  در  هاآن   غربالگری  مراحل  که  شدند  انتخاب  نهایی  تحلیل  برای  لاتین  مقاله  25  ترتیب،   بدین.  شدند

 . است شده داده 

 
 

 

 

 

 
 

 

 انتخاب منابع نهایی  نحوه .  2شکل 

 

 خلاصه آورده شده است. صورتبه ( اطلاعات مستخرج از مرور ادبیات ۱جدول )در  (:استخراج اطلاعاتی) چهارم گام
 

 اطلاعات مستخرج از مرور ادبیات حوزه گردشگری خلاق. 1 جدول
 های پژوهش یافته  نویسنده 

Richards  & 

Raymond (2000) 

هایی از گردشگری فرهنگی موجب  ی فزاینده به یادگرفتن در مورد فرهنگ، میراث و تاریخ مقصد گردشگری باوجود نگران   علاقه
 .ظهور »تغییر جهت خلاق« شده است 

Richards  & 

Wilson (2006) 
 توسعه فضاهای خلاق، مناظر خلاق و گردشگری خلاق از دیدگاه عرضه و تقاضا راهکاری برای بازتولید سریالی.

Ferrari et al 

(2008) 
  و   احساسات  به  بازگشت  که  کنندمی  حمایت  تجربیاتی   از  استفاده  با   گانه پنج   حواس  مجدد   کشف  از   جدید  گردشگری   محصولات

 
1. Google Scholar 

2. ScienceDirect 

3. Emerald 

 N=100 منابع رد شده )عنوان(

 

 N=25 کل منابع نهایی

 

 N=73 یشناسروشبرای بررسی تعداد منابع 

 

 N=139 برای بررسی محتوای کاملتعداد منابع 

 

 N=190 برای بررسی چکیده تعداد منابع

 

 N=290تعداد منابع یافت شده  
 

 N=48 منابع رد شده )روش(

  

 N=66 منابع رد شده )محتوا(

  

 N=51 منابع رد شده )چکیده(

  

 سؤالطرح 
 پژوهش

ارائه 

هایافته  

کنترل 
 کیفیت

جستجو و انتخاب 
 مناسبهای مقاله

مرور سیستماتیک 
 ادبیات

تحلیل و ترکیب 
های کیفییافته  

استخراج 

 اطلاعات مقالات



 117                                                                  ... کردیرو خلاق با  یگردشگر اتیمند ادبمرور نظام / لوی سیع  یخداپناه و مصر

  گرفته   نادیده  غیره  و  گراییمصرف   انبوه،  گردشگری  ،واردیوانه   زندگی  سبک  نتیجه  در  اغلب  که   ،کندمی  تشویق  را  عواطف
 . شوندمی

Pappalepore 

Maitland  & 

Smith (2010) 

نقش   خلاق اهمیت  توسعه    صنایع  پررنگ    گردشگریدر  نقش  با  فروشگاه  هامکان   اتمسفرشهری  وفور  شامل  مستقل،  های 
 فرهنگی.  سرمایهو  درک شده هنرمندان جوان، مدهای جدید و تنوع فرهنگی به همراه اصالت 

Maitland (2010) 
  گردشگری   جدید  مناطق   کشف   به  و  بسازند  را  خود  تجربیات   و  هاروایت   دهند می   امکان  بازدیدکنندگان  به  آبادی  از   دور  مسیرهای

 . کنندمی  کمک

Richards (2011) 
فرهنگ   به سمت  ملموس  میراث  از  گردشگری  جهت  گردشگری    ترناملموس تغییر  مقصد  روزمره  زندگی  با  بیشتر  مشارکت  و 

 .طبقه خلاقو   شهرهای خلاق، صنایع خلاقهایی مانند ترویج استفاده از سیاست وسیلهبه 

Jusztin (2012)   از دیدگاه همکاری بین گردشگران و میزبانان.  گردشگری خلاقتوسعه یک مدل جدید جوهاری؛ کاوش 

Richards  & 

Marques (2012) 

  کنندگان مصرف   و   تولیدکنندگان  توانایی  به  که  گرفت   نظر  در   ایشبکه   گردشگری  از  شکلی  عنوان به   توان می  را  گردشگری خلاق
 . دارد بستگی هاآن  رویارویی  از ارزش ایجاد  و  یکدیگر با ارتباط در

Messineo (2012)  است.  تجربیات خلاقانهای مطلوب برای توسعه فرآیندها و های سفر فرهنگی، زمینه برنامه 

Aquino et al ت. اهمیت هنر و فرهنگ در چارچوب گردشگری مبتنی بر جامعه و تجدید حیات اس 

Tan et al (2013) 
نیازی  پیش   « هشیاری /آگاهی»سازند. علاوه بر این،  مدل تجربه خلاق گردشگران را می   «تأملات درونی »و    « تعاملات بیرونی»

 .کند ها متمایز میاست که آن را از سایر انواع تجربه  «تجربه خلاق »برای 

Chang (2013) 

 

  درک شده   ارزش  و  انگیزش  عوامل  کهدرحالی  دارد،  مقصد  یک  از  مجدد  بازدید  برای  گردشگران  جذب  در   مهمی  نقش  تجربه
  بسیار   هاجاذبه   نوع  این  به   مندانعلاقه   جذب  برای  خلاق  گردشگری  هایجاذبه   بین  افزاییهم   همچنین،.  دارند  کمتری  اهمیت

 . است اهمیت حائز

Pappalepore  et al 

(2014) 

  ایجاد  فرهنگی سرمایه انباشت و  مصرف برای هاییفرصت  خلاق، بازدیدکنندگان و تولیدکنندگان از استفاده  با صنایع خلاق  تمرکز
  به   روزمره،  هایفعالیت   و   شهری  خاص   مورفولوژی  با  همراه  عوامل،  این.  شودمی   محسوب  جاذبه   یک  عنوانبه   خود   و  کندمی

 . کنندمی کمک  مناطق جذاب تصویر و  غیرمتعارف فضای ،درک شده اصالت

Tan et al (2014) 
از   پنج گروه  از روش   گردشگران خلاقشناسایی  استفاده  نوآوری،  اند  عبارت شناسی کیو که  با  مهارت  و    آموزاندانش از: جویای 

 آگاهی دارند، نوع تفریحی و آرامش.  محیطیزیست همراهان، افرادی که از مسائل  مراقبین ، آموزان

Citarella  & 

Maglio (2014) 

را تقویت    گردشگری فرهنگیهای جغرافیایی، اجتماعی و فرهنگی استوار باشند تا جایگاه جدید  باید بر پایه   اجراشده های  استراتژی 
 .فایده شده و منابع را هدر دهندشده ممکن است بی کنند. در غیر این صورت، ابتکارات انجام 

Hung et al (2016) 
مثبت   دارد. تجربیات خلاقبین    توجهیقابل روابط  وجود  مجدد  بازدید  نیات  و  خاطره  میانجی    عنوانبه خاطره    ،    حساب به متغیر 

 گردد.دیدار مجدد محسوب می  بینپیش و متغیر  آیدمی

Sinatra et al 

(2017) 

خوشه   هجده  و  اصلی  خوشه  هشت  که  دهدمی   نشان  مطالعه   این   نتایج   انداز چشم   دو  دارای  یک   هر   که  اندشده شناسایی   زیر 
اساس  گردشگران   تجربه   ارتقای  هدف  با  اندازهاچشم   این.  هستند  خلاق   افزاریسخت   و   افزاری نرم   هاخوشه   اصلی   مضمون   بر 

 . اندشده طراحی 

Dias et al (2018)  کننده توافق، هدایت و دسترسی به منابع فنی و مالی های خارجی بسیار مهم است: تسهیل نقش موجودیت. 

Booyens & 

Rogerson (2019) 

به این نتیجه رسیدند که گردشگری فقیرنشین خلاق ظرفیتی برای گردشگری خلاق پایدار و    نشینان زاغهبا تحلیل گردشگری  
 . کندمی مبارزه با فقر ایجاد 

Richards (2019) 

  باید   الگو  این.  باشند  خود  خلاقیت  الگوی  یافتن  دنبال  به  بزرگ،  شهرهای  خلاقیت  الگوهای   از  تقلید  جایبه   باید  کوچک  مناطق
  و   کرده  جلوگیری  کلی  الگوهای  از  پیروی  از  تا  باشد  بالا  به  پایین   خلاقیت  و  ظرفیت  ایجاد  و  داخلی  منابع  از  استفاده  بر  مبتنی

 .دهند  توسعه  را خود هایقابلیت  و اندازه  با مناسب خلاق گردشگری 

Richards (2020) 
  و   خلاق   بیان  مشارکت،  بر  و  شوند  تنظیم   محلی  هایویژگی   به  توجه   با   باید   هااستراتژی   که  دهندمی   نشان  خلاق   توسعه   مطالعات

 . کنند تمرکز منسجم  روایت ایجاد

Assunção Gato 

et al (2022) 

ابزار مفید برای تکمیل استراتژی می   گردشگری خلاق های ساخت مکان در مناطق حومه باشد، زیرا توانایی برقراری  تواند یک 
 ارتباط با جوامع محلی و تولید فواید اراضی را دارد.

Gato et al (2022) 
باید  سازمان  با هماهنگی یادگیری و آموزش    عنوانبه را    سازمانیفرهنگ های مدیریت مقصد محلی  اولویت مدنظر قرار دهند و 

 ارتباط بازاریابی را تقویت کنند.  هایدانش، قابلیت  مؤثر

Carvalho  et al 

(2023) 

  تجربیات   ایجاد  طریق  از  دانش  تکثیر  و  خودآموزی .  کند  کمک  گردشگری  خلاق  مصرف  به  پایدار  طوربه   تواندمی   خلاق  عادت
  و   آفرینیهم   موجب  و  شودمی  مشخص  محیطیزیست   آگاهی  و  بین فرهنگی  سرمایه  با  عادت  این.  دارد  اهمیت  خلاق  مشترک

 . شودمی گردشگری   از فراتر خلاقانه هایشایستگی  تکرار  و توسعه باعث  که شودمی خلاق افراد با  همزیستی

Yin et al (2023) 
و متفکر تأثیرات مثبتی بر ارزشیابی شناختی و عاطفی داشتند که بیشتر منجر به تجارب    یافتهتجسم نتایج نشان داد که تعاملات  

تنظیم   یادماندنیبه  نقش  بازدیدکننده  با  تعامل  شد.  درگیری کننده گردشگری  تأثیر  در  تجسم ای  ارزیابی  های  بر  فکری  و  یافته 
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 شناختی و هیجان داشت. این مطالعه پیامدهای مهمی برای تحقیق و عمل گردشگری ارائه کرد. 

 

 
 گراف طولی مقالات منتخب  .3شکل 

 

 
 مناطق متمرکز گردشگری خلاق در مقالات منتخب . 4شکل 

 

 سه  در   و  استقرایی  رویکرد  با  پژوهشی  هایداده   مطالعه،   از  مرحله   این  در   (:کیفی  هاییافتهتحلیل و ترکیب  )  پنجم  گام

 هاداده   بندیطبقه  و  سازیمفهوم  ، خرد کردن  شامل  باز  کدگذاری.  شوندمی   تحلیل  انتخابی  و  محوری  باز،   کدگذاری  مرحله

  میان   ارتباط   برقراری  به  محوری  کدگذاری.  پردازدمی  ابتدایی  کدهای  شناسایی  به  و  (Strauss & Corbin, 1994)است  

طبقات  و  طبقات  انتخابی  کدگذاری  نهایت،   در.  کندمی  انتخاب   محوری  پدیده   عنوانبه  را  طبقه   یک  و   پردازدمی  زیر 

 در   منتخب  مقالات  کدگذاری   نتایج.  انجامدمی  نظریه  توسعه  به  و  ساخته  مرتبط  محوری  طبقه   به  را  ایجادشده   طبقات

 .است شده   آورده ( 2)  جدول
 

 کدگذاری باز و محوری مقالات منتخب  .2جدول 

 کد باز  محوری  کد

 صنایع خلاق
 

معنادار،    خلاق  محتوای  و  تجربیات  مهارت، تولید  و  استعداد  فناوری،  از  ها، استفادهمکان   و  مشتریان  تولیدکنندگان،  محور، اتصالدانش   فعالیت
تمرکز   و  اشتغال  ایجاد تأثیرگذاری  مالکیت  بر  ثروت،  تبدیل   بر  معنوی،    و  اقتصادی  هایسرمایه   به  فرهنگی  و  معنوی   هایسرمایه   جامعه، 

 اجتماعی 

 خلاق  مکان
  خاص، توسعه  های مکان   در   خلاقانه  هایارزش   و   خلاقیت  سازینوآورانه، نهادینه   و   خلاق   عمومی  فضاهای   خلاقانه، ایجاد   هایفعالیت   ایجاد

 فرهنگ  و  اجتماعی، هنر هایدانش، پروژه  بر مبتنی هایگردشگری، سازمان   گردشگری، جذب

 تجربه خلاق 
میل   تجربه، جستجوی  به  علاقه تعامل  به  تنوع،  نقش  یادگیری،  اشتیاقمصرف   آفرینیتجربیات، هم   در  تولیدکنندگان  فعال،    به  کنندگان، 

 خلاقیت 

 اقتصادی  تغییرات با  مقابله اجتماعی، تغییرات با  پذیری، مقابلهفردی، متمایز، نوآوری، اقدام، انطباق هایخلاقیت، ظرفیت  از استفاده فرد خلاق 

 خلاقانه   افزارخلاقانه، نرم سازمان افزار خلاقانه،  افزارسخت توسعه خلاق 

  فرهنگ
 خلاق 

  خلاق،  افراد  دهیشکل   اجتماعی،  ساختار   خلاقانه،  هایارزش   شغلی،   هایفرصت   ،ثروت  پتانسیل   خلاق،  هایفعالیت   مالکیت،   حقوق  توسعه 
 مالکیت  حقوق توسعه خلاق، هایفعالیت 

 

کیفیت)  ششم  گام  شده استفاده   داده   هایپایگاه   معتبرترین  از   فراترکیب،   کیفیت  کنترل  برای  پژوهش،   این  در  (:کنترل 

 دو  بین  توافق   روش  از   شده، استخراج   کدهای   پایایی  و  روایی  سنجش  منظوربه .  شود  گردآوری  اتکاقابل   مقالاتی  تا  است

 اشاره  متن  یک  هایویژگی   ارزیابی  در   مستقل  کدگذاران  بین  توافق   میزان   به  روش  این .  است  شده گرفته  بهره   کدگذار
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 عنوان به  درصدی  توافق   ضریب  از  و  شده انجام  همکار  پژوهشگر  دو  توسط   متون  کدگذاری  پایایی،   محاسبه  برای.  دارد

 . شودمی محسوب کیفی هایپژوهش  در  پرکاربرد و ساده   روشی که است شده استفاده  معیار

({ 2×}تعداد کل کدها/)تعداد توافقات×۱00%  
 

 باز آزمون نتایج محاسبه پایایی . 3جدول 

 درصد پایایی باز آزمون  تعداد عدم توافقات  تعداد توافقات  تعداد کل کدها )در دومرتبه کدگذاری(  عنوان 

 86/9۱ 7 79 86 کل مقالات منتخب 

 

 بنابراین،.  است  بوده   مورد   7  توافقات  عدم  تعداد   و  مورد  79  کدگذار  دو  بین  توافقات  تعداد  ، (3)  جدول  اطلاعات  بر اساس

  بودن  اعتمادقابل   دهنده نشان  که  است  شده محاسبه   درصد  86/9۱  مربوطه   فرمول  از   استفاده   با  هاکدگذاری   پایایی

 .باشدمی مقالات تحلیل پایایی  میزان بودن مناسب و هاکدگذاری 
 

  چارچوب   سپس،   و  شده ارائه  منتخب  مقالات   فراترکیب  از  حاصل  هاییافته   ابتدا  مرحله،   این  در  (:هایافتهارائه  )  هفتم  گام

  در   شده بررسی   هایشاخص   ترینمهم.  است  شده مطرح  مدل  این  سازیعملیاتی   نحوه   و(  5شکل  )  پژوهش  پیشنهادی

 هاشاخص   این.  است  خلاق  توسعه  و  خلاق  فرهنگ  خلاق،   فرد  خلاق،   تجربه  خلاق،   مکان  خلاق،   صنایع  شامل  مقالات

 .اندشده بررسی  و تحلیل مفصل طوربه بحث بخش در

 

 

 

 

 

 
 

 

 گردشگری خلاق  هایشاخص مدل مفهومی  .5شکل 

 

مراحل   (، 4در جدول شماره ) است  نیاز  دقیق   ریزیبرنامه  و   جامع  رویکرد  یک  به  مدل،   این  موفق   سازیعملیاتی   برای

 ارائه گردیده است. شده ارائه سازی چارچوب مفهومی عملیاتی 
 

 خلاق  گردشگری مدل مفهومی سازیعملیاتی  مراحل. 4جدول 

 توصیف  مرحله 

  و   هاظرفیت   تعیین
 محلی  هایپتانسیل 

 فرد منحصربه  هایویژگی   و  هامهارت   منابع،  تمام  ارزیابی  و شناسایی معنای  به  خلاق گردشگری  در  محلی  هایظرفیت  تعیین
  گام   نخستین  فرآیند،  این.  گیرد  قرار  مورداستفاده  خلاقانه  گردشگری  هایتجربه   ایجاد  برای  تواندمی  که  است  منطقه  یک
 است خلاق گردشگری برنامه یک موفق اجرای  و  طراحی راه در مهم 

 میزبان  جامعه  در خلاق افراد سایر و  نویسانداستان  موسیقی، هایگروه   صنعتگران،  هنرمندان، شناسایی خلاق  منابع شناسایی

 اولیه مواد به  دسترسی و  فرهنگی فضاهای  ها،گالری  ها،کارگاه  مانند موجود  امکانات بررسی  ها زیرساخت  ارزیابی

 هدف  بازار   شناسایی و خلاقانه  تجربیات برای  گردشگران  تقاضای مطالعه بازار  تحلیل

 گردشگری  هایبسته  ایجاد
  در  شرکت  زنده،  موسیقی  اجرای  هنری،   هایکارگاه   مانند  خلاقانه   هایفعالیت  بر   تمرکز  با   سفارشی  تورهای  طراحی

 هاجشنواره 

 بالا   افزودهارزش  با  سوغات و  سنتی غذاهای ،دستیصنایع  محصولات تولید از حمایت محلی محصولات توسعه

گردشگری 

 خلاق

 فرد خلاق

 خلاق توسعه

 صنایع خلاق

 تجربه خلاق مکان خلاق

 خلاق فرهنگ

 

 



 1404 پاییز، 3، شمارۀ 12مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                  120

 بگذارند   نمایش به را محلی هنر  و  فرهنگ که هاییکنسرت  و هانمایشگاه  ها،جشنواره  برگزاری فرهنگی  رویدادهای ایجاد

 گردشگری   با مرتبط  وکارهایکسب  سایر  و  مسافرتی هایآژانس  ها،رستوران  ها،هتل  با مشارکت خصوصی  بخش  با  همکاری

 هازیرساخت  ایجاد و هاطرح   از حمایت  برای  فرهنگی میراث  و گردشگری  فرهنگی، هایسازمان  با  همکاری دولتی بخش  با  همکاری

 گردشگران با  بیشتر تعامل و  اصیل تجربیات ایجاد برای شهرها  و روستاها اهالی با مشارکت محلی جامعه با  همکاری

  بازخورد   آوری جمع 
 گردشگران 

 خدمات  و  محصولات کیفیت بهبود برای هاارزیابی  و هانظرسنجی  از استفاده

 

 بحث 

 از   معمولًا  گردشگران،   نوع  این.  دارد  اشاره   تجارب  خلق   در  گردشگران  فعال  مشارکت  به   گردشگری  در  خلاق  تجربه

 هایی فعالیت   در  و  (Richards & Wilson, 2006)  هستند   تعاملی  تجارب  دنبال  به  بالاتر،   تحصیلات  با  و  خلاق  طبقات

 قلمرو  چهار (  ۱999  ، ۱998)  گیلمور  و  پاین  (.Tan et al, 2014)کنند  می  مشارکت  رقص  و  دستیصنایع  آشپزی،   مانند

 ایجاد   زمانی  فردمنحصربه  و  خلاقانه  تجربیات.  فرار  و  شناسیزیبایی  آموزشی،   سرگرمی، :  کنندمی  شناسایی  را  تجربه

 باید   تولیدکنندگان .  باشند  داشته  مشارکتی  و  تعاملی  نقش  هاآن  بر  تأمل  و  انتخاب  طراحی،   ایجاد،   در  افراد  که  شوندمی

  در .  دارد  مهمی  نقش  تجربیات  این  آفرینیهم  در  کننده مصرف  زیرا  کند،   متحول  را  کننده مصرف   که  دهند  ارائه  تجربیاتی

 Kian Tan)  شود  تبدیل  معناداری  تجربیات  به  تواندمی  گردشگر  هایفعالیت  و  است  « محصول»   کننده مصرف  فرآیند،   این

at el, 2013: 159.)    یافته  شاخصاین )با  همکاران  و  هانگ  همچون  محققانی  )20۱6های  چنگ  مسینئو 20۱3(،   ،)

 خلاق  صنایع  است.  یکسان(  2023(، یین و همکاران )2023(، کاروالیو و همکاران )20۱3و همکاران )   تانکیان (،  20۱2)

  بازی،اسباب   افزار، نرم  انتشارات،   نمایشی،   هنرهای  موسیقی،   فیلم،   مد،   طراحی،   ، دستیصنایع  هنر،   معماری،   تبلیغات،   شامل

 و   اندشده   بنا  دانش  و  خلاقیت  پایه  بر  صنایع  این(.  Richards, 2011:1231)  است  رادیو  و  تلویزیون  ای، رایانه   هایبازی

 کشورها،  از  بسیاری  در.  کنندمی  ایجاد  دارمعنی  تجربیات  و  فرهنگی  محصولات  مهارت،   یا  استعداد  فناوری،   طریق   از

  پایدار   اشتغال  و  اقتصادی  رشد  محرک  عنوانبه  گذارانسیاست   برای  و  کرده   رشد  کل  اقتصاد  از  ترسریع  خلاق  صنایع

 کنندمی  تقویت  را  گردشگری   با  پیوند  و  فرهنگی  هویت  نوآوری،   اقتصادی،   مزایای  بر  علاوه  صنایع  این.  هستند  جذاب

(Sano, 2016: 129) ( 20۱0(، پاپالپور و اسمیت )20۱4(، پاپالپور و همکاران )20۱۱ریچارد )های  . این شاخص با یافته

 همسوست. 

که از بسیاری   کنندمیخود برای مقابله با تغییرات اقتصادی و اجتماعی استفاده    هایظرفیتافراد خلاق از خلاقیت و   

. نوآوری، اقدام، و ظرفیت مقابله با تغییر، فرد خلاق را از دیگران شودمینوعی بقا یک مزیت محسوب    عنوانبه جهات  

نمایش   .(Aquino & Burns, 2021: 165)  کندمیمتمایز   نوآوری،  روشخلاقیت  از  عبور  و  تخیل  سنتی  های  های 

این عناصر   است.  کارها  انجام  و  دانستن  اشخاص خلاق   صورتبهساختن،  از طریق حضور  در فضاهای خلاق  مختلف 

تجربه  مانند  خلاق  محصولات  ظهور  خلاق،  تولید  فرآیندهای  توسعه  طراحان،  و  هنرمندان  مصرفمانند  و  های  کننده 

های تان و همکاران این شاخص با یافته   .(Aquino & Burns, 2021: 261)کنند  های خلاق بروز میشکوفایی محیط 

 هنر،   در  جدید  هایگرایش   که  هستند  مناطقی  خلاق  هایمکان  ( همخوانی دارد.20۱0(، پاپالپور میتلند و اسمیت )20۱4)

  لطفی )  دهندمی  توسعه  و  جذب  را  گردشگری  نوآورانه،   و   خلاق  هایفعالیت  طریق   از  و  کنندمی  ترویج  را  اجتماع  و  فرهنگ

 نتیجه   و  گیرندمی  شکل  خلاقانه  هایارزش   و  خلاقیت  سازینهادینه   با  هامکان  این(.  22:  ۱40۱  آکردی،   پورمومن  و

 کمک  خلاق  هایمکان  ایجاد  به  هم  با  که  هستند  اجتماعی  هایپروژه   و  بنیاندانش   هایسازمان  فرهنگ،   و  هنر  تلاقی
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(،  20۱0(، میتلند )2006های محققانی همچون ریچارد و ریموند )یافته   (.Gharehbaglou et al, 2014: 1020)  کنندمی

 ( با این شاخص همسو است. 2022(، آسونسائو گاتو و همکاران )20۱0(، پاپالپور میتلند و اسمیت )2020ریچارد )

 شغلی   هایفرصت   و  ثروت  پتانسیل  مالکیت،   حقوق  توسعه  طریق   از  تنها  که  دارد  اشاره   هاییفعالیت  به   خلاق  فرهنگ

 با   جامعه  و  سازدمی  را  هاآن  جامعه  که  بدانیم  هاییارزش  از  ایمجموعه   را  فرهنگ  اگر(.  Tu, 2019: 230)کنند  می  ایجاد

 یک  هایحوزه   در  را  خلاق  افراد  که  است  ایخلاقانه   هایارزش   از  ایمجموعه   « خلاق  فرهنگ»   شود، می  ساخته  هاآن

 میراث  شامل  تنهانه  و  کند  گسترده   فرهنگ  به  نسبت  را  ما  دیدگاه   تواندیم  خلاق  فرهنگ  .دهد می  شکل  خاص  زمینه

 منتقل  توسعه  برای  را  انسانیت  هایپیام  که  فرهنگی  مصنوعات  تولید  برای  هنری  بیان  قدرت  به  بلکه  باشد،   گذشته

یافته   (. et al,2020 Ekomadyo)بپردازد    نیز  ، کندیم با  ) این شاخص  ریموند  و  ریچارد  و همکاران 2000های  گاتو   ،)

(2022( ماگلیو  و  سیتارلا   ،)20۱4( همکاران  و  آکوینو    تبدیل  به  گردشگری  در   خلاقانه  توسعه  .راستاستهم (  20۱2(، 

 بین   هماهنگی  نیازمند  فرآیند  این.  دارد  اشاره   گردشگران  برای  مصرفقابل   تجربیات  به  ملموس  فرهنگی   عناصر

افزار  و  افزارنرم  افزار، سخت»   برای  فضاهایی  ها، زیرساخت  توسعه  شامل  « خلاقانه  افزار سخت»   .است  خلاقانه  « سازمان 

  و   مد  اتمسفر،   مانند  عناصری  به  « خلاقانه  افزارنرم»   شود.می  گردشگری  مقصد   در  مشترک  تولید  و  مصرف  خلاقانه،   تولید

افزار »   کهدرحالی  شود، می  مربوط  زندگی  کیفیت   . است  دولتی  مقررات  و  صنعتی  هایبخش   شامل  « خلاقانه   سازمان 

 سازمان   توسعه  به  اخیر  هایسال   در  زیادی  توجه  هستند،   خلاقانه  افزارسخت   دارای  قبل  از  مناطق  از  بسیاری  کهازآنجایی 

 ابتکار   و  خلاق  اوکلند  ونکوور،   خلاق  شهر  ویژه   گروه   خلاق،   لندن  مانند  ؛است  شده   معطوف   خلاقانه  افزارنرم  و  افزار

)  مطالعات  (.Richards & Wilson, 2007: 18) میشیگان  در  باحال  یشهرها همکاران  و  ریچارد   (20۱7سیناترا  و 

 همخوانی دارد.با این شاخص  (2020)

 

 گیری نتیجه 

 بود. نتایج  گردشگری  صنعت   توسعه  در  هاآن   نقش  و   خلاق  گردشگری  هایشاخص   اصلی این پژوهش شناسایی   هدف

  از  خلاق  توسعه   و  خلاق  فرهنگ  خلاق،   فرد   خلاق،   تجربه   خلاق،   مکان  خلاق،   صنایع  نظیر  هاییشاخص   که  داد  نشان

ارز   عنوانبهگردشگری   .هستند  خلاق  گردشگری  پایداری  و  رشد  بر  مؤثر  عوامل   ترینمهم کسب  منبع  پنج  از  یکی 

خصوص گردشگری خلاق، خارجی، نقشی حیاتی در توسعه و پایداری اقتصادی دارد. توجه ویژه به صنعت گردشگری، به

توسعهمی اهداف  به  از تواند دستیابی  بسیاری  توجه  است که  نسبتاً جدید  تسهیل کند. گردشگری خلاق مفهومی  را  ای 

معرفی   2000پژوهشگران را به خود جلب کرده است. این نوع گردشگری نخستین بار توسط ریچارد و ریموند در سال  

نظریه ازآنپس   .شد انجام ،  زمینه  این  در  متعددی  تحقیقات  و  پرداخته  مفهوم  این  توسعه  و  تبیین  به  مختلفی  پردازان 

به حال بااین اند.  داده  بتواند  که  جامع  مدلی  طراحی  پیشین،  تحقیقات  پراکندگی  و  گستردگی  به  توجه  با  کامل ،  طور 

رسید. این پژوهش با استفاده از روش برانگیز به نظر میهای گردشگری خلاق را شناسایی و معرفی کند، چالششاخص 

است.   پرداخته  گردشگری خلاق  کلیدی  شناسایی شش شاخص  به  گذشته،  تحقیقات  بررسی  و  اصلی    6فراترکیب  بعد 

حاضر  شده شناسایی  پژوهش  هر  در  برای  عینی  مصادیق  با  زیر    همراه  شرح  به  خلاق  .۱:  باشندمیبعد  مانند :  صنایع 

لباسسفالگری،  بافیفرش  و  هنر  نقاشی،  مانند    هایجشنواره   :فرهنگ خلاق  .2ی  محلهای  ،  و فیلم    جشنواره فرهنگی 

خلاق.  3  موسیقی کهفرد  گردشگرانی  در    :  مشاهده  حین  یا در  سفال  فرش،  مانند  هنری  محصولات  ساخت  فرآیند 

یا ایجاد و   فضاهای هنری و بازارهای خاص  یا   منطقه: مانند  مکان خلاق  .4خودشان نیز مشارکت داشته باشند.  جواهرات  

( با نقوش مختلف  یا حتی  نقاشی شده دیوارهای  طراحی دیوارهای متنوع  دیوارهای گرافیتی  تعاملیایجاد  ،  با   دیوارهای 



 1404 پاییز، 3، شمارۀ 12مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                  122

فضاهای پارک و  ایجاد  ،  ها یا فضاهای بازفروشیها، کتابایجاد کافه هنری،    هایاقامتگاه   استفاده از واقعیت افزوده(، ایجاد

ایجاد یک هویت داستانی و جذاب برای مکان، مانند تاریخچه خاص یا ارتباط با  باشند،    بخشبخش و آرامش سبز که الهام

  گری، سفال   همچون   هاییشاپ ورک   در   هنری  آثار  تولید  یا  ایجاد  طریق   از  که  ایتجربه  :تجربه خلاق  .5  هنرمندان معروف 

برند.  می  بهره   آن  از  گردشگران   که  باشد  خلاقانه  و  تعاملی  تجربه  نوعی  تواندمی  آید، می  به دست  سازیمجسمه   یا  نقاشی

 اقتصاد  محلی، تقویت  هنری  هایآموزش  و  دستیصنایع  از  ، پشتیبانیهای بازسازی شهری پروژه : مانند  توسعه خلاق  .6

، تحقیقات پیشین در    های گردشگری خلاق شاخص برسی و ترکیب  با    حاضر  پژوهشفرهنگی.    کارآفرینی  طریق   از  خلاق

گذاران و مدیران محلی در نقشه راهی برای سیاست  عنوانبه تواند  ارائه داده است که می  (3)شکل شماره    مدلی مفهومی 

گردشگری   صنعت  پایدار  توسعه  گیرد.    مورداستفاده جهت  حا  هاییافتهقرار  نشان  پژوهش   گردشگری  که  دهدمیضر 

 و   هافرهنگ   فضاها،   با  انسان  تعامل  نحوه   در  بنیادین  تحول  یک  گردشگری،   صنعت  در  جدید   رویکرد  یک  از  فراتر  خلاق، 

 تجربیات  ایجاد  دنبال  به  محلی،   جامعه  فعال  مشارکت  و  نوآوری  خلاقیت،   بر  تأکید  با  رویکرد،   این.  است  تجربیات

 کنندگانشرکت   به  را   گردشگران  که  است  آن  دنبال  به   خلاق  گردشگری  ، درواقع.  است  سفر  سازیغنی  و  فردمنحصربه 

 فرهنگ   با  گردشگران  عمیق   تعامل   بر  تمرکز  با  خلاق،   گردشگری   .کند  تبدیل  سفر  هایتجربه   دهیشکل   و   خلق   در  فعالی

 و   هاظرفیت  باید  ابتدا  مدل،   این  موفق   سازیعملیاتی   برای.  دهدمی  ارائه  را  فردمنحصربه   و  غنی  ایتجربه   میزبان،   هنر  و

 محصولات  طراحی  با   سپس.  شوند  شناسایی  دقتبه  بازار،   تقاضای  و  هازیرساخت   خلاق،   منابع  ازجمله  محلی،   هایپتانسیل 

 را  متنوعی  و  جذاب  تجربیات  توانمی  فرهنگی،   رویدادهای  و  هنری  هایکارگاه   سفارشی،   تورهای  نظیر  خلاقانه  خدمات  و

 موفقیت  در  مهمی  نقش  نیز  محلی  جامعه  و  دولتی   خصوصی،   بخش  با  همکاری  شبکه  ایجاد .  کرد  فراهم  گردشگران  برای

  توسعه   در  کلیدی  عوامل  دیگر  از  عملکرد،   مستمر  ارزیابی  و  قوی  برند  ایجاد  هدفمند،   بازاریابی.  کندمی  ایفا  مدل  این

های شاخص  بهینه از  برداریبرای بهبود و بهره یر  ز این مدل، پیشنهادات  بر اساسدر نهایت    .هستند  خلاق  گردشگری

خلاق حمایت  صنایع  توسعه  -۱  است.  شده ارائه   گردشگری   جذب   ساز زمینه   تواندمی  خلاق  صنایع  توسعه  و  خلاق: 

 ایتجربه   تواندمی  فرهنگی   هایفعالیت  و  دستیصنایع  محلی،   هنرهای  در  گذاریسرمایه.  باشد  بیشتری  گردشگران

آموزش  فرهنگ  ارتقای-2  .کند  فراهم  گردشگران  برای  فردمنحصربه   میزبان  جوامع  در  خلاق  فرهنگ  ترویج  و  خلاق: 

 برای  ماندگار   و  اصیل  ایتجربه   و  کند   ایجاد  محلی  مردم  و  گردشگران  بین  را  بیشتری  فرهنگی  تعاملات   تواندمی

 غنای  به   تواندمی  محلی  هنرمندان  و  خلاق  افراد   از  حمایت  و  خلاق: شناسایی  افراد  از  حمایت  -3  .کند  فراهم  گردشگران

 هایمکان  تقویت  -4  .کند  ترغیب  محلی  جامعه  با  ترنزدیک   تعامل  به  را  بازدیدکنندگان  و  بیافزاید  گردشگران  تجربه

 جذابیت   تواند می  کنند، می   فراهم  گردشگران  برای  را   خلاقانه   هایتجربه  امکان  که  هایی مکان  تقویت  و  ایجاد  خلاق:

 برای  مشارکتی  و  خلاقانه  هایتجربه   ارائه  و  طراحی  خلاقانه:  هایتجربه  -5  .دهد  افزایش   را  گردشگری  مقصدهای

 .کند ترغیب مکرر بازدیدهای به را  گردشگران و کند ایجاد گردشگری صنعت برای ایافزوده ارزش  تواندمی گردشگران

 

 حامی مالی 

 بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 های مختلف مقاله مشارکت داشتند.همه نویسندگان در نگارش بخش
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 تضاد منافع 

 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند.نویسنده )نویسندگان( اعلام می

 

 تقدیر و تشکر

 نمایند.شان در این مقاله تشکر و قدردانی مینویسنده )نویسندگان(، از همه افراد، به دلیل مشاوره و راهنمایی علمی و مشارکت

 

 منابع 

 با  تاریخی  هایبافت  در  خلاق  گردشگری  توسعه   مدل  ارائه (.  ۱402. )حسین  ذبیحی،  و  زهراسادات  زرآبادی،  رویا؛ سعیده  مقدم،   اقبال

 . ۱29-۱۱6  ،(۱)4  ،شهری  ریزی برنامه   و  اقتصاد.  ایران  در  نوپا   وکارهایکسب  رویکرد
https://doi.org/10.22034/uep.2023.385717.1330 

ماهنامه  .  (. رواداری؛ راهبردی معنوی یا معنویتی راهبردی در توسعه گردشگری خلاق۱397حسنی، علی. )  و  نگار، مهرنوشبسته  

 https://doi.org/10.22034/bagh.2018.62764  .37-50(،  60)۱5، باغ نظر

موسو  ،ییتقوا )  ،ی الوریقاسم  و   ه یمرض   فته، یکی مسعود؛  تب۱40۱فاطمه.  خدمات   گردشگریتوسعه    یراهکارها  ن یی(.  در  خلاق 

برنامه یدمور)مطالعه    یگردشگر اصفهان(.  شهر   .https://doi.  ۱25-۱46(،  4)۱2  ، ییفضا  یزیر : 

rg/10.22108/sppl.2023.135565.1675 

بابایی اقدم، فریدون  ارزیابی  ۱400حیدری چیانه، رحیم. )  و  رحیمی فرد، قاسم؛ قربانی، رسول؛  ایجاد شهرخلا  یهاشاخص(.  ق در 

( شهری  خلاق  خوی(.  گردشگری  موردی؛  انسانی  یهاپژوهش مطالعه   .۱509-۱522(،  4)53،  جغرافیای 

https://doi.org/10.22059/jhgr.2021.303752.1008127 

عنوان پایتخت شهر تبریز به های گردشگری خلاق در کلان(. تحلیل وضعیت مؤلفه 202۱یحیی. ) جعفری،  و  صفایی پور، مسعود 

اسلامی.   کشورهای  جغرافیایی  نشریه گردشگری  علوم  کاربردی  . ۱07-۱26  (،60)20،  تحقیقات 
http://dx.doi.org/10.52547/jgs.21.60.107 

صدیقه   )  مؤمن  و  لطفی،  مریم.  گردشگری  ۱40۱پورآکردی،  پتانسیل  ارزیابی  )مطالعه    گیریشکل  منظوربه (.  خلاق  گردشگری 

بهشهر(.   شهرستان  گردشگریموردی:  فضای  جغرافیایی   .2۱  -37(،  45)۱2،  فصلنامه 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22518827.1401.12.45.2.0 
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