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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The tourism industry can play an important role in the dynamism of 

Tabriz’s economy; therefore, attention to tourism as one of the main 

urban development policies is essential, and the application of 

creative tourism dimensions across all urban sectors, particularly 

within the historical fabric of Tabriz, can serve as a strong lever for 

enhancing the city at the global level. It can also be considered a 

highly appropriate tool for urban management and planning to, 

alongside preserving the culture, traditions, and customs of the city 

(the city’s only value and asset), contribute to the physical and 

spiritual well-being of its residents. In this study, an attempt was 

made to analyze and examine the factors influencing the expansion 

of urban creative tourism. The present study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms of methodology. The 

statistical population of this study consisted of tourists entering the 

historical bazaar of Tabriz. To determine the sample size, given the 

absence of a known population size, Cochran’s formula for an 

infinite population was used, and the sample size was estimated at 

384 individuals. The validity of the research instrument was 

assessed using confirmatory factor analysis, and its reliability was 

calculated using Cronbach’s alpha. Data analysis was performed 

using SPSS and LISREL software through descriptive statistics and 

structural equation modeling. The findings showed that tourism 

destination marketing with a path coefficient of 0.35, urban 

branding with a path coefficient of 0.46, and innovation and value 

creation with a path coefficient of 0.34 have a positive and 

significant effect on the expansion of urban creative tourism. 

Among the variables examined in this study, urban branding had the 

highest path coefficient. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Tourism is a complex field comprising numerous elements that influence the travel product and 

experience. For the development and transformation of the tourism industry in a country or 

region, these elements and activities must be transformed and developed by placing creativity at 

the core. Creative tourism, as a sustainable form of tourism, provides a basis for the 

development of creative capacities through the active participation of tourists in specific 

learning courses and experiences at a tourist destination. In creative tourism, the tourist engages 

in educational, emotional, and social aspects and participates in local activities alongside local 

residents. The objective of creative tourism is achieved through the acquisition of memorable 

tourism experiences. Creative tourism has a positive effect on the cohesion of the local 

community, influences tourist-host interaction, and ultimately leads to tourists’ intention to 

revisit. 

In creative tourism, the key to success in the competitive tourism industry lies in meeting 

tourists’ needs through the provision of creative products and services. Creativity can be 

manifested in the tourism industry through the development of tourism products and 

experiences, the revitalization of existing products, adding material value to cultural and 

creative assets, the creation of complementary products through creative development, the use 

of creative techniques to enhance tourism experiences, and adding vitality and vibrancy to 

places. Active participation, authentic experiences, creative capacity development, and skill 

development are important characteristics of creative tourism. 

Tabriz, the capital of East Azerbaijan Province, is one of the major metropolitan centers of Iran 

and constitutes the principal economic hub of the country’s northwest and its predominantly 

Azeri-inhabited regions. The city also functions as the administrative, military, 

communications, commercial, political, industrial, and cultural core of the wider region. Its 

strategic geographical location and distinctive environmental conditions have historically 

granted Tabriz significant economic and political influence, a position underscored by 

archaeological evidence of early civilizations, particularly the Medes, whose origins date back 

to prehistoric times. 

Tabriz has been designated as a World City of Crafts owing to its renowned carpet-weaving 

tradition and is recognized as the birthplace of an influential school of Iranian painting. In 2018, 

the city was also designated as the Capital of Islamic Tourism. In this context, the tourism 

sector plays a pivotal role in sustaining the city’s economic dynamism. Therefore, integrating 

tourism into the core of urban development strategies is essential. 

Adopting the principles of creative tourism in urban spaces, particularly within the historical 

fabric of Tabriz, has significant potential to enhance the city’s position on the global stage. 

Moreover, creative tourism functions as a valuable tool for urban management and planning, 

enabling the preservation of cultural heritage while simultaneously contributing to the physical 

and psychological well-being of residents. Given these considerations, this study seeks to 

address a fundamental question: 

• What factors shape the development of urban creative tourism in the historical fabric of 

Tabriz? 

In order to respond to the research question, the hypotheses are presented as follows : 
• H1: Urban branding has a significant effect on the expansion of urban creative tourism in the 

historical bazaar of Tabriz . 
• H2: Destination marketing has a significant effect on the expansion of urban creative tourism 

in the historical bazaar of Tabriz . 
• H3: Innovation and value creation in tourism have a significant effect on the expansion of 

urban creative tourism in the historical bazaar of Tabriz . 
A review of previous studies related to the subject, in addition to providing an opportunity to 

utilize their results and findings in both academic and practical domains, indicates that no 

independent study has yet been conducted to examine the factors influencing the expansion of 



Journal of Urban Tourism, 13 (1), 2026 

urban creative tourism, particularly within historical contexts. This issue distinguishes the 

present study from previous research. 

 

Methodology 

This study was conducted using an applied approach and a descriptive-analytical research 

design. To collect the required information, a combined approach was employed, integrating 

documentary research and field data collection. The statistical population consisted of tourists 

who had visited the historical bazaar of Tabriz. Given the absence of precise population data, 

Cochran’s formula for an infinite population was applied, yielding a sample size of 384 

individuals who were selected through simple random sampling. To assess the initial validity of 

the research instrument, face validity was employed. Accordingly, the questionnaire was 

reviewed by 30 tourism experts and academic specialists, whose feedback led to its revision. 

Reliability was examined using Cronbach’s alpha, and the results confirmed the internal 

consistency of the instrument. To test the research hypotheses and analyze the collected data, 

structural equation modeling (SEM) was employed using LISREL software. 

The research variables include branding (the items of this variable include: utilization of global 

brand potential, formulation of a strategy aligned with creative tourism potential, presentation of 

a brand consistent with the city’s tourism potential, informing citizens about the benefits of 

branding), tourism marketing (the items of this variable include: market segmentation and 

identification of target markets, strategic alignment of marketing activities with creative 

tourism, creating differentiation in the provision of marketing services, content marketing and 

the creation of attractive content, organizing and participating in international exhibitions), 

innovation and value creation in tourism (the items of this variable include: food diversity and 

the offering of local cuisine, increasing the number of statues in accordance with the cultural 

context, providing local clothing to tourists), and the expansion of urban creative tourism (the 

items of this variable include: in this city, service providers possess strong leadership skills and 

the ability to manage situations effectively, in this city, respect for citizens’ rights is a prominent 

characteristic of residents, in this city, people are receptive to a wide range of lifestyles, this city 

possesses the necessary technologies aligned with the development of creative tourism). 

 

Results and Discussion 

The result indicate that urban branding, with a path coefficient of 0.46, has a significant effect 

on the development of urban creative tourism in the historical bazaar of Tabriz. This result is 

consistent with the broader understanding of urban branding as a strategic process through 

which cities, particularly in the context of globalization, leverage their competitive advantages 

and cultural identities to attract skilled populations and enhance residents’ sense of belonging 

and satisfaction. 

It was also found that destination marketing has a significant effect on the development of urban 

creative tourism. The corresponding hypothesis was confirmed with a positive path coefficient 

of 0.35. This finding underscores the vital role of effective marketing tools and strategies in 

advancing the development of urban creative tourism. In this regard, tourism marketing 

becomes particularly important, as the planning and preparation of tourism products, as well as 

efforts to attract visitors, fundamentally rely on targeted and well-designed marketing activities. 

Therefore, tourism marketing plays a central role in identifying and anticipating visitors’ needs, 

delivering appropriate services, and motivating potential tourists, ultimately contributing to 

visitor satisfaction and the achievement of organizational objectives. Tourism marketing 

functions as a variable for identifying and anticipating tourists’ needs, providing facilities to 

meet those needs, and creating motivation for visitation, which in turn leads to tourist 

satisfaction and the realization of organizational goals. 

Innovation and value creation in tourism, with a path coefficient of 0.34, also demonstrated a 

significant effect on the development of urban creative tourism. This result underscores the 

importance of innovation and value creation as key drivers of creative tourism, contributing not 

only to the diversification of urban tourism offerings but also to broader processes of 

sustainable development. Innovative tourism products and services enhance visitor experiences 

and increase the attractiveness of destinations by reinforcing differentiation and novelty. 
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Moreover, innovation in marketing and distribution processes can enhance access to tourism 

destinations while supporting more efficient resource allocation. 

Regarding the first research hypothesis (H1), which stated that urban branding has a significant 

effect on the expansion of urban creative tourism in the historical bazaar of Tabriz, the path 

coefficient was estimated at 0.46. The obtained T-statistic was 11.47, which is greater than 1.96; 

therefore, this path coefficient is significant, the research hypothesis is confirmed, and it can be 

concluded that urban branding has a positive and significant effect on the expansion of urban 

creative tourism in the historical bazaar of Tabriz. 

Regarding the second research hypothesis (H2), which states that destination marketing has a 

significant effect on the expansion of urban creative tourism, the path coefficient was estimated 

at 0.35. The obtained T-statistic was 10.03, which is greater than 1.96; therefore, this path 

coefficient is statistically significant, the research hypothesis is confirmed, and it can be 

concluded that destination marketing has a significant effect on the expansion of urban creative 

tourism. 

Regarding the third research hypothesis (H3), innovation and value creation in tourism have a 

significant effect on the expansion of urban creative tourism. The path coefficient was estimated 

at 0.34. The obtained T-statistic was 10.01, which is greater than 1.96; therefore, this path 

coefficient is statistically significant, the research hypothesis is confirmed, and it can be 

concluded that innovation and value creation in tourism have a significant effect on the 

expansion of urban creative tourism. 

 

Conclusion 

This study examined the determinants of urban creative tourism development in the historical 

fabric of Tabriz. The findings indicate that urban branding plays a significant role in this 

process and accounts for 21% of the variance in urban creative tourism development. Branding 

functions as a conduit that connects the city’s inherent creative tourism potential with tourists’ 

perceptions and expectations. An effective urban brand not only attracts creative visitors but 

also provides a platform for sustainable development, social participation, and economic value 

creation, ultimately transforming the city into a dynamic and experiential living destination. The 

results also indicate that destination marketing has a positive effect on urban creative tourism 

and explains 12.2% of the variance. This underscores the central role of marketing as a driver of 

tourism development in general and of creative tourism in particular. Without strategic and 

sustained promotional efforts, even destinations with considerable cultural and historical appeal 

cannot fully realize their tourism potential. Finally, this study shows that innovation and value 

creation in the tourism sector also have a positive effect on urban creative tourism development 

and account for 11.5% of the variance. Overall, these findings underscore the intertwined 

importance of branding, destination marketing, and innovation as essential components for 

strengthening creative tourism in historical urban environments. 

Innovation and value creation transform tourism from a seeing-based industry into a becoming- 

and learning-based industry; an industry that not only strengthens the economy but also sustains 

cultural identity, preserves the environment, and creates lasting and meaningful value for all 

stakeholders. 

In accordance with the aforementioned findings, the following suggestions are proposed to 

strengthen and expand urban creative tourism: 

• Development of destination branding: Creating a strong and distinctive brand for tourism 

destinations in the Tehran metropolis by utilizing unique characteristics, local culture, and 

natural attractions. 

• Diversification of activities: Offering diverse activities, including adventure tourism, cultural 

tourism, historical tourism, and ecotourism, to attract different groups of tourists. 

• Local experiences: Promoting local experiences such as traditional cuisine, arts, and 

handicrafts that enable tourists to engage with the local culture. 

• Organizing events and festivals: Organizing local, cultural, and artistic events to attract 

tourists and increase awareness of the destination. 
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• Creating creative tourism routes: Designing routes that include artistic attractions, galleries, 

handicraft shops, and local cafés that encourage tourists to explore urban creativity. 

• Utilizing modern technologies: Developing applications and digital platforms to introduce 

attractions and events, as well as providing augmented reality experiences for tourists. 

• Developing creative public spaces: Establishing public spaces such as parks and squares that 

allow artists and creative practitioners to display their works and interact with tourists. 

• Use of social media: Creating and managing accounts on social media platforms such as 

Instagram, Facebook, and Twitter to share images, videos, and tourists’ experiences. 

• Engaging content and storytelling: Producing high-quality content, including blogs, 

documentary videos, and podcasts, that present local stories and unique experiences. 
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 واژگان کلیدی:
خلاق   یگردشگر

  ،یشهر
 ،یشهر یبرند ساز

و خلق ارزش،   ینوآور
 .زیتبر یخیبازار تار

 

 

  ن یبنابرا  د؛؛ینما   فایا  تواندیم  زی اقتصاد شهر تبر  ییایمهم را در پو  ینقش  یصنعت گردشگر 

گردشگر به  سبه  یتوجه  شهر  یاصل  یهااستیعنوان  به  یالزام  یتوسعه   ی ریکارگ است 

شهر   یخی تار  یهابافت  انیم  نیو در ا  یشهر  یهاحوزه   یخلاق در تمام  یابعاد گردشگر

بس  تواندی م  زیتبر جهان  ن ی ا  یارتقا  یبرا  یخوب  رایاهرم  ابعاد  در  همچن  یشهر   ن یباشد. 

به شمار آورد تا در    یشهر   یزیرو برنامه   تیر یمد  یمناسب برا  اریبس  یآن را ابزار  توانیم

دارا و  ارزش  )تنها  شهر  رسوم  و  سنن  فرهنگ،  حفظ  ارتقا  ییکنار  در  و   یجسم  یشهر( 

تلاش شد عوامل مؤثر بر گسترش    ق یق تح  نیباشد. در ا  رگذاریتأث  زیساکنان شهر ن  یروح

شهر  یگردشگر تحل  یخلاق  بررس  لیمورد  گ  ی و  هدف، ردیقرار  ازنظر  حاضر  مطالعه   .

توص  یکاربرد روش  ازنظر  آمار  یلیتحل  -ی فیو  جامعه  گردشگران   ق یتحق  نی ا  یاست. 

حجم نمونه با توجه به نبود تعداد    نییبود. در جهت تع  ز یشهر تبر  یخیبه بازار تار  یورود

برا  یآمار  جامعه کوکران  فرمول  نمونه    یاز  حجم  و  استفاده  نامحدود  نفر    384جامعه 

با   ییایو پا  یدییتأ   یعامل  لیبا استفاده از مدل تحل  ق یابزار تحق  یی. روا دیبرآورد گرد  آن 

آلفا از  محاسبه   یاستفاده  تجزکرونباخ  است.  از داده   ل یوتحله یشده  استفاده  با  ها 

انجام   ی معادلات ساختار  یسازو مدل  یفیبا روش آمار توص  زرلیو ل  SPSS  یافزارهانرم

بازار  هاافته یشد.   برند ساز 0/ 35  ریمس  بیبا ضر  یمقاصد گردشگر  یاب ینشان داد که   ی ، 

بر گسترش    0/ 34  ریمس  بیو خلق ارزش با ضر  یو نوآور  46/0  ریمس  ب یبا ضر  یشهر

از ب  یمثبت و معنادار  ریتأث  یخلاق شهر  یگردشگر  نیموردنظر در ا  یرهاین متغیدارد. 

 .بود ریتأث بیضر  نیشتریب یدارا  یشهر یبرند ساز ریپژوهش متغ
 

:  یمورد  مطالعه  یخلاق شهر   یعوامل مؤثر بر گسترش گردشگر   ل یتحل(.  1405)  . رسالاریم  ، یبیحب   و  یمرتض ،  یاوری  ؛کلان  یبی ب ،  یپردل  استناد:

 . 109-125(، 1) 13، مجله گردشگری شهری. زیشهر تبر یخیبازار تار
 http://doi.org/10.22059/jut.2026.400509.1318     
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 مقدمه 

و   یاحوزه گردشگری   توسعه  برای  دارند.  نقش  سفر  تجربه  و  محصول  روی  که  است  بسیاری  عناصر  دارای  و  پیچیده 

متحول شده   هافعالیتتحول صنعت گردشگری در یک کشور یا منطقه باید با محوریت قرار دادن خلاقیت این عناصر و  

توسعه   و  )   یابندو  ) 293:1403همکاران  حیدری  ریچاردز  همگرایی (  2011(.  گردشگری  و  بین خلاقیت  که  دارد  اعتقاد 

شکل پایداری از گردشگری، زمینه توسعه  عنوانبه شدیدی وجود دارد که در زندگی روزمره نهفته است. گردشگری خلاق  

و تجارب یادگیری خاص در یک مقصد گردشگری   هادوره خلاق را از طریق مشارکت فعال گردشگران در    هاییت ظرف

(. کارشناسان نسل اول گردشگری را گردشگری ساحلی، نسل دوم آن را 220:1402پژوهان و همکاران، سازد )یمفراهم  

بیشتر    هایمیدانکمتر    یهاموزه . نسل سوم با شعار  اندنهاده گردشگری فرهنگی و نسل سوم را »گردشگری خلاق« نام  

. در »گردشگری خلاق«  کندیمبا زندگی واقعی فرهنگی در شهرها تمرکز    ترعمیق تجربی و تعامل    هایفعالیت بر انجام  

به   در    یآموزش  ، هایجنبه گردشگر  گردشگران  مشارکت  و  اجتماعی  محلی   هایفعالیتاحساسی،  مردم  کنار  در  بومی 

)کریم همکاران،   زاده یم پردازد  تجربیات  123:1402و  با کسب  گردشگری خلاق  گردشگری محقق   انگیزخاطره (. هدف 

مثبتی بر انسجام جامعه محلی دارد و بر تعامل گردشگر و میزبان مؤثر است و در نهایت   تأثیرگردشگری خلاق    شودیم

در گردشگری خلاق کلید موفقیت در صنعت   (.Li & Kovacs,2022:185شود )یمسفر مجدد گردشگر    قصدبهمنجر  

و   هافرآورده خلاقیت با توسعه  .  نیازهای گردشگران از طریق ارائه محصول و خدمات خلاق است  تأمینرقابتی گردشگری  

مجدد  یگردشگر   تجارب،  احیای  مادی    هایفراورده ،  ارزش  بر  افزون  ایجاد   هایداراییموجود  خلاقانه  و  فرهنگی 

جانبی از رهگذر توسعه خلاقانه، استفاده از فنون خلاقانه برای ارتقای تجارب گردشگری و افزودن نشاط و   هایفراورده 

به   و   تواندیم  هامکانتنفس  توسعه ظرفیت خلاقانه  فعال تجارب معتبر و  نمایان شود. مشارکت  در صنعت گردشگری 

و   تر راحتبالقوه    طوربه خلاقیت  (.  McClinchey.2024:131است )مهم گردشگری خلاق    هایویژگی توسعه مهارت از  

تا محصولات جدید را با سرعت بیشتری نوآوری کرده و مزیت   دهدیمو این امکان را به مقصد   کندیم  آفرینی ارزش بهتر  

زیاد و   شده ساخته رقابتی را نسبت به سایر مناطق رقم بزنند. برای گردشگری مبتنی بر خلاقیت، نیازی به داشتن میراث  

توسط تولیدکنندگان بلکه   تنهانه قدیمی نیست از طرف دیگر مواد اولیه گردشگری خلاق    یهاسازه همچنین نگهداری از  

ایجاد   نیز  از طرف گردشگر    شودیمتوسط خود گردشگران  تولید خلاقانه  و  امر مستلزم مصرف خلاق  )این  اقبال است 

 (. 117:1401مقدم و همکاران،

که در ماهیت اصلی خود نوعی فرآیند هستند، در نتیجه   گیردیمبا توجه به اینکه گردشگری خلاق منابعی را به خدمت  

به   و  دارد  مقصد گردشگری  توسعه  در  بیشتر  و سهمی  پایدارتر  پایدار    یهامؤلفه ماهیت  از   باشندیم  ترنزدیک توسعه  و 

ارتباطی ناگسستنی دارد اجتماعی فرهنگی و از سوی    یزمتما  یکسو با فرهیختگی گردشگران و تمایل به داشتن تجارب، 

به   نیاز  عدم  دلیل  به  فرهنگ،    هایگذاری سرمایهدیگر  به  توجه  و  )اقتصادی(  سخت  و  محلی   ورسومآداب سنگین 

توسعه تجارب خلاق و   منظوربه مبتنی بر همکاری گردشگران و میزبان    شهرها  ، فردمنحصربه  هایویژگی)فرهنگی( و  

را   میزبان  و  گردشگر  بیشتر  تعامل  و  است  شهرها   توانیم)اجتماعی(،    طلبدمیمشارکتی  گردشگری  لازم  شرط  را  آن 

 (.79:1402زارع و همکاران، دانست ) 

قطب اقتصادی منطقه شمال   ترینبزرگتبریز یکی از شهرهای بزرگ ایران و مرکز استان آذربایجان شرقی است که  

، صنعتی و فرهنگی یاسیس  ، یبازرگان  ارتباطی،  ینظام  ، یادار  و مرکز،   آیدمیغرب ایران و مناطق آذری نشین به شمار  

این شهر به دلیل شرایط خاص جغرافیایی و طبیعی از نظر اقتصادی و سیاسی اهمیت بسیاری   شودیماین مناطق شناخته  

گواهی این ادعاست. عبور جاده ابریشم از نزدیکی   ازتاریخپیش ی  هادوره باستانی مانند مادها در    هایتمدندارد و پیدایش  
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مردم این سرزمین را تغییر داده    ورسومآداب این شهر موجب شکوفایی اقتصادی و فرهنگی آن شده و فرهنگ تمدن و  

 های مکتباست و خاستگاه یکی از    شده انتخاب در حوزه بافت فرش    دستیصنایعشهر جهانی    عنوانبهاست. شهر تبریز  

است. در این   شده انتخاب   2018همچنین پایتخت گردشگری شهرهای اسلامی در سال    آیدمینگارگری ایران به شمار  

ایفا   شهر  این  اقتصاد  پویایی  در  را  مهم  نقشی  گردشگری  صنعت  گردشگری  کندیممیان  به  توجه  بنابراین   عنوان به ؛ 

الزامی است    هایسیاست  این   هایحوزه ابعاد گردشگری خلاق در تمامی    کارگیریبهاصلی توسعه شهری  شهری و در 

تبریز    هایبافتمیان   شهر  همچنین   تواندیمتاریخی  باشد.  جهانی  ابعاد  در  شهر  این  ارتقای  برای  خوبی  بسیار  اهرم 

ابزاری بسیار مناسب برای مدیریت و    توانیم را  تا در کنار حفظ فرهنگ، سنن و   ریزیبرنامه آن  شهری به شمار آورد 

 شده گفته باشد. با درک موارد    تأثیرگذارتنها ارزش و دارایی شهر( در ارتقای جسمی و روحی ساکنان شهر نیز  شهر ) رسوم  

بر گسترش گردشگری خلاق شهری در بافت تاریخی تبریز    مسئله اصلی این پژوهش به این صورت است که چه عواملی

 : گرددیمبه شرح زیر ارائه  هایه فرضپژوهش  سؤالراستای پاسخگویی به  در است؟ تأثیرگذار

 معناداری بر گسترش گردشگری خلاق شهری در بازار تاریخی شهر تبریز دارد.  تأثیرشهری  برند سازیفرضیه اول: 

 دارد.  تبریز شهر تاریخی بازار در شهری خلاق گردشگری گسترش بر دارمعنی تأثیر بازاریابی مقصد فرضیه دوم:

 تاریخی   بازار  در  شهری  خلاق  گردشگری  گسترش  بر  دار معنی  تأثیر  فرضیه سوم: نوآوری و خلق ارزش در گردشگری

 . دارد  تبریز شهر

 شده است؛ مطالعات مرتبط با موضوع تحقیق حاضر در دو بخش مطالعات داخلی و خارجی ارائه

از بین معیارهای 1403)  یانحجار نتیجه رسیده است که  این  به  الگوی علی معیارهای گردشگری خلاق  ( در بررسی 

معیار   چهارگانه تأثیرپذیرترین  خلاق  محصول  و  صنایع  معیار  و  تأثیرگذارترین  خلاق  محیط  معیار  خلاق،  گردشگری 

معیار گردشگری خلاق شناسایی شد. مولوی و   ترینبااهمیت منزلهبه گردشگری خلاق بودند. همچنین معیار محیط خلاق 

راهبرد کلی برای   ، SOWTاز تکنیک    آمده دست به( در پژوهش خود به این نتایج رسیدند که طبق نتایج  1402همکاران )

 ریزی برنامه بوده است. نتایج حاصل از ماتریس    98/7( با وزن نهایی  WTگردشگری خلاق در زاهدان تدافعی )  توسعه

( نیز نشان  QSPMاستراتژیک کمی  استراتژی گروه    دهدمی(  از چهار  استراتژی »ایجاد    ، WTکه  با   هایمکاناولویت 

برای   هنری  و  نمره جذاب    عرضهفرهنگی  )با  فرهنگی«  و    .باشدمی(  966/11محصولات خلاق  فرد  همکاران رحیمی 

انجام  1400) که  پژوهشی  در  میان    اندداده (  که  رسیدند  نتیجه  این  میزان    یهاشاخص به  و  خلاق   پذیریتحقق شهر 

مناسب برای ایجاد گردشگری   یهاشاخص ی وجود دارد. اما شهر خوی دارای  دارمعنیگردشگری خلاق شهری رابطه  

اساسی وجود دارد. مسببیان و مسیبی    هایضعفشهر خلاق در خوی    هایشاخص گوناگون    هایمؤلفهخلاق نیست و در  

و پذیرش با   پذیریانعطاف،  0/ 188( در مطالعه خود نشان دادند که شاخص ابتکار عمل و نوآوری با میزان بتای  1400)

و سرمایه اجتماعی با   154/0و میزان بتای    پذیریریسک ,  022/0, رهبری و مدیریت با میزان بتای  -214/0میزان بتای  

بتای   در    تأثیرات  431/0میزان  شهروندان  مشارکت  افزایش  زمینه  در  مشارکت   هایینهزممتفاوتی  مالی,  مشارکت 

توسعه  _ ذهنی با  اصفهان  دردشت  محله  سطح  در  ابزاری  مشارکت  و  سیاسی  مشارکت  فیزیکی،  مشارکت  معنوی، 

 –پشتیبان گردشگری«, »شهر  -که »شهر  دارندیم( اظهار  1398)  یانمطهرگلرخ و  .  اند داشته گردشگری خلاق شهری  

پژوهش, توصیفگر ضرورت    هاییافته   عنوانبه رویداد« سه مضمونی هستند که  -نمایش محصولات فرهنگی« و »شهر

نتایج پژوهش زال و  سنتی گردشگری در شهر یاسوج است.  هایفرم بستر گردشگری خلاق با دیگر سطوح و    هم پیوندی

( ارتباطی مثبت و   هازیرساخت ( نشان داد که سرمایة اجتماعی, کیفیت زندگی, استعداد, تجربة خلاق و  1397همکاران 

در   این گردشگری  توسعة  رشد و  با  میان    شهرکلانمستقیم  از  دارند که  استعداد خلاق   هاآنتبریز  و  اجتماعی  سرمایة 
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اثرگذاری را در گردشگری این شهر خواهند داشت.   تبریز    بر اساسبیشترین   های قابلیت   همهنظر کارشناسان, در شهر 

آن را به کمک برخی   توانمیلازم برای جذب طبقة خلاق وجود دارد و شهر در این زمینه نیز موفق بوده است؛ بنابراین  

  اند داده ( در پژوهشی که انجام  2024همکاران ) داکسبری و  تمهیدات به شهری خلاق تبدیل کرد و اقتصاد آن را ارتقا داد.  

قبیل   از  اقداماتی  نیازمند  خلاق  گردشگری  گسترش  راستای  در  که  رسیدند  نتیجه  این  برای   یهاشبکهبه  محلی 

لی پژوهش    خلاقانه هستیم.  هایاقامتگاه گردشگری خلاق و    هایفعالیتکوچک شامل    یهاجشنواره گردشگری خلاق،  

یک خوشه غذایی باعث جذابیت یک مکان و تحریک توسعه اقتصاد   گیریشکلآن است که    دهنده نشان (  2220)  1و وال

)شودیمخلاق   مارکیس  و  ریچاردس  که    کندیمعنوان  (  2023.  دارد  را  آن  توان  خلاق  از   عنوانبه گردشگری  شکلی 

( به این نتیجه رسیدند که گردشگری در تایوان نتیجه 2023همکاران )قرار گیرد. تان و    موردتوجه  ایشبکه گردشگری  

( نشان داده است که انگیزه 2022)  2درونی تجربه خلاق گردشگران است. چنگ  یهابازتاب اثربخشی تعاملات بیرونی و  

به بررسی   نظرسنجیبر اساس  (  2022دارد. استیپانویک و رودان )   تأثیرتجربه و ارزش درک شده در گردشگری خلاق  

استراتژی گردشگری خلاق در مقصد کوارتر   لیو پردازدیمتوسعه و  و  لی  توسعه فضای 2020)  3.  ایجاد و  به چگونگی   )

از نیازهای اساسی   گیرند ی منتیجه  (  2019. آردهالا و همکاران ) اندپرداختهگردشگری و هتلداری   آموزشیخلاقانه در نظام  

تحرک دسترسی  گردشگری  جاذبه  مانند  عواملی  خلاق  چومنونگ  گردشگری  سنگ  است.  خلاق  محصول  توسعه    4و 

در توسعه مقصد توریستی مبتنی بر اقتصاد خلاق دریافت مشارکت جامعه در توسعه گردشگری خلاق و توسعه  (  2018)

در صنایع فرهنگی   پذیریانعطافچگونه تخصص و    دهدیمنشان    ایمقالهدر  (  2018)  5دارد. کومنین و انگلند  تأثیرپایدار  

 . شوندیمبه صنایع خلاق تبدیل 

در حوزه   هاآن  هاییافته؛ علاوه بر ایجاد فرصت استفاده از نتایج و  موردبحث بررسی سوابق پژوهشی پیرامون موضوع  

پژوهشی مستقل   تاکنون  بر گسترش گردشگری خلاق   مؤثربررسی عوامل    باهدفعلمی و عملی گویای آن است که 

با    هایبافت در    ویژه به و    شهری مقایسه  در  را  حاضر  تحقیق  تمایز  وجه  مسئله  همین  است.  نگرفته  صورت  تاریخی 

 . دهدیممطالعات پیشین نشان 

 

 مبانی نظری 

و   اقتصادی  نظر  از  اقتصادی هر   توانی ماست که    ایاندازه به   زایی اشتغال اهمیت گردشگری  نیروی محرکه  به  آن  از 

ارز   کننده تأمینو آن را بخش مهمی از صادرات سودآور در جهان و    (، 118:1401)اقبال مقدم و همکاران،   یادکردشهری  

(. خلاقیت نیز به یکی از 3:1400و همکاران،   پورفردیآورد )مصاحبخارجی و اشتغال برای کشورهای در حال رشد به شمار  

است از طرفی، گردشگری خلاق این قابلیت را دارد که   شده تبدیل ابزارهای راهبردی الگوی جدید برای رشد اقتصادی  

 گذاری ارزش در توسعه اقتصادی مناطقی که کمتر در معرض گردشگری سنتی قرار دارند و ابزاری برای    تأثیرگذارعاملی  

همچنین روشی برای   و   (.Mareque et al,2021:34باشد )فرهنگی و طبیعی یک قلمرو در مقیاس جامعه    هایویژگی 

ارتقای سطح زندگی مردم، توسعه سریع  با بهبود و  انتظارات در حال تغییر گردشگران باشد این تغییر  نیازها و  پاسخ به 

تقاضای گردشگری،   افزایش  و  از صنعت    ایگونهبه صنعت خلاق  ادغام گردشگری و خلاقیت   شده تبدیل جدید  و  است 

 
1. Lee & Wall 

2. Chang 

3. Li & Liu 

4. Sang Chumnong 

5. Comunian & England 
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)رح  ناپذیراجتناب روندی   همکاران،   فردیمیاست  به  1510:1400و  انبوه  حالت  از  گردشگری  روند  امروز،  دنیای  در   .)

به   گردشگران  و  است  کرده  تغییر  فردگرایانه  بیشتری    یهاتجربه و    یریپذانعطافالگوهای  اولویت  .  دهندیممعنادار 

از   بسیاری  تقاضا    هامکانهمچنین،  از  سنتی  گردشگری  مقاصد  ابداع    اند شده اشباع و  مشکل  با  جدید    هایی نوآورو 

، خلاقیت سبب توسعه محصولات نوآورانه در روازاینکنند.    برآورده تا بتوانند نیازهای ویژه گردشگران خاص را    اندمواجه 

 (. 36:1400اردلان و همکاران، کند ) یممقصد گردشگری شده است و برای آن مزیت رقابتی ایجاد 

بازاریابی است. در   برند سازیزمینه را برای گسترش گردشگری خلاق شهری فراهم نماید    تواند یماز عواملی که   و 

برای    برند سازیگذشته    هایسال  بازاریابی  به مکانبازاریابی    هایسازمانبسیار معمول شده و    مقاصد گردشگریو   ها 

برای گردشگران معرفی شود. در عصر کنونی   برند سازیدنیای   از مقاصد خلق و  آورده که در آن هویت روشنی  روی 

در جستجوی   رابطه    هاییروشمسئولان شهری  این  در  بازاریابی شهر هستند  برای    برند سازیبرای  راهبردی  شهری 

تصویری،  ایجاد  کمک  به  رقابتی  مزیت  توسعه   واضح  افزودن  و  سیاسی  فرهنگی،  اقتصادی،  بالای  ارزش  برای  منبعی 

اجتماعی   و  )اقتصادی  عصر    طورکلیبه (.  Kasemsarn et al,2025:49است  در  که  است  فرآیندی  شهری  برندینگ 

رقابتی پایدار و هویت خود، به جذب افراد ماهر و    هایمزیت  برتکیهتا بتواننـد بـا    کندیمبه شهرها کمک    شدنجهانی

برند    علاوه به بپردازند    گذارسرمایه افزودن میزان حس تعلق و رضایت شهروندان فعلی جذب گردشگر و همچنین جذب  

آن    سازی کمک  به  که  است  مسئولان  دست  در  قدرتمند  ابزاری  و توانمی شهری  گردشگران  بازدیدکنندگان،  ند 

حال اگر  (.  Leal et al,2022:1324آورند ) ان را جذب کرده و رشد و رونق اقتصادی را برای شهر به ارمغان  گذارسرمایه 

بسزایی داشته باشد. در حال حاضر با   تأثیر بر توسعه اقتصاد    تواندیماز همین برند در مسیر گردشگری خلاق استفاده شود  

گردشگران   نیازهای  خواهان    روروبه تغییر  که  گردشگرانی  با   یهاتجربه هستیم  نیز  مقاصد  هستند.  یادگیری  و  جدید 

خلاق امکان ارتباط با ساکنین و زندگی روزمره آنان را برای گردشگران فراهم    یهاجاذبهو ارائه    هاقابلیتاز    گیریبهره 

 (.Dias et al,2023:185آورند )می

برای    بینیپیش شناسایی و    عنوانبه بازاریابی گردشگری    امکانات  فراهم کردن  نیازها و   تأمیننیازهای گردشگران و 

در   بازدید  انگیزه  و  آگاهی  موجب    باشدمی  هاآنایجاد  امر  این  سازمانی   تأمینکه  اهداف  تحقق  و  گردشگران  رضایت 

)خواهد   گردشگری  (.  Carvalho et al,2023:669شد  سایر    تنهانهمحصول  با  بلکه  فیزیکی،  محصولات  و  کالاها  با 

در مرحله نخست این محصول در یک دوره زمانی و طی مراحل مختلف تجربه   دیگرعبارت به دارد    هاییتفاوت خدمات نیز  

. در مرحله دوم، این محصول برای گردشگران پرمخاطره است،  کندیم و همین امر ارزیابی آن را دشوار و پیچیده    شودیم

داشتن   بر  علاوه  زمان    هایینه هززیرا  دست   توانینمرا    رفتهازدست فرصت،  این   به  از  بخشی  سوم،  مرحله  در  آورد. 

کسب   زندگی  فشارهای  از  رهایی  جمله  از  گردشگران  شخصی  امیال  بر  مبتنی  و   هایتجربه محصول  تفریح  نو 

بنابراین    گذرانیخوش  این نوع    ریزیبرنامهاست.  تقاضاهاست شناخت   هایزه انگو توسعه گردشگری مستلزم شناسایی  و 

قابلیت   هایزه انگ دارای  گردشگری  محصول  نهایت  در  و  است  گردشگری  بازاریابان  وظایف  از  گردشگران  تقاضای  و 

قرار    برداریبهره  استفاده گردشگران غیربومی  این محصولات فقط  یعنی  از   گیردنمیدوگانه است.  نیز  بومی  افراد  بلکه 

 (. 489:1396شیخی و پازکی، شوند )یم مندبهره این صنعت  شده عرضه بسیاری از مورد محصولات  

 ها آنارائه دهد عرضه نمود و    تواندیمبه گردشگران بالقوه اطلاعاتی درباره آنچه که منطقه مشخص    تواند یمبازاریابی  

بازاریابی خلاق   کرد.  ترغیب  آن  از  بازدید  به  نسبت  به شمار    ایاستعاره را  در عصر جدید  بازاریابی  توسعه   رودمیبرای 

ساخت، پیشنهاد و تبادل   وسیلهبهمحصولات جدید بازاریابی، نوعی فرآیند اجتماعی و مدیریتی اثرگذار بین فردی است که 

با دیگران شکل   ارزش  توسعه محصولات جدید، محتویات و  گیردمی تولید  را   هایدرخواست.  به خلاقیت  نیاز  مشتری، 
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 های مدلاما در    شودمیبحث    پذیریریسک پدید آورده است در رابطه با بازاریابی خلاق، در کنار مفاهیمی مثل نوآوری،  

بازاریابی (.  Dixit, & Prayag,2022:219دارد )و نوین در مقایسه با گذشته کاربرد بیشتری    جلوروبهبازاریابی، استراتژی  

و    وکارهایکسب در   با رویکردی خلاق  ابزارهایی است که در آن  بر مجموعه  از   گیریبهره خلاق و گردشگری خلاق 

خالق    هایتوانمندی فرهنگی و    هایارزشمحتوا خلاقیت،    هایمؤلفهفردی و ارتباطی و ترکیب هوشمندانه    هایقابلیت 

ایجاد   در  سعی  هنری  دارد.    هایارزش   زمانهم اثر  را  جامعه  در  اقتصادی  و  و   اینکته فرهنگی  است  اهمیت  حائز  که 

خلاق فرهنگی با دیگر صنایع مرسوم منجر شده است مربوط به مقوله   وکارهایکسب به تفاوت بازاریابی در    طورکلیبه

 (. Pholphirul et al,2022:889است )فرهنگی  هایارزش 

که   عواملی  دیگر  مقاصد   تواندیماز  در  ارزش  خلق  و  نوآوری  کند  فراهم  خلاق  گردشگری  گسترش  برای  را  زمینه 

پیدا  .  گردشگری است بروز  قالب خدمات  اغلب در  ارزش کندیمنوآوری در حوزه گردشگری،  نوآوری، عامل کلیدی و   .

گردشگری    ایویژه  کیفیت صنعت  ارتقای  )یممحسوب    المللبینبرای  اساس (.  Benhaida et al,2024:174شود   بر 

 خدمات   جدید،   هایراه اصلی برای نوآوری را شامل نوآوری فرآیند مثل؛    یهاحوزه   توانیم(  1954رهنمودهای شومپیتر )

و ارائه   تأمینجدید ارتباط با مشتری نظیر اینترنت و نوآوری عملیاتی مثل؛ نوآوری در زنجیره    هایراه نوآوری بازار مثل؛  

خدمات یکپارچه برای تجربه گردشگری در نظر گرفت. در صنعت گردشگری نوآوری در سه سطح بنگاه شبکه و سیستم  

بنگاه معرف    دهدیمرخ   و    هاییسازمانو    مؤسساتسطح  را تحت    هایفعالیتاست که مدیریت  قرار   تأثیرگردشگری 

)   دهندیم دیگر هجالگر  بیان (  2003از طرف  در گردشگری  نوآوری  در حوزه  دانشگاهی  از مطالعات  بسیاری  بررسی  با 

گردشگری    کندیم صنعت  در  نوآورانه  رفتارهای  نکته    بازسازیقابل که  این   کهاین   توجهجالبهستند.  بیشتر  جنس 

، خلاقیت نوآوری و کارآفرینی باشدمیتکنولوژیکی نیست بلکه شامل تغییر رفتار یا همان تغییر فرهنگ بنگاه    هانوآوری 

و   منسجم  فرهنگ  یک  فرهنگ،   بنیاندانش نیازمند  این  با  افراد  و   ینشب  است.  کارآفرینی  به  مثبت  گرایش  و  نگرش 

 (. Bhaskara etl,2023:55کنند )یمنوآوری مستمر پیدا 

 

 پژوهش روش 

است. برای گردآوری   (تحلیلی زمینه یاب )پیمایشی  -تحقیق حاضر از نظر هدف کاربردی و برحسب ماهیت توصیفی

از   ترکیبی  یعنی  ترکیبی  روش  از  آماری  شده استفاده میدانی    هایروش و    یاکتابخانه   هایروشاطلاعات  جامعه   است. 

شامل گردشگرانی بود که از بازار تاریخی شهر تبریز بازدید کرده بودند برای تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران برای 

آزمون   تصادفی ساده بود.  صورتبه  یریگنمونه نفر برآورد گردید. روش    384جامعه نامحدود استفاده شد و حجم نمونه  

بوده است.  د  مورداستفاده روایی   روایی صوری  پژوهش  این  اختیار  ر  در  پرسشنامه  ترتیب،  و   30بدین  از کارشناسان  نفر 

ن پرسشنامه  پایایی  آزمون  برای  ارزیابی شود.  اعتبار پرسشنامه  آنان  نظر  از  تأسی  با  تا  قرار گرفت  یز استادان گردشگری 

ضریب   SPSS  افزارنرمدر    هاآن بر این اساس، پس از تکمیل پرسشنامه و وارد کردن  روش آلفای کرونباخ به کار رفت.  

(. 1شد )جدول  جداگانه محاسبه    صورتبه   بودند  هم ارز،   هاییه گوآلفای کرونباخ برای هر یک از متغیرها، که متشکل از  

پژوهش   این  به    منظوربهدر  ساختاری    سازیمدل از    هاداده   وتحلیلتجزیه و    هافرضیه پاسخگویی   شده استفاده معادلات 

ساخاست.   معادلات  یابی  تحلیل  تمدل  تکنیک  یک  مچاری  نیرغیتند  و  کلی  بسیار  خانوادری  از  ند چ  سیونر رگ  ه ومند 

بیان  است    یرغیتم به  خ  تردقیق و  مدل  به  طبسط  که  است  کلی  اینی   از   ایمجموعه که    دهد میرا  امکان    محققین 

رگ را  ر معادلات  ق  زمانهم   ایگونه بهسیون  آزمون  دهرمورد  مدل  گذاری نامعلت    . ندار  به  روش   معادلات   یابی  این 

است:   دلیل  دو  به  ساختاریافته  1ساختاری  معادلات  سری  یک  از  استفاده  با  روش  این  در  متغیرها  میان  روابط   )
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معادلات  2.  شوندمی  وتحلیلتجزیه  این  قالب    ساختاریافته(  امکان   شوندمیترسیم    هاییمدلدر  محقق  به  که 

 هایداده   وتحلیل تجزیه  منظوربه   مورداستفاده   افزار نرم  .دهدمیرا    هاداده پژوهش را با استفاده از    هایتئوری  1سازیمفهوم

 .است شده استفاده  لیزرل و SPSS هایافزارنرم  از پژوهش
 

 ، آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش هاگویه تعداد  .1 جدول

 منبع  هاه یگو متغیرها 
آلفای  
 کرونباخ 

تعداد  
 گویه 

 برند سازی 

استفاده از پتانسیل برند جهانی، تدوین استراتژی متناسب با پتانسیل  
با   متناسب  برند  ارائه  خلاق،  شهر،   پتانسیلگردشگری  گردشگری 

 به شهروندان   برند سازیدر مورد مزایای  رسانیاطلاع 
 4 808/0 (، 2024همکاران )دیاس و 

بازاریابی  
 گردشگری 

استراتژیک   بندیبخش  همسویی  هدف،  بازار  شناسایی  و  بازار 
بازاریابی با گردشگری خلاق، ایجاد تمایز در ارائه خدمات    هایفعالیت 

و  برگزاری  جذاب،  محتوای  خلق  و  محتوایی  بازاریابی  بازاریابی، 
 یالمللبین  هاینمایشگاه شرکت در 

 ؛2022و همکاران، 2کومار 
؛  2022و همکاران، 3نا ی سورک

 2023و همکاران،  4دوون تارا 
822/0 5 

نوآوری و  
خلق ارزش در  

 گردشگری 

متناسب   هامجسمهافزایش تعداد  محلی،    غذاهای  ارائه  و  غذایی  تنوع
 محلی به گردشگران  هایلباس با فرهنگ، در اختیار قرار دادن 

؛ 2022و همکاران، 5رومن 
 2019ناتالیا و همکاران،

850/0 3 

گسترش  
گردشگری  

 خلاق شهری 

  کنترل  توانایی   و   رهبری   مهارت   از  خدمات   دهندگان ارائه   شهر  این  در
هستند  بالایی  موقعیت   حقوق  به  احترام  شهر  این   در  ،برخوردار 

  مردم  شهر  این  در  است،  شهروندان  بارز   خصوصیات  از  شهروندی 
  دارای  شهر  این   هستند،  پذیرا  را  زندگی  هایسبک  از  وسیعی   طیف

 . است خلاق گردشگری توسعه  با هماهنگ  و لازم هایآوری فن

 و  مرادی ؛2015آیکورا،
  و  وو ؛2022همکاران، 
 2023همکاران، 

880/0 4 

 

 محدوده مورد مطالعه

تبریز   از    عنوانبه بازار تاریخی  ابریشم    ترین ارزنده یکی  ایرانی در مسیر جاده تاریخی  و در فهرست   شده واقع بازارهای 

از   یکی  بازار  این  است  رسیده  ثبت  به  یونسکو  جهانی  دارای    ترینمهممیراث  شهر  اصلی  هسته  و   های ویژگی عناصر 

از    فرد منحصربه  به شمار    وسعت  ، هاینشانهاست و یکی  تبریز  بزرگی شهر  بازار آیدمیاهمیت و  بافت کهن  ؛ همچنین 

از   یکی  تاریخ  طول  در  که  است  ایران  غرب  شمال  تاریخی  قلب  تبریز  شمار    هایقطبتاریخی  به  ایران  تجاری  مهم 

همواره    رفتهمی و    محققان  ، معماران  ، موردتوجهو  در    قرارگرفته  نظرانصاحبجهانگردان  و  مختلف   هایمقیاساست 

بازارهای  ترینبزرگ یکی از  عنوانبهی نقش با اهمیتی بر عهده دارد مجموعه بازار تاریخی تبریز المللبینملی و  ایمنطقه

چون،   هایبخش   دربرگیرنده جهان   کاروانسراها،   هابازارچه   هاراسته   ، هادالان  ها، تیمچه  مدارس  ، مساجد  مهمی  و  سرا 

متشکل از راسته است. این بازار    گرفتهشکلو شرایط محیطی    هافعالیتیخچال، حمام و پل بازارهاست که متأثر از تنوع  

با    هایراسته یا   روباز  و  سرپوشیده  بسته  و  باز  فضاهای  در  مختلف  اشکال  به  فرعی  و  و    هاطاق اصلی  نورگیرها  و 

بوده و بخش وسیعی از شهر   پیوستههمبه   هاتیمچهکاروانسراها و    هادالانبازارهای    هاراستهزیبا است تمام    هایکاربندی 

 (. 1402زارع و همکاران، است )تبریز را فراگرفته  

 
1. Conceptualization 

2. Kumar 

3. Sorokina 

4. Dewantara 

5. Roman 
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 موقعیت محدوده مورد مطالعه  .1شکل 

 

 هاافته ی

توصیفی   هاییافته . در بخش نخست  شودمیتوصیفی و تحلیلی ارائه    دو قسمتدر    آمده دست بهدر این قسمت نتایج  

 است. شده داده ( نمایش  2نمونه آماری پژوهش در جدول ) 
 

 پژوهش  آماری نمونه  توصیفی هایویژگی  .2 جدول
 درصد فراوانی  فراوانی  نوع متغیر  متغیر 

 یت جنس 
 8/63 245 مرد

 1/36 139 زن 

 سن

 9/5 23 سال   25زیر 

 4/17 67 سال  30  الی 26

 2/37 143 سال  35  الی 31

 3/39 151 سال  40الی   36

 تحصیلات 

 9/22 88 دیپلم فوق

 4/41 159 لیسانس 

 8/26 103 لیسانس فوق

 8/8 34 دکتری 

 تأهل وضعیت 
 2/62 239 متأهل 

 7/37 145 مجرد

 

نفر مرد و   245نفر نمونه آماری پژوهش از نظر جنسیت    384است از تعداد    ملاحظهقابل ،  2  جدول که در    گونههمان

سال، از نظر تحصیلات بیشترین تعداد    40الی    36نفر زن، از نظر سن بیشترین تعداد نمونه آماری در گروه سنی    139

 .باشندمی متأهلبیشترین تعداد نمونه آماری پژوهش  تأهلدارای تحصیلات لیسانس، از نظر وضعیت 

بررسی    هایفرضیه آزمون   طریق  از  پژوهش  عاملی    گیریاندازه   هایمدلاین  تحلیل  رویکرد  با  پژوهش  متغیرهای 

 .شودمی ارائه  تفصیلبه است که در ادامه  آمده دستبه لیزرل  افزارنرم مرتبه اول و بررسی مدل ساختاری در  تأییدی
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 برای  گیریاندازه   مدل  شامل  اول،   مدل.  گیرند  قرار  آزمون  مورد  مدل  دو  تا  است  لازم  ساختاری  معادلات  هایمدل   در

پژوهش  متغیر   هر  برای(  هاگویه )  شده مشاهده   متغیرهای  عاملی  بارهای  دهنده نشان   ، گیریاندازه   مدل .  است  متغیرهای 

، نوآوری برند سازیمتغیرهای مستقل پژوهش یعنی  برای گیریاندازه  هایمدل  در رایج برازش  هایشاخص . است مکنون

 متغیرهای  کلیدی  برازش  اصلی   هایشاخص   ، شودمی  مشاهده   که  طورهمان.  است  شده ارائه(  3)  جدول  قالب  درو بازاریابی  

مربوط به هر کدام از متغیرها بیشتر   هایگویه   بار عاملیدارند. همچنین مقادیر    قرار  قبولقابل   و  مناسب  دامنه  در  مکنون

 (. 2 شکل)  گیردمیقرار  تأییدمورد  گیریاندازه بوده و مدل  5/0از 
 

 متغیرهای مستقل پژوهش  گیریاندازه برازش مدل  هایشاخصنتایج  .3 جدول

 هایشاخص 
 برازش 

NFI AGFI GFI RMSEA /DF2X DF 2X 

 حد مجاز 
ملاک بیش  

 90 از

ملاک بیش  
 90 از

ملاک بیش  
 90 از

ملاک کمتر یا  
 0.08  مساوی

ملاک کمتر  
 3 از

ملاک بیش  
 از صفر 

 

 20/21 51 33/2 041/0 91/0 96/0 97/0 نتایج 

 

 
 مستقل پژوهش  متغیرهایمرتبه اول  تأییدیتحلیل عاملی   .2 شکل

 

شهریمتغیر    گیریاندازه   مدل  در  رایج  برازش  هایشاخص  خلاق  . است  شده ارائه (  4)   جدول  قالب  در   گردشگری 

  قرار  قبولقابل   و  مناسب  دامنه  در  مکنون  متغیرهای  کلیدی  برازش  اصلی  هایشاخص   ، شودمی   مشاهده   که  طور همان

 تأییدمورد    گیریاندازه بوده و مدل    5/0از    متغیر بیشترمربوط به هر کدام از    هایگویه   بار عاملیدارند. همچنین مقادیر  

 (.3 شکل) گیردمی قرار 
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 گردشگری خلاق شهری متغیر  گیریاندازه برازش مدل  هایشاخصنتایج  .4 جدول

 هایشاخص 
 برازش 

NFI AGFI GFI RMSEA /DF2X DF 2X 

 حد مجاز 
ملاک بیش  

 90 از

ملاک بیش  
 90 از

ملاک بیش  
 90 از

ملاک کمتر یا  
 0.08  مساوی

ملاک کمتر  
 3 از

ملاک بیش  
 از صفر 

 

 08/5 2 54/2 051/0 94/0 93/0 92/0 نتایج 

 

 
 گردشگری خلاق شهری متغیر مرتبه اول  تأییدیتحلیل عاملی .  3 شکل

 

 ق یتحق  مکنون  بین متغیرهای  رابطه  دهنده نشان   که  ساختاری  مدل  تا   است  لازم  اکنون  ، گیریاندازه   مدل  آزمون  از  پس

 تخمین   حالت  در  مدل.  پرداخت  تحقیق   هایفرضیه   بررسی  به  توانمی  ساختاری،   مدل  از  استفاده   با.  شود  ارائه  است

 . است   شده داده   نشان(  5)   و(  4)  هایشکل   قالب  در  معناداری(   عدد)  معناداری   ضرایب  و(  استاندارد  ضرایب)  استاندارد

 نسبت   زیرا  دارد؛  قرار  مناسبی  وضعیت  در   تناسب  هایشاخص   نظر  از  مدل  ، شودمی  ملاحظه  5  جدول  در   که  طور همان

عدد  مجاز  مقدار  از  ترکوچک و    22/2  با   برابر  آزادی  درجه  بر  دو  کای با    RMSEA  مقدار  و  3  یعنی  و    028/0برابر 

در وضعیت NFI   و  GFI ،AGFIاز قبیل    برازش  هایشاخص است همچنین دیگر    08/0 عدداز عدد مجاز یعنی    ترکوچک 

 . گیردمیقرار   تأییدمدل ساختاری پژوهش مورد  روازاین مطلوبی قرار دارند 
 

 برازش مدل ساختاری تحقیق  هایشاخصنتایج  .5 جدول

 NFI AGFI GFI RMSEA /DF2X DF 2X برازش  هایشاخص 

 حد مجاز 
ملاک  

 90  ازبیش 

ملاک  
 90  ازبیش 

ملاک  
 90  ازبیش 

ملاک کمتر یا  
 0.08  مساوی

ملاک  
 3 از کمتر 

ملاک بیش  
 از صفر 

 

 38/220 99 22/2 0.028 0.96 0.95 0.93 نتایج 
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 مدل ساختاری پژوهش در حالت معناداری . 4 شکل

 
 ضرایب استاندارد   حالت در پژوهش ساختاری مدل .5 شکل

 

معناداری بر گسترش گردشگری خلاق شهری   تأثیرشهری    برند سازیعنوان شد  در ارتباط با فرضیه اول پژوهش که  

دارد،  تبریز  شهر  تاریخی  بازار  .  است   شده   برآورد(  0/ 46)  مسیر  ضریب  ، شودمی  مشاهده   5  شکل  در  که  طورهمان  در 

 مسیر  ضریب  این  لذا  است؛  بیشتر  96/1  و از  شده   47/11  با  برابر  آمده دستبه   Tآماره    مقدار  4  شکل  به  توجه   همچنین با

  بر   معناداریمثبت و    تأثیر  شهری  برند سازی  که  گفت  توانمی  و   گیردمی   قرار  تأیید   مورد  پژوهش  فرضیه  و   است  معنادار

 . دارد  تبریز شهر  تاریخی بازار در شهری خلاق گردشگری گسترش
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گسترش گردشگری خلاق شهری   بر  دارمعنی  تأثیر  بازاریابی مقصد  ، داردمی در ارتباط با فرضیه دوم پژوهش که بیان  

 با  برابر   آمده دست به  Tآماره    مقدار  4  شکل  به  توجه   با.  است  شده   برآورد(  35/0)   مسیر  ضریب   ، 5  شکلبا عنایت به    .دارد

 و   گیرد می   قرار  تأیید  مورد  پژوهش  فرضیه  و  است  معنادار  مسیر  ضریب  این  لذا  است؛  بیشتر  96/1  و از  آمده دست به   03/10

 . دارد گسترش گردشگری خلاق شهری بر دارمعنی تأثیر مقصد بازاریابی که  گفت توانمی

پژوهش،   سوم  فرضیه  با  ارتباط  گردشگریدر  در  ارزش  خلق  و  گردشگری خلاق    بر  دارمعنی   تأثیر  نوآوری  گسترش 

 آمدهدستبه  Tآماره    مقدار  4  شکل  به  توجه  با.  است  شده   برآورد(  34/0)  مسیر  ضریب  ، 5  شکلبا عنایت به    .داردشهری  

  قرار   تأیید  مورد  پژوهش  فرضیه  و  است  معنادار  مسیر  ضریب  این  لذا  است؛  بیشتر  96/1  و از  آمده دست به  01/10  با  برابر

 .دارد شهری خلاق  گردشگری گسترش بر دارمعنی تأثیر گردشگری در ارزش خلق  و نوآوری که گفت توانمی و گیردمی

 

 بحث 

که  هاییافته  داد  نشان  پژوهش  این  از  سازی  حاصل  مسیر    شهری  برند   گسترش   بر  معناداری  تأثیر  46/0با ضریب 

عنوان نمود    توانیمحاصل از این پژوهش    هاییافته در تبیین    دارد،   تبریز  شهر  تاریخی  بازار  در  شهری  خلاق   گردشگری

 بر تکیه   با  بتوانند  تا  کندیم  کمک  شهرها   به  شدنجهانی   عصر  در  که   است  یندیفرآ  یشهر  برندینگ  کلیطوربه   که

  جذب   فعلی  شهروندان  رضایت  و   تعلق   حس  میزان  افزایش  و   ماهر  جمعیت  جذب  به  خود  هویت  و  پایدار  رقابتی   هایمزیت

  توسعه  بر  تواندیم  خود  شود،   استفاده   خلاق  گردشگری  مسیر  در  برند  این  از  اگر  حال.  بپردازند  گذارسرمایه  و  گردشگر

 که  گردشگرانی.  هستیم  روروبه  دنیا  سراسر   در  گردشگران  نیازهای  تغییر  با  حاضر  حال  در.  باشد  داشته  بسزایی  تأثیر  اقتصاد

  ایجاد  به  هاقابلیت   از  گیری بهره   با  مقاصد  هستند  خود  استعدادهای  کشف  و  یادگیری  یا  و  جدید  چیزی  تجربه  خواهان

  با  ها آن  کنند  جلب  را  گردشگران  از  جدید   نسل  این  نظر  بتوانند  طریق   این  از  تا  کنندیم   اقدام  خلاقانه  و  جدید  یهاجاذبه 

  زندگی   با  و  کرده   برقرار  ارتباط  ساکنان  با  بتوانند  که  گردشگران  برای  امکان  این  آوردن  فراهم  و  خلاق  یهاجاذبه   ارائه

  خود   ملموس   و  ناملموس  میراث  شدن  شناخته  موجب  هم  هاآن   خلاق  نیازهای  ساختن  برطرف  و  شوند  آشنا   هاآن   روزمره 

 برطرف  را  خود  جامعه  مشکلات  از  بسیاری  کار  این  با  کنندیم  تضمین  را  هاآن  دوباره   بازگشت  و  ماندگاری  هم  و  شده 

تایج این بخش  ن.  کنندیم  حفظ  رقبا  سایر  با  رقابت  زمینه برای  و  آورده   ارمغان  به  خود  مردمان  برای  را  اقتصادی  رشد  کرده، 

، (2018)  انگلند  و  کومنین،  (1400)  مسیبی  و  مسببیان(،  1402همکاران )(، مولوی و  1402)   انیحجارپژوهش    یهاافته یبا  

 همخوانی دارد.  ( 2022) وال و لی

با   ارتباط  از    .دارد  شهری  خلاق  گردشگری   گسترش  بر  دارمعنی  تأثیر  مقصد  بازاریابیدر  حاکی  فرضیه   تأییدنتایج 

 ازعنوان نمود که    توانمیدر تبیین نتایج این بخش    است.  35/0برابر با مثبت    آمده دستبه ضریب مسیر  بود    مورداشاره 

 پارامترهای   و  ابزارها  کارگیریبه   بخشد،   بهبود  را  گسترش و توسعه گردشگری خلاق شهری  تواندمی  که   عواملی  جمله

  بدانیم  مدیریتی  فرایندی  را  بازاریابی  اگر  زیرا  یابدمی  ایویژه   اهمیت  گردشگری  بازاریابی  میان  این  در  است  بازاریابی  مؤثر

.  است  بازاریابی  هایفعالیت   و  عملیات  نیازمند  گردشگر  جذب  و  گردشگری  محصولات   تهیه   ریزیبرنامه   هایفعالیت   تمام

 تأمین   برای  امکانات  کردن   فراهم  و  گردشگران  نیازهای  بینیپیش  و  شناسایی  برای  متغیری  عنوانبه  گردشگری  بازاریابی

. شد  خواهد  سازمانی  اهداف  تحقق   و  گردشگران  رضایت  تأمین  موجب  امر  این  که   هاستآن  در  بازدید  انگیزه   ایجاد  و  نیازها

 همخوانی دارد.  (2022) چنگ، (2022) مارکیس و ریچاردس  پژوهش هاییافته این بخش با  حاصل از هاییافته 

با   ارتباط  گردشگریدر  در  ارزش  و خلق  مسیر    نوآوری  گردشگری خلاق   بر  دارمعنی  تأثیر  34/0با ضریب  گسترش 

بخش    .داردشهری   این  نتایج  تبیین  که  توانمی در  نمود  گسترش   بر  توجهیقابل   تأثیر  ارزش  خلق   و  نوآوری  عنوان 
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 و   محصولات  در  نوآوری.  کنند  کمک  گسترش گردشگری خلاق  و  پایدار  توسعه  به  توانندمی  و  دارند  گردشگری خلاق 

 همچنین، .  کندمی  ترجذاب   را  گردشگری  مقاصد  تمایز،   ایجاد با  و  بخشدمی  بهبود  را  گردشگران تجربه  گردشگری،   خدمات

  منجر   هاهزینه   سازیبهینه  و  گردشگری  مقاصد  به  دسترسی  افزایش  به   تواندمی  توزیع  و  بازاریابی  فرآیندهای  در  نوآوری

از  هاییافته   .شود با    حاصل   ( 2022)  چنگ،  (2022)   مارکیس  و(  2018)   چومنونگ  سنگ  پژوهش  هاییافته این بخش 

 همخوانی دارد.  (2022) رودان و استیپانویک

 

 گیرینتیجه 

 های جاذبه   از  صرف  بازدید   جایبه  گردشگران  آن  در  که  دارد  اشاره   گردشگری   از  نوعیبه   شهری  خلاق  گردشگری

  و   فرهنگ   با  تعامل  بر  گردشگری  نوع  این.  کنندمی  مشارکت  محلی  بومی   و  خلاقانه  تجربیات   و  هافعالیت  در  توریستی، 

تحلیل عوامل    باهدفپژوهش حاضر  دارد.    تأکید  خلاقانه  هایفعالیت   در  گردشگران  فعال  مشارکت  و  شهر  یک  زنده   هنر

بر گسترش گردشگری خلاق شهری در بافت تاریخی تبریز تدوین شد نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد که   مؤثر

این متغیر قادر است   آمده دستبه است با توجه به ضریب مسیر    تأثیرگذارشهری بر گسترش گردشگری خلاق    برند سازی

 ارتباطی  پل  ، برند سازی  درصد از واریانس متغیر وابسته یعنی گسترش گردشگری خلاق شهری را تبیین نماید.  21که  

  تنها نه  موفق،   شهری  برند  یک.  است  هدف   گردشگران  ذهنیت  و  خلاق  گردشگری  برای  شهر  یک  نهفته  هایپتانسیل   بین

 اقتصادی   ارزش  خلق   و   محلی  مشارکت  پایدار،   توسعه  برای   چارچوبی  بلکه  کند، می   جذب  را  بیشتری  خلاق  گردشگران

از دیگر   .کندمی  تبدیل  نشدنیفراموش   ایتجربه   برای  پویا  و  "زنده   مقصد"  یک  به  را  شهر  نهایت،   در  و   سازدمی  فراهم

پژوهش   این  به   تأثیربه    توانیمنتایج  توجه  با  کرد  اشاره  گردشگری خلاق شهری  گسترش  بر  مقصد  بازاریابی  مثبت 

درصد از واریانس متغیر وابسته یعنی گسترش گردشگری خلاق   2/12این متغیر قادر است که    آمده دستبه ضریب مسیر  

برای گسترش گردشگری   محرک  موتور  عنوان نمود که بازاریابی،   توانیم  یافتهدر ارتباط با این    شهری را فراهم نماید.

خلاق    طوربه گردشگری  و  است.  طوربهعام   و   مانندمی  ناشناخته  مؤثر،   بازاریابی  بدون  مقاصد  بهترین  حتی  خاص 

گردشگری   در  ارزش  خلق   و   مثبت نوآوری  تأثیربه   توانی ماز دیگر نتایج این پژوهش    .گیردنمی   رونق   هاآن   در   گردشگری

درصد از   5/11قادر است که    متغیراین    آمده دستبه بر گسترش گردشگری خلاق شهری نام برد با توجه به ضریب مسیر  

 . واریانس متغیر وابسته یعنی گسترش گردشگری خلاق شهری را تبیین نماید

 تبدیل   "یادگیری"  و  "شدن"  بر  مبتنی  صنعتی  به  "دیدن"  بر  مبتنی  صنعت  یک  از  را  گردشگری  نوآوری و خلق ارزش

  کند می حفظ را زیستمحیط دارد، می  نگه  زنده  را فرهنگی هویت بلکه  کند، می تقویت را اقتصاد تنهانه که صنعتی کند؛می

زیر در راستای   هاییپیشنهاد   مورداشاره   هاییافتهمتناسب با    .نمایدمی  خلق  عمیق   و  ماندگار  ارزشی  طرفین،   همه  برای  و

 :شودمیارائه  و گسترش گردشگری خلاق شهریتقویت 

 های ویژگی   از  استفاده   با  تهران  شهرکلانمقاصد گردشگری    برای  متمایز  و  قوی  برند  یک  ایجاد:  مقصد  برند  توسعه -

 . طبیعی هایجاذبه  و محلی فرهنگ فرد، منحصربه 

 جذب   برای  اکوتوریسم  و  تاریخی  فرهنگی،   ماجراجویانه،   گردشگری  شامل  متنوع  هایفعالیت  ارائه  :هافعالیت   در  تنوع -

 .گردشگران مختلف هایگروه 

 امکان   گردشگران  به  که  دستیصنایع  و  هنرها  سنتی،   غذاهای  مانند  محلی  هایتجربه   ترویج:  محلی  هایتجربه  -

 . شوند آشنا محلی فرهنگ با دهدمی
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  افزایش  و  گردشگران  جذب  برای  هنری  و  فرهنگی  محلی،   رویدادهای  دهیسازمان  :هاجشنواره   و  رویدادها  برگزاری -

 . مقصد از آگاهی

 های فروشگاه   ها، گالری  هنری،   های جاذبه  شامل  که  مسیرهایی  طراحی:  خلاق  گردشگری  مسیرهای   ایجاد -

 . کنند ترغیب شهری هایخلاقیت کشف به را گردشگران  و باشند محلی هایکافه  و دستیصنایع

 همچنین   و  رویدادها   و  هاجاذبه   معرفی  برای  دیجیتال  هایپلتفرم   و  هااپلیکیشن   ایجاد:  نوین  هایفناوری  از  استفاده  -

 .گردشگران برای( AR) افزوده  واقعیت هایتجربه  ارائه

  اجازه  خلاقان  و  هنرمندان  به  که  هامیدان  و  هاپارک   مانند  عمومی  فضاهای  ایجاد:  خلاق  عمومی  فضاهای  توسعه -

 .باشند داشته تعامل گردشگران با و بگذارند نمایش به را  خود آثار دهدمی

  بوک فیس   اینستاگرام،   مانند  اجتماعی  هایپلتفرم  در  کاربری  هایحساب   مدیریت  و  ایجاد:  اجتماعی  هایرسانه   از  استفاده 

 .گردشگران  تجربیات و ویدئوها تصاویر،  گذاریاشتراک  به برای توییتر و

 که   هاپادکست   و  مستند  ویدئوهای  ها، وبلاگ   شامل  کیفیت  با  محتوای   تولید :  سراییداستان   و  جذاب  محتوای

 . بگذارد نمایش  به را فردمنحصربه  تجربیات و محلی هایداستان 

 . آن از آگاهی افزایش و مقصد تبلیغ برای سفر  حوزه  در  تأثیرگذاران و بلاگرها با همکاری :تأثیرگذاران با همکاری

 و   هاهتل   ها، جاذبه   از  روزیبه   و  کامل  اطلاعات  که  کاربرپسند  سایتوب   یک  طراحی  :کاربرپسند  وب  سایتطراحی  

 .کند فراهم را آنلاین رزرو امکان و دهد ارائه هافعالیت

 

 ی مال یحام
 ندارد.  یمال یاثر حام نیا

 

 در پژوهش  سندگانینو سهم
 مراحل پژوهش سهم برابر داشتند. و هابخش یدر تمام  سندگانینو

 

 منافع  تضاد 
 مقاله ندارند.  نیانتشار ا ایو  یسندگیدر رابطه با نو یتضاد منافع چیه  که دارندمی علاما  سندگانینو

 

 و تشکر ریتقد
ا   که  کسانیهمه  از  سندگانینو انجام  به ما    نیدر  ارز  یکسان  ویژه به  رساندند،  یاریپژوهش  انجام دادند، تشکر و   لهمقا   تیفی ک  یابیکه کار    را 

 . نمایندمیی قدردان

 

 منابع 

)  ،حبیبی  و  نوید  ،سعیدی رضوانی؛  الله  کرامت  ،زیاری؛  سعید  ،اردلان رویکرد 1401کیومرث.  بر  مبتنی  الگوی گردشگری خلاق   .)

محوربازآفرینی   بر    فرهنگ  تأکید  خلاق.    یده ابا  توسعه شهر  و  . 52-35  ،(1)11  ، گردشگری 
https://doi.org/10.22034/jtd.2021.240128.2087 

تاریخی با   هایبافتگردشگری خلاق در    توسعه مدل    ارائه (.  1401حسین. )  ، ذبیحی  و  زهراسادات،  سعیده زرآبادی  ؛رؤیا  ، اقبال مقدم

ایران.    یوکارهاکسبرویکرد   در  و  نوپا  . 129-116  ،(1)4  ،شهری  ریزی برنامه اقتصاد 
https://doi.org/10.22034/uep.2023.385717.1330 

https://doi.org/10.22034/jtd.2021.240128.2087
https://doi.org/10.22034/uep.2023.385717.1330
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)  ،ملکی  و  شهین  ،بهور  ؛ایوب  ،پژوهان اله.  )مورد مطالعه: 1402حجت  توسعه گردشگری خلاق روستایی  پارادایمی  الگوی  ارائه   .)
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9(18)، 127-149. https://doi.org/10.22133/tlj.2024.453652.1169 

(. الگوی ساختاری ـ تفسیری 1403هایوانتی. ) ،رامکیسون و ، مهدیطالب پور ؛مرتضی، عظیم زاده  ؛محمد ،کشتی دار ؛رضا ،حیدری

.  330-289،  (68)19  ،فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگریعوامل مؤثر بر توسعه گردشگری خلاق مبتنی بر میراث ورزشی.  
https://doi.org/10.22054/tms.2024.81319.2969 

شهر خلاق در ایجاد   هایشاخص(. ارزیابی  1400. )یمرح  ، حیدری چیانه   و  فریدون ،  بابایی اقدم  ؛رسول،  قربانی؛  قاسم،  رحیمی فرد

خوی(.   موردی:  )مطالعة  شهری  خلاق  انسانی  هایپژوهش گردشگری   .1522-1509،  (4)53  ،جغرافیای 

https://doi.org/10.22059/jhgr.2021.303752.1008127 
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)7p)  بازاریابی  یختهآم  .501-488  ،(3)8  ،روستائی  هایپژوهش(.  ملایر  شهرستان   جوزان،  دهستان:  مطالعه   مورد( 

https://doi.org/10.22059/jrur.2017.63478 
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ارسباران.   منطقه  عشایری  و  روستایی  برنامه گردشگران  و  . 130-121  ،(84) 27  ،ریزیجغرافیا 
https://doi.org/10.22034/gp.2023.14612 

مهدی ریزی،  )  و  مسیبیان  سمانه.  اجتماعی 1400مسیبی،  مشارکت  افزایش  در  شهری  خلاق  گردشگری  توسعه  نقش  تحلیل   .)

جهانگردی(،شهروندان.   )مطالعات  گردشگری  مدیریت  . 355-319،  (55)16  مطالعات 
https://doi.org/10.22054/tms.2021.52524.2321 

علی  رحیمی،  مهرناز؛  عبدالباسط.  و  مولوی،  با مدل  1402)  درزاده،  گردشگری خلاق  تحلیل مدیریت   .)QSPM   موردی مطالعه 

 https://doi.org/10.48308/envs.2023.1217 .72-49(، 3)21، نشریه علوم محیطیشهر زاهدان. 
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