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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Tourism development in environmentally and culturally sensitive 

areas, such as the Lut Desert, while generating economic 

opportunities, has also brought about profound transformations in 

the social, cultural, and environmental dimensions of local 

communities. These changes, particularly in regions whose 

ecosystems have been inscribed as UNESCO World Heritage sites, 

can significantly influence residents’ self-perception and identity. 

The present study aims to analyze the impact of tourism on the self-

perception of local communities in the Lut Desert, based on three 

dimensions of social, cultural, and environmental identity. The 

study's statistical population consists of residents living in areas 

surrounding the Lut Desert in southeastern Iran. Using Cochran’s 

formula, a sample of 384 respondents was selected through 

accessible simple random sampling. Data were collected using a 

researcher-developed questionnaire. For data analysis, convergent 

validity (AVE), composite reliability (CR), Cronbach’s alpha, the 

Fornell–Larcker criterion, factor loadings, and structural equation 

modeling were employed using SPSS and SmartPLS software. The 

results indicate that social interactions with tourists have 

strengthened residents’ sense of belonging and local pride, leading 

to a redefinition of their social identity. Exposure to external 

cultures, while enhancing awareness of indigenous traditions, has in 

some cases resulted in changes in cultural values and patterns. 

Furthermore, experiencing the unique desert environment has 

increased environmental awareness and strengthened residents’ 

emotional attachment to the natural landscape. Overall, the findings 

underscore the need for sustainable tourism management and the 

active participation of local communities in the planning process to 

preserve and enhance social, cultural, and environmental identity. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourism is widely recognized as one of the 

most dynamic and influential industries in 

the contemporary world, playing a critical 

role in promoting cultural exchange, 

stimulating economic development, and 

strengthening social relations among 

communities. Beyond its economic 

contributions, tourism serves as a 

transformative social force, reshaping social 

positions, redefining lifestyles, and 

influencing the cultural orientations of host 

societies. In destinations characterized by 

continuous host–guest interaction, 

processes of identity construction and 

residents’ self-perception often undergo 

profound changes. These transformations 

may yield divergent outcomes depending 

on cultural context and the level of local 

participation: while tourism can reinforce 

social cohesion, cultural pride, and a sense 

of belonging, it may also generate identity 

fragmentation, alienation, and the gradual 

erosion of social values and norms. 

Within this analytical context, self-

perception emerges as a key conceptual 

lens for understanding identity-related 

transformations. Self-perception is a 

psychological process by which individuals 

interpret and evaluate themselves based on 

their behaviors and interactions within 

social and environmental settings. This 

construct provides a valuable framework 

for examining how tourism-related 

experiences influence residents’ perceptions 

of themselves, their community, and their 

surrounding environment. 

Existing literature highlights the 

multidimensional and often contradictory 

impacts of tourism on local communities. 

Outcomes vary according to cultural 

conditions, the nature of host–guest 

relations, and the degree of community 

involvement in tourism development. For 

example, Smith (1989) demonstrated that 

interactions between tourists and 

indigenous populations can revitalize 

cultural values and strengthen social 

cohesion. In contrast, Richards (1996) 

emphasized that tourism may, in certain 

contexts, contribute to cultural erosion and 

the weakening of identity structures. Cohen 

(1988) further underscored the central role 

of indigenous participation in tourism 

management, arguing that community 

involvement is a decisive factor in either 

preserving or undermining social and 

cultural identity. More recently, Al-Ezzawi 

and Carnicelli (2025) showed, in a 

postcolonial Algerian context, that domestic 

tourism can foster renewed cultural 

belonging and collective identity. 

Related empirical studies reinforce the 

importance of identity-based perspectives 

in tourism research. Wang and Xu (2025) 

found that place identity and psychological 

variables such as self-esteem and self-

efficacy significantly shape residents’ 

positive attitudes toward tourism. Similarly, 

research by Len et al. (2021) in China, Kao 

et al. (2021) on pro-environmental behavior 

among farmers, and Agyeiwaah and Zhao 

(2024) on participatory self-perception in 

food events collectively highlight the 

relevance of self-perception and the 

interrelated dimensions of social, cultural, 

and environmental identity in 

understanding tourism experiences. At the 

national level, studies by Badri, Rezvani, 

and Mardani (2018) and Gholami et al. 

(2019) have examined residents’ attitudes 

toward tourism; however, these works have 

largely emphasized social or economic 

impacts and have devoted limited attention 

to deeper analytical and perceptual 

processes. 

Despite the growing volume of tourism 

impact studies, much of the existing 

literature remains descriptive, with 

insufficient attention to structural and 

identity-based analyses grounded in self-

perception theory. In particular, the 

mechanisms through which tourism shapes 

individuals’ perceptions of the self in 

relation to social, cultural, and 

environmental identities have rarely been 

examined through integrated conceptual 

and structural models. This gap underscores 

the need for comprehensive research that 

simultaneously incorporates multiple 

identity dimensions to explain how tourism 

influences residents’ self-perception. 

The present study addresses this gap by 

proposing an integrated analytical 

framework that combines social, cultural, 
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and environmental identity dimensions to 

examine the mechanisms by which tourism 

shapes local communities' self-perception. 

To achieve this objective, careful 

consideration of spatial and cultural context 

is essential. Iran, characterized by 

substantial climatic and geomorphological 

diversity, possesses considerable potential 

for natural, historical, and cultural tourism 

development. In recent years, tourism 

policies in Iran have increasingly 

emphasized sustainable development in 

less-explored regions, aiming to balance 

economic benefits with social and 

environmental considerations. 

Among Iran’s tourism-prone regions, the 

Lut Desert represents one of the country’s 

most distinctive natural and 

geomorphological landscapes. Spanning the 

provinces of Kerman, South Khorasan, and 

Sistan and Baluchestan, the Lut Desert 

encompasses a wide range of geological 

formations, including yardangs (kaluts), 

nebkhas, dunes, salt flats, and polygonal 

surfaces. Owing to its exceptional scientific 

and aesthetic value, the Lut Desert was 

inscribed in 2016 as Iran’s first natural 

property on the UNESCO World Heritage 

List under the official title “Lut Desert” 

(No. 1505). 

Within this vast desert landscape, the 

Shahdad region in Kerman Province—

particularly the areas surrounding the 

villages of Sirch, Chah Ali, Fahraj, 

Anduhjerd, and Goruk—serves as the 

primary gateway to the eastern kaluts and 

has experienced the highest levels of tourist 

concentration and host–guest interaction. 

Settlements located along major tourism 

corridors and adjacent to key natural 

attractions function not only as destinations 

but also as dynamic social spaces where 

identity, culture, and lifestyle are 

continually negotiated and transformed. 

Accordingly, the present study focuses on 

the Shahdad region to analyze these 

transformations through the lens of self-

perception and the three interrelated 

identity dimensions. 

Given Shahdad’s unique geomorphological 

characteristics and the recent expansion of 

tourism, it is imperative to examine tourism 

impacts beyond purely economic indicators, 

incorporating social, cultural, and 

environmental dimensions. While tourism 

development can generate employment 

opportunities, improve infrastructure, and 

stimulate local economies, it may also 

produce complex and sometimes adverse 

consequences for host communities. When 

tourism initiatives are implemented without 

informed and meaningful local 

participation, they may lead to feelings of 

alienation, social marginalization, and 

latent resistance among residents. 

Continuous exposure to tourists’ cultures 

can reshape local cultural patterns and 

lifestyles, sometimes revitalizing traditions, 

strengthening cultural identity, and 

enhancing environmental awareness, and at 

other times resulting in cultural 

commodification, consumerism, 

environmental degradation, reduced place 

attachment, and lifestyle change. 

Grounded in self-perception theory (Bem, 

1972), this study examines residents of the 

Shahdad region and surrounding villages 

located along the eastern kaluts of the Lut 

Desert. Self-perception theory offers a 

psychological framework for understanding 

how attitudes and identities are constructed 

and redefined through interaction with the 

social environment. To conduct a structural 

and in-depth analysis, the study integrates 

three complementary identity models as 

social identity theory to assess changes in 

belonging and social cohesion arising from 

host–guest interactions; cultural identity 

theory to analyze transformations in values, 

traditions, and cultural practices within 

tourism contexts; and environmental 

identity theory (Clayton, 2003) to examine 

residents’ environmental attachment and 

attitudes toward their surrounding desert 

landscape. 

This integrated theoretical framework 

enables a multilayered analysis of tourism’s 

influence on self-perception by identifying 

the cognitive, social, and environmental 

mechanisms through which tourism 

experiences reshape individual and 

collective attitudes, values, and 

attachments. Employing a structural–

analytical approach, the study 

systematically examines relationships 

among tourism development, host 
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community participation, and changes in 

beliefs, attitudes, and social practices. 

Furthermore, it explores the dual nature of 

tourism impacts—both reinforcing and 

undermining—on social identity, cultural 

authenticity, and environmental attachment, 

while emphasizing the importance of active 

local participation in achieving sustainable 

tourism management. 

Ultimately, by proposing a theoretically 

grounded and applied framework, this study 

seeks to contribute to sustainable tourism 

policy-making, promote responsible 

tourism models, and support the 

preservation of cultural and environmental 

heritage within local communities. 

Accordingly, the central research question 

guiding the study is: How does tourism 

influence the self-perception of local 

communities in the Shahdad region and its 

surrounding villages, and how can this 

influence be explained through the 

dimensions of social, cultural, and 

environmental identity? 

 

Methodology 
This applied, cross-sectional study 

employed a descriptive-analytical approach 

with a quantitative methodology. The 

research population included residents of 

Shahdad and surrounding villages. A total 

of 384 participants were selected using 

Cochran’s formula and simple random 

sampling. The primary data collection tool 

was a structured questionnaire based on 3 

identity constructs as social, cultural, and 

environmental. Each construct comprised 

validated sub-components, measured via a 

5-point Likert scale. Data analysis was 

conducted using SPSS and SmartPLS. 

Cronbach's alpha, Composite Reliability 

(CR), Average Variance Extracted (AVE), 

and Fornell-Larcker tests were applied to 

assess measurement validity. The structural 

model was tested using Partial Least 

Squares Structural Equation Modeling 

(PLS-SEM). 

 

 

Results and discussion 
The measurement model demonstrated 

strong internal reliability and validity across 

all constructs. Cronbach’s alpha ranged 

from 0.935 to 0.981, indicating high 

internal consistency. The AVE values 

exceeded the 0.50 threshold, confirming 

acceptable convergent validity. 

Social Identity: 

Social identity had a significant effect on 

self-perception (β=0.322). Factor loadings 

for social cohesion, group interaction, and 

intergroup distinction were all above 0.28. 

These results align with Tajfel & Turner’s 

(1979) theory that group belonging 

reinforces individual identity. 

Cultural Identity: 

Cultural identity had the strongest influence 

(β=0.375). Elements such as cultural 

awareness, tradition preservation, and 

intercultural exchange were significant 

predictors of positive self-perception. This 

finding confirms previous research by Hall 

(2014) and McKercher & Du Cros (2002), 

which emphasized the role of heritage 

tourism in fostering cultural pride and 

community engagement. 

Environmental Identity: 

Environmental identity also showed a 

positive relationship with self-perception 

(β=0.318). Factor analysis confirmed the 

significance of environmental awareness, 

emotional attachment to nature, and 

ecological responsibility. These results echo 

Cao et al. (2021) and Li et al. (2024), who 

observed that environmental engagement 

can shape personal and collective self-

concept. 

While the benefits of tourism are evident, 

the study also noted concerns such as 

cultural dilution, consumerism, and 

environmental degradation. Participants 

expressed fears of becoming culturally 

alienated or overwhelmed by tourist 

inflows, a concern also noted by Richards 

(1996) and Floričić (2025). 

 

Conclusion 

Tourism in Shahdad is not merely an 

economic phenomenon; it is deeply 

interwoven with the evolving identity of its 

residents. Social interactions with tourists 

foster group cohesion; cultural exposure 

rekindles heritage awareness, and 

immersion in natural landscapes 

strengthens environmental commitment. 

Tourism policies must prioritize community 
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participation, intercultural education, and 

environmental protection to sustain these 

positive effects. The results advocate for a 

balanced, identity-sensitive tourism model 

that recognizes the intricate connections 

between place, people, and perception. 
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ه بر محیطی و فرهنگی، مانند کویر لوت، علاوتوسعه گردشگری در مناطق حساس زیست
ع یطی جوامهای اقتصادی، تغییرات چشمگیری در ابعاد اجتماعی، فرهنگی و محایجاد فرصت

 وانبه عنها بوم آندر مناطقی که زیست به ویژهمحلی به همراه داشته است. این تغییرات، 
د. گذار باشو هویت ساکنان اثر خود ادراکیتواند بر است، می شدهثبتمیراث جهانی یونسکو 

ت، بر یر لوجوامع محلی کو خود ادراکیپژوهش حاضر با هدف تحلیل تأثیر گردشگری بر 
ش را ماری پژوهآاست. جامعه  شدهانجاماساس سه بعد هویت اجتماعی، فرهنگی و محیطی 

فاده اند و با استجنوب شرقی ایران تشکیل دادهساکنان محلی مناطق پیرامونی کویر لوت در 
 تصادفی ساده در دسترس گیرینمونهنمونه به شیوه  به عنواننفر  ۳۸۴از فرمول کوکران، 

و برای  فتهصورت گر محقق ساختنامه ها از طریق پرسش. گردآوری دادهاندشدهانتخاب
آلفای  (،CRپایایی ترکیبی )، AVEهای روایی همگرای ها، از آزمونتحلیل داده و هیتجز

افزارهای مسازی معادلات ساختاری در نرکرونباخ، فورنل و لارکر، بارهای عاملی و مدل
SPSS  وSmart PLS ران، ی با گردشگاست. نتایج نشان داد تعاملات اجتماع شدهاستفاده

ده شنجر ن ماکنااحساس تعلق و غرور محلی را تقویت کرده و به بازتعریف هویت اجتماعی س
های بومی، در های خارجی، ضمن ارتقای آگاهی نسبت به سنتاست. مواجهه با فرهنگ

عت جربه طبیها و الگوهای فرهنگی منتهی شده است. همچنین، تبرخی موارد به تغییر ارزش
نان محیطی و پیوند عاطفی با محیط طبیعی را در میان ساکفرد کویر، آگاهی زیستمنحصربه

 رکت فعالهای پژوهش، بر ضرورت مدیریت پایدار گردشگری و مشات. یافتهتقویت کرده اس
 رهنگی وت اجتماعی، فحفظ و ارتقای هوی به منظورریزی، جوامع محلی در فرایند برنامه

 .محیطی تأکید دارد
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 .91-10۸(، 2) 1۳، مجله گردشگری شهری. لوت
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 مقدمه
و اثرگذارترین صنایع جهان معاصر، نقشی بنیادین در تقویت تبادلات فرهنگی،  یکی از پویاترین به منزلهگردشگری، 

 ,Brida et al., 2020; Shafiee & Najafabadi) کندرونق اقتصادی و تحکیم پیوندهای اجتماعی میان جوامع ایفا می

اه اجتماعی، بازتعریف سبک این پدیده، فراتر از کارکردهای صرف اقتصادی، ظرفیتی مؤثر برای بازآفرینی جایگ. (2016

مستمر در  به صورتدر جوامعی که  (.Hall, 2014) آوردهای فرهنگی ساکنان بومی فراهم میزندگی و تحول در نگرش

ساکنان محلی اغلب دچار  خود ادراکیگیری هویت و معرض تعامل با گردشگران قرار دارند، فرایندهای شکل

های فرهنگی و میزان مشارکت جامعه این تحولات، بسته به زمینه ؛(Luo et al., 2023) شودهایی عمیق میدگرگونی

سو موجب تقویت حس تعلق، صیانت از میراث فرهنگی و انسجام اجتماعی شود، و از سوی محلی، ممکن است از یک

 گردد ها و هنجارهای اجتماعیهای هویتی، احساس بیگانگی و فرسایش تدریجی ارزشدیگر، منجر به بروز گسست

(1979; Tajfel & Turner, 2024Qin et al., .) یکی از محورهای  به عنوان« 1خود ادراکی» مفهوم ،در این میان

شناختی است که به نحوه ، مفهومی روانخود ادراکییابد. اساسی در درک و تبیین تحولات هویتی، جایگاهی کلیدی می

 ,.Bem, 1972; Luiz et al) اجتماعی و محیطی اشاره دارد درک و تفسیر فرد از خویشتن خویش در بستر تعاملات

2024.) 

های پیشین حاکی از آن است که تأثیرات گردشگری بر جوامع محلی، ماهیتی چندوجهی و پیچیده های پژوهشیافته

تواند ی، میهای فرهنگی، نوع ارتباط میزبان و گردشگر و میزان مشارکت جامعه محلای که بسته به زمینهگونهدارد؛ به

نشان داد که تعاملات میان گردشگران و  2(19۸9اسمیت ) مطالعهبرای نمونه،  داشته باشد. به همراهپیامدهایی متناقض 

بر  ۳(1996) ریچاردز کهدرحالی، های فرهنگی و تقویت انسجام اجتماعی منجر شودتواند به احیای ارزشجوامع بومی می

آن است که گردشگری در برخی موارد به فرسایش فرهنگی و تضعیف ساختارهای هویتی انجامیده است. همچنین، 

بر نقش محوری مشارکت جوامع بومی در مدیریت فرایند گردشگری تأکید کرده و آن را عامل حفظ یا  ۴(19۸۸) کوهن

در  5(2025) عزاوی و کارنیچلیالهها، پژوهش اخیر اهاین دیدگ ادامهدر  تضعیف هویت اجتماعی و فرهنگی دانسته است.

 .تواند موجب احیای احساس تعلق فرهنگی شودبستر پسااستعماری الجزایر نشان داد که گردشگری داخلی می

نفس و شناختی نظیر عزتهای رواننشان داد که هویت مکانی و مؤلفه 6(2025) وانگ و شو همچنین، پژوهش

 ثری در نگرش مثبت به گردشگری دارند.خودکارآمدی، نقش مؤ

 زیستی کشاورزان، و نیز مطالعهدرباره رفتار محیط ۸(2021و همکاران ) کاو در چین و 7(2021لن و همکاران ) پژوهش

و  خود ادراکیمشارکتی در رویدادهای خوراک، همگی از نقش کلیدی  خود ادراکیدرباره  9(202۴)آگییواه و ژائو 

هایی مانند مطالعه بدری، در سطح ملی نیز، پژوهشد. گویندر تحلیل تجربه گردشگری سخن می گانههای سههویت
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 نتایج بر عمدتاً موجود مطالعات از توجهیقابل بخش گردشگری، تأثیرات زمینه در پژوهشی ادبیات گسترش رغمعلی 

اند تهپرداخ هویتی خود ادراکی نظرم از پدیده این ترعمیق و ساختاری بررسی به کمتر و اندداشته تمرکز توصیفی و کلی

(Lan et al,2021; Agyeiwaah & Zhao,2024 .)در «خود» از فردی ادراک بر گردشگری تأثیر چگونگی ،به ویژه 

 فتهقرارگر تحلیل مورد مترک ساختاری، و مفهومی هایمدل قالب در محیطی، و فرهنگی اجتماعی، هویت ابعاد با تعامل

 (.202۴، یوسف و همکاراناست )

 هویت ابعاد گانهسه تلفیق با بتواند که سازدمی آشکار را ترکیبی ایمطالعه اجرای و طراحی ضرورت نظری، خلأ ینا

 بیین کند.ساکنان محلی را شناسایی و ت اکیخود ادرهای تأثیر گردشگری بر کانیزمم محیطی، و فرهنگی اجتماعی،

 هد.ارائه د می و کاربردیو تلاش دارد پاسخی تحلیلی به این شکاف مفهو گرفتهشکلپژوهش حاضر در همین راستا 

در راستای تحقق اهداف این پژوهش، توجه به بستر مکانی و فرهنگی امری ضروری است. ایران، با تنوع اقلیمی و 

 ,.Raeisi et al) هایی چشمگیر در حوزه گردشگری طبیعی، تاریخی و فرهنگی داردژئومورفولوژیکی گسترده، ظرفیت

شده کشور گذاران گردشگری به سمت توسعه پایدار در مناطق کمتر شناختههای اخیر، رویکرد سیاستطی سال(. 2022

 میان (. درAbazeri, 2023) است گرفتهشکلها برداری متوازن از این قابلیتهایی برای بهرهمعطوف شده و تلاش

های طبیعی و ژئومورفولوژیکی ترین پهنهیکی از شاخص به عنوانن لوت بیابا ایران، در گردشگری توسعه مستعد مناطق

این بیابان گسترده، در  (.Murgante et al., 2021; Maghsoudi et al., 2023) فرد داردکشور، جایگاهی منحصربه

و دربرگیرنده طیف متنوعی از  شدهواقعلوچستان ب و یستانسای مشترک از سه استان کرمان، خراسان جنوبی و محدوده

 Ghorbani) گونال استهای نمکی و سطوح پلیای، دشتهای ماسهها، نبکاها، تپهشناختی چون کلوتهای زمینپدیده

et al., 2023رسمی عنوان با ،2016 سال در که است برجسته چنان منطقه این زیباشناختی و علمی ( اهمیت «Lut 

Desert »نخستین اثر طبیعی ایران در فهرست میراث جهانی یونسکو به ثبت رسید به عنوان، 1505 و به شماره پرونده 

(UNESCO World Heritage Centre, 2016در .) منطقه شهداد در استان  بیابان، این مختلف هایپهنه میان

های اصلی ورود به زهدروا به عنوانعلی، فهرج، اندوهجرد و گروک، پیرامون روستاهای سیرچ، چاه به ویژهکرمان، 

 ,.Murgante et al) های لوت، بیشترین تمرکز گردشگران و تعامل با جوامع بومی را به خود اختصاص داده استکلوت

به  تنهانه دارند، قرار کلیدی طبیعی هایپدیده و گردشگری پرتردد مسیرهای مجاورت در که هاییسکونتگاه .(2021

 زندگی سبک و فرهنگی هویتی، هایدگرگونی معرض در پویا، اجتماعی فضاهای مثابهبه بلکه گردشگری، مقاصد عنوان

شهداد، درصدد است تا این تحولات را با استفاده  منطقه بر تمرکز با حاضر پژوهش .(Ghorbani et al., 2023هستند )

جوامع محلی، مورد  خود ادراکیهوم گانه هویت اجتماعی، فرهنگی و محیطی و مفاز چارچوبی تحلیلی و از منظر ابعاد سه

 واکاوی قرار دهد.

های اخیر، ضرورت دارد فرد منطقه شهداد و رشد گردشگری طی سالهای ژئومورفولوژیکی منحصربهبا توجه به ویژگی 

 ,.Raeisi et al) که آثار این فرایند فراتر از بعُد اقتصادی، از منظر اجتماعی، فرهنگی و محیطی نیز مورد تحلیل قرار گیرد

های های شغلی، رونق اقتصادی و ارتقاء زیرساختتوسعه گردشگری، در کنار مزایایی چون افزایش فرصت(. 2022

. در (Agyeiwaah & Zhao, 2024) داشته باشد به دنبالتواند پیامدهایی چندبعدی برای جوامع محلی محلی، می

گیری احساس بیگانگی، ساکنان اجرا شود، ممکن است به شکل آگاهانهبدون مشارکت  هاینداصورتی که این فر

در (. Sharpley & Telfer, 2014) نشینی اجتماعی و مقاومت پنهان در میان بخشی از جامعه محلی منجر گرددحاشیه

چنین شرایطی، الگوهای فرهنگی و سبک زندگی ساکنان مناطق میزبان در معرض دگرگونی ناشی از تماس مستمر با 

ارتقاء آگاهی و  تقویت هویت فرهنگی ،هاگیرد. این مواجهه، گاه به احیای سنتهای گردشگران قرار میهنگفر
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، گراییهای فرهنگی، مصرفو گاه به تضعیف اصالت( Hall, 2014; Buckley, 2011د )انجاممی محیطیزیست

 ;Smith & Richards, 2013) شودمحیطی و تغییر سبک زندگی منتهی می بستگیدلکاهش ، تخریب منابع طبیعی

Clayton, 2003.) 

های شرقی بیابان لوت، و بر پژوهش حاضر با تمرکز بر ساکنان منطقه شهداد و روستاهای اطراف آن در حاشیه کلوت

گیری شناختی برای درک نحوه شکلاست. این نظریه چارچوبی روان شدهطراحی، (Bem, 1972) خود ادراکینظریه  یهپا

خود در راستای بررسی ساختاری و عمیق  .کندها و هویت فرد در تعامل با محیط اجتماعی فراهم میزتعریف نگرشو با

 ,Tajfel & Turner) مدل هویت اجتماعی؛ گیردساکنان محلی شهداد، این پژوهش از سه مدل هویتی بهره می ادراکی

 مدل هویت فرهنگی، اعی در تعامل با گردشگرانتحلیل تغییرات در احساس تعلق و انسجام اجتم (؛ به جهت1979

(Hall, 2014؛ ب)مدل هویت محیطیو  ها و الگوهای فرهنگی در بستر گردشگریها، سنترای واکاوی تحول در ارزش 

(Clayton, 2003در راستای )  محیطی ساکنان نسبت به طبیعت بیابانی محیطی و نگرش زیست بستگیدلسنجش

ساکنان  خود ادراکیتأثیر گردشگری بر  یهلاچند چارچوب نظری، بستری را برای تحلیل ید. این استفاده گرد اطراف خود

امکان شناسایی دقیق  با تمرکز بر ابعاد هویتی اجتماعی، فرهنگی و محیطی تا آوردمحلی منطقه شهداد فراهم می

ها و ها، ارزشگردشگری به بازتعریف نگرش تجربهها، سازد که از طریق آنهای ذهنی و اجتماعی را فراهم میمکانیزم

گیری از یک مدل حاضر بر آن است تا با بهره پژوهش .شودفردی و جمعی در میان ساکنان منجر  هایبستگیدل

های زیست ها، باورها و شیوهتحلیلی، روابط میان گردشگری، مشارکت جامعه میزبان و تحول در نگرش -ساختاری 

 -کوشد تا پیامدهای دوسویه این پدیده را مند مورد تبیین قرار دهد. همچنین، این مطالعه میای نظامگونهاجتماعی را به

محیطی زیست بستگیدلبر ابعاد مختلف هویت اجتماعی، اصالت فرهنگی و  -کننده کننده یا تضعیفعم از آثار تقویتا

آنان را در مدیریت پایدار فرایندهای گردشگری ارزیابی کند. در گام  فعالانهساکنان بومی واکاوی نماید و جایگاه مشارکت 

گذاری های حاصل را در راستای ارتقاء سیاستکاربردی، تلاش دارد تا یافته -نهایی، این پژوهش با ارائه چارچوبی نظری 

به در حوزه گردشگری پایدار، تقویت الگوهای گردشگری مسئولانه، و صیانت از میراث فرهنگی و محیطی جوامع محلی 

 خود ادراکیأثیری بر شود؛ گردشگری چه تبندی می، پرسش بنیادین تحقیق به شرح زیر صورتاساس این بندد. بر کار

جوامع محلی منطقه شهداد و روستاهای پیرامونی آن دارد، و این تأثیر چگونه از طریق ابعاد هویت اجتماعی، فرهنگی و 

 .پذیر است؟محیطی تبیین

 

 مبانی نظری

و ادراک یکی از صنایع پویای جهانی، علاوه بر آثار اقتصادی، نقش مهمی در تغییر نگرش، هویت  به عنوانگردشگری 

ورود گردشگران به مناطق بومی، (. Ramkissoon et al., 2012; Woosnam et al., 2018) کندجوامع محلی ایفا می

 ,Agyeiwaah & Zhaoد )ها، تعاملات اجتماعی و ادراک فرهنگی ساکنان شوساز بازتعریف ارزشتواند زمینهمی

تواند درک شود و میجدید نسبت به خود، فرهنگ و جامعه می هایگیری نگرشاین فرآیند، اغلب منجر به شکل (.2024

که  خود ادراکی یهنظردر این میان، (. Schlesinger et al., 2023) اش را دگرگون سازدفرد از هویت محلی و فرهنگی

ر گیری ادراک فردی از خود در بستشناختی برای درک چگونگی شکل، چارچوبی روانشدهمطرح Bem (1972توسط )

دهد. بر اساس این نظریه، افراد از طریق مشاهده رفتارهای خود و تفسیر دلایل آن تعاملات اجتماعی و محیطی ارائه می

در بستر گردشگری، تعامل (. Woosnam et al., 2018د )دهنها و باورهایشان را درباره خود شکل میرفتارها، نگرش

ها از خود، نقش تواند به بازنگری در ادراک آنی جدید، میهای اجتماعمکرر ساکنان با گردشگران و موقعیت
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( در پژوهش خود در 1۳99زال و همکاران )(. Wang & Xu, 2015) شان منجر شودشان و هویت فرهنگیاجتماعی

قرار  دیمورد تأک یفرهنگ خود ادراکی یموزه را در ارتقا یفرهنگ یگردشگران و فضا انینقش تعامل م ،یشهر سار

و  گرفتهشکلها و نمادهایی است که در طول زمان در یک جامعه ها، باورها، سنتهویت فرهنگی شامل ارزش اند.داده

تواند نقش در قالب گردشگری فرهنگی، می به ویژهسازد. گردشگری بخشی از ادراک اعضای آن از خود و دیگری را می

شود؛ و ها میها، تقویت غرور فرهنگی و بازشناسی ریشهباعث احیای سنت سواز یک (؛Smith, 2023) ای ایفا کنددوگانه

در صورت نبود مدیریت فرهنگی مناسب، ممکن است منجر به تغییرات ناخواسته در سبک زندگی و  از سوی دیگر،

 (.Lei et al., 2025) جامعه شود هایارزش

ه داشته باشد. به همرا ر فرهنگی راعناص دربارهد بازاندیشی تواناز دیدگاه جوامع محلی، تعامل با گردشگران خارجی می 

خود  زشود که هم فرصت اقتصادی و هم خطر اسازی فرهنگ میدر برخی موارد، این مواجهه موجب بازتولید و تجاری

ه عنوان تواند بشگری میدر مناطق روستایی و بومی، گرد به ویژه(. Floričić, 2025) فرهنگی را در پی دارد بیگانگی

علاوه بر این، (. Chu & Shi, 2025) نیروی محرک برای تقویت هویت فرهنگی یا تهدیدی برای تضعیف آن تلقی شود

یگر، د ه عبارتبست. ادرک هویت فرهنگی در فضای گردشگری، وابسته به نگاه متقابل بین گردشگر و جامعه میزبان 

جامعه در  ازنگری آنبکند، بلکه باعث ن را به گردشگران منتقل میتصویر فرهنگی جامعه میزبا تنهانهتعاملات دوطرفه 

 (.Bahrami & Azad, 2025) شودهویت خود نیز می

ارد. دعی اشاره فتاری افراد با محیط طبیراحساسی، شناختی و  رابطهشناختی است که به هویت محیطی مفهومی روان

ار های محیطی قرتواند تحت تأثیر مستقیم تجربههویت می محور، اینگردشگری طبیعت به ویژهدر بستر گردشگری، 

 بستگیدل»یابند، نوعی های ملی حضور میگیرد. زمانی که افراد در فضاهای طبیعی بکر همچون کویر، جنگل یا پارک

ه زیست و حتی بتواند نگرششان به طبیعت، محیطگیرد که میها شکل میدر آن« ادراک محیطی از خود»یا « محیطی

 (.Chylińska, 2024; Ricardo et al., 2025) خودشان را تغییر دهد

ها با طبیعت شود؛ این بازنگری ممکن است به آن رابطهتواند موجب بازنگری در برای جوامع محلی، گردشگری می

و حتی ارتقاء جایگاه اجتماعی مرتبط با طبیعت  محیطیهای زیستتقویت حس حفاظت از محیط، مشارکت در فعالیت

تواند منجر به اما در صورت نبود مدیریت پایدار، حضور فزاینده گردشگران می(. Bogomolni et al., 2025) بینجامد

 (.Li et al., 2024د )تفاوتی جوامع نسبت به محیط اطراف شوتخریب منابع طبیعی، کاهش احساس تعلق و حتی بی

و احساس هویت محیطی، همگی بر نگرش جامعه  محیطی ظرفیت بردشناسی، اند که ادراک زیبایینشان دادهمطالعات 

تنها یک بُعد مستقل است، بلکه با . بنابراین، هویت محیطی نههستند محور مؤثرمیزبان نسبت به گردشگری طبیعت

مطالعات  (.Abrar et al., 2024د )ارچه بررسی شوپوشانی دارد و باید در چارچوبی یکپهویت فرهنگی و اجتماعی نیز هم

شدت مستقل، بلکه به به صورتگردشگری نه  ینهزماند که ابعاد هویت )فرهنگی، اجتماعی و محیطی( در اخیر نشان داده

های مثبت نمونه، تجربه به عنوان ؛(Bahrami & Azad, 2025) کنندو متعامل عمل می یدهتن هم در به صورت

زمانی که طبیعت به بخشی  به ویژهتواند به بازتعریف هویت فرهنگی جامعه منجر شود، طی )بعد محیطی( میمحیزیست

همچنین، تعلق اجتماعی به گروهی که  (.Ricardo et al., 2025) شودها یا نمادهای فرهنگی تبدیل میها، آییناز سنت

از (، Li et al., 2024) ماعی و غرور فرهنگی را تقویت کندتواند همبستگی اجتدر حفاظت از منابع طبیعی فعال است، می

سوی دیگر، فشارهای فرهنگی ناشی از گردشگری انبوه ممکن است سبب تضعیف هویت فرهنگی شده و این تضعیف به 

بنابراین، تضعیف یا تقویت  (،Floričić, 2025د )تفاوتی نسبت به محیط طبیعی بینجاماحساس گسست اجتماعی و بی

نکته  نی( به ا1۴02زاده )زال و رمضان گر،ید یدر پژوهش .تواند اثر دومینویی بر ابعاد دیگر داشته باشداز ابعاد، مییکی 
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 ،یدستعیصنا تیفیبه افت ک تواندیم ،یاستیس تیبدون حما ،یاز گردشگر یاند که فشار بازار ناشاشاره کرده

 منجر شود. یخودانگاره فرهنگ فیو تضع تیهو یسازیتجار

دها یل این پیونچارچوبی مناسب برای تحل خدمات فرهنگی اکوسیستم»ای همچون رشتهدر این میان، رویکردهای بین

ه هویت برای ساختاردهی یک منبع فیزیکی، بلکه بستری ب تنهانهدهد که طبیعت دهند. این رویکرد نشان میارائه می

مواجهه با  بر این اساس، درک تحولات هویتی جوامع محلی در (.Chylińska, 2024ت )فرهنگی و اجتماعی اس

های نظری هویت ای سه بُعد هویتی است. پژوهش حاضر با تلفیق مدلزمان و شبکهگردشگری، نیازمند بررسی هم

ک چارچوب ی ارائه، تلاشی برای (Claytonی )و هویت محیط( Hall) هویت فرهنگی (Tajfel & Turner) اجتماعی

 .چندبعدی و دینامیک دارد مفهومی

 

 روش پژوهش

تأثیر  یهلاچند است و به بررسی  شدهطراحیحلیلی ت -کاربردی و با ماهیت توصیفی  رویکردی با حاضر پژوهش 

نی( در ی پیرامود و روستاهاهویت اجتماعی، فرهنگی و محیطی در منطقه کویر لوت )شهدا گانهسهگردشگری بر ابعاد 

 شدهانجامشناسی کمّی گیری از روش( و با بهرهCross-sectionalمقطعی ) به صورتپردازد. این مطالعه می 1۴0۳سال 

لّی عن روابط م آزموپژوهش و لزوضرورت انتخاب روش کمیّ در این پژوهش، ناشی از ماهیت مفهومی متغیرهای  است.

، و تحلیل گیریاندازهقابلهای در مدل مفهومی پیشنهادی بوده است. سنجش ابعاد ادراکی و هویتی در قالب شاخص

 ها بوده است.ادهسازی معادلات ساختاری، مستلزم رویکرد کمیّ و ابزار استاندارد تحلیل دها از طریق مدلروابط میان آن

ی و هویت هویت اجتماعی، هویت فرهنگشامل سه محور اصلی ) محقق ساختای نامهپرسش ها،داده ریگردآو ابزار 

ها در قالب است. گویه شدهتدوینارچوب نظری و مرور پیشینه چهای مستخرج از باشد که بر پایه مؤلفهمحیطی( می

های مجاور اهد و سکونتگان منطقه شهداجامعه آماری پژوهش را کلیه ساکن لیکرت تنظیم گردید. ایپنج گزینهطیف 

م شد که بر مول کوکران انجاتصادفی ساده و با استفاده از فر به صورتگیری اند. روش نمونههای لوت تشکیل دادهکلوت

 Smart PLSو  SPSS افزارنرم دو از ها،داده تحلیل راستای در حجم نمونه تعیین شدند. به عنواننفر  ۳۸۴اساس آن، 

های همبستگی رفت. آزمون به کارمیرنوف اس -وگروف ها، آزمون کولمرفته شد. جهت بررسی توزیع دادهبهره گ

( PLS) بعات جزئیسازی معادلات ساختاری با استفاده از روش حداقل مراسپیرمن، تحلیل واریانس و در نهایت، مدل

در  شناختی پژوهش حاضر،نوآوری روش که است آن توجهلقاب نکته ها مورد استفاده قرار گرفتند.برای آزمون فرضیه

ن با آزمون آ رچه وادغام سه مدل مفهومی مستقل )هویت اجتماعی، فرهنگی و محیطی( در یک ساختار تحلیلی یکپا

کارگیری روش ای ندارد. همچنین، بهمند و آزمودهنهفته است؛ ساختاری که در ادبیات داخلی، پیشینه روش PLSروش 

گرانه میانجی وتقیم جزئی برای تحلیل روابط پیچیده مفهومی، امکان بررسی اثرات مستقیم، غیرمس حداقل مربعات

 گردشگری بر ادراکات هویتی ساکنان محلی را با دقت بالاتری فراهم ساخته است.
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 (Tajfel & Turner, 1979; Hall, 1986; Clayton, 2003 اقتباس از)مدل مفهومی پژوهش . 1شکل 

 
 (Tajfel & Turner, 1979; Hall, 1986; Clayton, 2003 اقتباس از)پژوهش  متغیرهای. 1جدول 

متغیر پنهان 
 )نهفته(

 منبع تعریف عملیات پذیر )فرعی(متغیرهای مشاهده

هویت 
 اجتماعی

تعلق اجتماعی، تمایز گروهی، 
 ،بین گروهی تمایل

، میزان احساس فرد نسبت به عضویت در یک گروه اجتماعی
 پیوند او با طبیعتتمایز یا شباهت با دیگران، و 

(Tajfel & 

Turner, 1979) 

هویت 
 محیطی

حفاظت محیطی، آگاهی، ارتباط 
 با طبیعت

، سطح درک و آگاهی فرد نسبت به محیط طبیعی و فرهنگی

 هاهمراه با تمایل به حفظ سنت
 

(Clayton, 2003) 

هویت 
 فرهنگی

تعامل فرهنگی، پایداری 
 هاحفظ سنت ،فرهنگی

های های فرهنگی و حفظ ارزشفرد در فعالیتمیزان مشارکت 
 فرهنگی جامعه

(Hall, 1986) 

 

 موردمطالعهحدوده م

ای از ، در گسترهکیلومترمربعهزار  175های طبیعی ایران، با وسعتی بیش از انگیزترین پدیدهبیابان لوت، یکی از شگفت

نخستین  به عنوان 1۳95این پهنه کویری، در سال بلوچستان قرار دارد.  ویستان سسه استان کرمان، خراسان جنوبی و 

در پرونده ثبت جهانی این اثر، بر . در فهرست میراث جهانی یونسکو به ثبت رسید 1505اثر طبیعی ایران با شماره پرونده 

تأکید  گونالهای نمکی و سطوح پلیای، دشتهای ماسهها، نبکاها، تپهنظیر ژئومورفولوژیکی مانند کلوتهای کمویژگی

. ثبت این بیابان در فهرست یونسکو، جایگاه آن را در (UNESCO World Heritage Centre, 2016) شده است

های در میان پهنه .المللی تثبیت کرده و به توسعه گردشگری علمی و اکوتوریسم در منطقه شتاب بخشیده استسطح بین

 کویر نوردیهای لوت و مسیر اصلی تورهای ازه ورود به کلوتدرو به عنوانمختلف لوت، منطقه شهداد در استان کرمان 

آباد، ، متشکل از بافت شهری )شهر شهداد( و روستاهای اطراف نظیر سیرچ، شفیعموردمطالعهشود. منطقه شناخته می

 به شمارت های حاشیه لوترین سکونتگاهشناسی، شهداد یکی از کهنسلم است. از منظر باستانآباد و دهاندوهجرد، ملک

 .(1۳99گردد )اسکندری و همکاران، رود که شواهد تمدنی آن به بیش از شش هزار سال پیش بازمیمی

 تعلق اجتماعی

 تمایلات بین گروهی

 تمایز گروهی

 ارتباط با طبیعت

آگاهی 

محیطی

 محیطیحفاظت 

 هاحفظ سنت

 پایداری فرهنگی

 تبادل فرهنگی

هویت 

 اجتماعی

هویت 

 محیطی

هویت 

 فرهنگی

 هویت
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انی، و شناسی این منطقه مبتنی بر زیست سنتی، پیوند مستقیم با محیط بیابمعیتاجتماعی و ج -ساختار فرهنگی  

ود گویش وج .(1۴00و همکاران،  هی)کاظم گردشگری است دستی و اخیراًیعهای کشاورزی، دامداری، صنااشتغال در حوزه

ویت هبنیادین  های بومی، معماری خشتی، غذاهای محلی و نظام خویشاوندی گسترده، از عناصرمحلی، آداب و آیین

ویت هو بازتعریف  خود ادراکیسبی برای تحلیل تحولات ها، بستر منارود. این ویژگیفرهنگی ساکنان به شمار می

 .(1۳9۴اللهی، )امان آورددر مواجهه با گردشگری فراهم می ساکنان

 کویری، هایکمپ حضور استان، مرکز از مناسب دسترسی مسیر از برخورداری با شهداد گردشگری، منظر از 

 گردشگری در ایبرجسته جایگاه نظیر،بی اکوتوریستی هایظرفیت و دستیصنایع هایبازارچه گردی،بوم هایاقامتگاه

کل میراث فرهنگی،  اداره سوی از منتشرشده برآوردهای اساس بر(. 1۳97ملکی و سجادیان، دارد ) ایران بیابانی

ر داخلی و خارجی هزار گردشگ ۴00(، این منطقه سالانه میزبان بیش از 1۴02دستی و گردشگری استان کرمان )صنایع

 از ژوهش،پ عرصه نوانبه ع شهداد انتخاب  وز است.ایام نورهای پاییز، زمستان و است؛ آماری که عمدتاً مربوط به فصل

 تلاقی لمح بلکه جهانی، شدهثبت پهنه در قرارگیری حیث از ایویژه موقعیت واجد تنهانه که است اهمیت دارای رو آن

 برای فردمنحصربه شرایطی ها،ویژگی این. است روستایی و شهری هایبافت در محلی جامعه و گردشگر میان پایدار

 طقه فراهمگانه هویت اجتماعی، فرهنگی و محیطی ساکنان منو ابعاد سه خود ادراکی بر گردشگری تأثیرات تحلیل

 دهد.می آورد و مبنای اصلی پژوهش حاضر را شکلمی
 

 
 تقسیمات اداری ایران و موقعیت منطقه پیشنهادی )مؤسسه جغرافیا، دانشگاه تهران(. 2شکل 

 

 هایافته

یک جنسیت، گروه سنی، سطح را به تفک (N=384) نمونه مورد بررسی جمعیت شناختیشده، مشخصات جدول ارائه

ربوط به شود که بیشترین سهم از نمونه، مکشد. در این جدول مشاهده میتحصیلات و نوع فعالیت شغلی به تصویر می

مچنین، اکثریت درصد فراوانی برجسته است. ه 60سال با  ۴5تا  ۳6ر سنی، گروه ( بوده و از نظ%6۴مردان )

 از تمایل جامعه مورد بررسی به تحصیلات دانشگاهی ( هستند که نشان%65دهندگان دارای مدرک کارشناسی )پاسخ

ط با مشاغل مرتب( در %76ای از افراد )دهد که بخش عمدهدارد. از سوی دیگر، بررسی نوع فعالیت شغلی نشان می

ماعی در ندهای اجتهای بعدی پژوهش و تفسیر رومبنایی برای تحلیل به عنوانکنند. این اطلاعات گردشگری فعالیت می

 .گیردمنطقه کویر لوت شهداد مورد استفاده قرار می
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  یآمارنمونه  جمعیت شناختیهای ویژگی. 2جدول 
 درصد تعداد گروه متغیر

 جنسیت
 6۴% نفر 2۴5 مرد

 %۳6 نفر 1۳9 زن

 گروه سنی

 29% نفر 112 سال ۳5تا  25

 60% نفر 2۳0 سال ۴5تا  6۳

 11% نفر ۴2 سال 55تا  ۴6

 سطح تصحیلات

 ۳1% نفر 117 دیپلم و زیر دیپلم

 %65 نفر 250 کارشناسی

 ۴% نفر 17 کارشناسی ارشد

 نوع فعالیت شغلی
 57% نفر 217 گردشگریمشاغل مرتبط با 

 ۴۳% نفر 167 یبا گردشگر غیر مرتبطهای حوزه

 

 سنجش روابط بین متغیرهای پژوهش

 همبستگی آزمون از فرهنگی، و محیطی اجتماعی، هویت شامل هویت مختلف ابعاد میان روابط بررسی به منظور 

 مناسب روشی متغیرها، گیریاندازه سطح و هاداده توزیع هایویژگی به توجه با آزمون این. شد استفاده اسپیرمن ایرتبه

 اساس بر .است شدهائهار ۳ جدول در آزمون این نتایج. شودمی محسوب پژوهش متغیرهای میان ارتباط سنجش برای

( که r = 0.570**, p = 0.000) ای مثبت و معنادار مشاهده شدهویت اجتماعی و هویت محیطی، رابطه میان ها،یافته

گی نیز ویت فرهنههویت اجتماعی و  بین همچنین، همبستگی نسبتاً قوی میان این دو متغیر است. هندهدنشان

که ادراک اجتماعی  این نتیجه بیانگر آن است، (r = 0.502**, p = 0.000) همبستگی مثبت و معناداری به دست آمد

ویت فرهنگی نیز هویت محیطی و ه این، بر افزون باشد.های فرهنگی مرتبط ها با مؤلفهد آنتواند با میزان پیونافراد می

( که گویای ارتباط معنادار میان این دو بعد از هویت r = 0.512**, p = 0.000ای مثبت و معنادار بودند )دارای رابطه

 که دهندیم نشان هایافته این. اندودهب معنادار درصد 5 سطح در آمدهدستبه همبستگی ضرایب کلیه مجموع، در  است.

 آمدهدستبه هایگیهمبست. هستند یکدیگر با معناداری و درونی روابط دارای حاضر پژوهش در هویت مختلف ابعاد

 أکیدت جمعی و فردی کلی هویت تقویت در ابعاد این مکمل نقش بر بلکه کنند،می تأیید را مفهومی مدل انسجام تنهانه

 .دارند
 

  مدل پژوهشهمبستگی میان متغیرهای . 3جدول 

 هویت فرهنگی هویت محیطی هویت اجتماعی عنوان عامل

 هویت اجتماعی

 **0.502 **0.570 1.000 اسپیرمن

/000  یمعنادارسطح   000/  

 ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ تعداد

 هویت محیطی

 **0.512 1.000 **0.570 اسپیرمن

/000 یمعنادارسطح    000/  

 ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ تعداد

 هویت فرهنگی

 1.000 **0.512 **0.502 اسپیرمن

/000 یمعنادارسطح   000/   

 ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ تعداد

داری در سطح یک درصد ** معنیدرصد و علامت * 5داری در سطح درصد، علامت ** معنی 10داری در سطح معنی دهندهنشانعلامت *  ۳در جدول 
 است.
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 یری و برازش مدلگنمونه یتآزمون کفا

آزمون و  KMOگیری شاخص کفایت نمونه پژوهش، هایداده بر عاملی تحلیل اجرای قابلیت بررسی به منظور 

Frederic Bartlett  مورد ارزیابی قرار گرفتند. مقدارKMO  قبول قرار قابل ر محدودهبه دست آمد که د 0.66۳برابر با

که  Frederic Bartlettآزمون همچنین مناسب هستند، های موجود برای تحلیل عاملی دهد که دادهداشته و نشان می

دهد. را نشان می 2۴1.515برابر با  Chi-squaredاست، مقدار  شدهانجامبرای بررسی معناداری همبستگی میان متغیرها 

 نکته ر رد فرض صفر و تأیید ایناست که بیانگ شدهگزارشمعنادار  0.000با سطح معناداری  ۳این مقدار در درجه آزادی 

 که کنندمی أییدت نتایج این  ای است که تحلیل عاملی قابلیت اجرا داشته باشد.اندازهاست که همبستگی میان متغیرها به

ستند؛ بنابراین، رخوردار هبها از شرایط لازم برای تحلیل عاملی روابط میان متغیرها از نظر آماری معنادار بوده و داده

ها ان آنباطات میه بررسی ارتبیشتری ب با دقتتوان امکان استخراج ساختار عاملی متغیرهای پژوهش وجود دارد و می

 پرداخت.

 

 برازش مدل مفهومی

 با ساختاری مدل زشبرا مرحله این در ها،مؤلفه و هاگویه عاملی بارهای ارزیابی و گیریاندازه مدل کفایت تأیید از پس 

انجام  SmartPLSافزار ز طریق نرم( و اPLS-SEM) جزئی مربعات حداقل بر مبتنی ساختاری معادلات روش از استفاده

بر متغیر  فرهنگی، وحیطی شد. هدف از این تحلیل، بررسی میزان تأثیر سه متغیر پنهان اصلی، شامل هویت اجتماعی، م

 بود. خود ادراکیهویت  وابسته

 بین گروهیمایز ت( و 0.۳72(، تعامل گروهی )0.2۸7تعامل اجتماعی ) شامل اصلی مؤلفه سه از اجتماعی هویت

ها در نقش مؤثر آن دهندهنشانقرار دارند و  قبولقابلها در سطح است. بارهای عاملی این مؤلفه شدهتشکیل( 0.۳۸7)

آمد.  تبه دس 0.۳22 اب برابر خود ادراکی هویت و اجتماعی هویت بین مسیر ضریب هویت اجتماعی هستند. سازهتبیین 

د بیشتر در رچه افراین معنا که هاست؛ به ا ادراکی خودتأثیر مستقیم و مثبت هویت اجتماعی بر  دهندهنشاناین مقدار 

 واهد شد.خها از هویت شخصی نیز تقویت ها مشارکت کنند و احساس تعلق اجتماعی بالاتری داشته باشند، درک آنگروه

( و تعاملات محیطی 0.۴16(، حفاظت محیطی )0.۳۳2ارتباط با طبیعت ) مؤلفه سه اساس بر نیز محیطی هویت سازه 

 دهند.را پوشش می موردنظر سازه به خوبیطلوب، مها با بارهای عاملی است. این مؤلفه شدهطراحی( 0.297)

و  مثبت رابطهد یک آمد که بیانگر وجو به دست 0.۳1۸ با برابر خود ادراکی هویت به محیطی هویت مسیر ضریب 

ها از تواند بر ادراک آنمحیطی میپذیری زیستت، درک افراد از پیوند با محیط طبیعی و مسئولیدیگربیانبهمعنادار است. 

 هویت شخصی تأثیرگذار باشد.

 ( و پایداری فرهنگی0.۳7۸(، تبادل فرهنگی )0.۳59ها )(، حفظ سنت0.۳75آگاهی ) مؤلفه چهار از فرهنگی هویت 

هوم هویت وبی با مفسازگاری مطل مناسب قرار دارند و محدودهاست. بارهای عاملی این ابعاد نیز در  شدهلتشکی( 0.29۴)

که  شدهگزارش 0.۳75 اکیخود ادر هویت و فرهنگی هویت بین مسیر ضریب ساختاری، مدل در دهند.فرهنگی نشان می

ها و اریخ، سنتفرهنگ، ت دهد که پیوند بابالاترین میزان تأثیر را در میان سه متغیر مستقل دارد. این یافته نشان می

 رد.گیری درک فرد از خود دار پررنگی در شکلهای جمعی نقش بسیاآگاهی

طور مستقیم، مثبت ه بههویت اجتماعی، محیطی و فرهنگی هر س که دهدمی نشان ساختاری مدل تحلیل مجموع، در 

ها در سطح مطلوب بوده ها در تمامی سازهتأثیرگذارند. همچنین، بارهای عاملی مؤلفه خود ادراکیو نسبتاً قوی بر هویت 

 مدل درونی انسجام از هایافته این مفاهیم نظری خود هستند. یندهنما به درستیشده، کنند که ابعاد تعریفو تأیید می
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 خود ادراکی گیریشکل در را محیطی و فرهنگی اجتماعی، ساختارهای مؤثر نقش و کرده شتیبانیپ پژوهش مفهومی

 .دهندمی قرار تأکید مورد افراد
 

 
  برازش مدل مفهومی. 3 شکل

 

 ی مدلریگاندازه

زمون آ از پنهان، هایسازه و هامؤلفه میان روابط معناداری سنجش به منظور ساختاری، مدل تحلیل ادامه در 

برای  t ، مقادیرresamplingین مرحله، با استفاده از تکنیک ااستفاده شد. در  SmartPLSافزار استرپ در محیط نرمبوت

 ها مورد بررسی قرار گرفت.و میزان معناداری آماری آن شدهمحاسبهمسیرهای مدل 

 قرار ارزیابی مورد «هیبین گرو تمایز» و «گروهی تعامل» ،«اجتماعی تعامل» مؤلفه سه اجتماعی، هویت سازه برای 

 tبودند. با توجه به اینکه تمامی مقادیر  52.50۸و  ۴7.205، ۳7.۳6۴ به ترتیبها برای این مؤلفه t-value مقادیر. گرفتند

 به( p < 0.05درصد ) 95ن ناها در سطح اطمیتوان نتیجه گرفت که این مؤلفهبیشتر هستند، می 1.96 آستانهاز مقدار 

ری در تبیین ه نقش مؤثدهند که هر سه مؤلفهویت اجتماعی در ارتباط هستند. این نتایج نشان می سازهمعنادار با  صورت

 است. tکه دارای بالاترین مقدار  بین گروهیتمایز  به ویژهکنند، هویت اجتماعی ایفا می

 مقادیر. است «یطیمح تعاملات» و «محیطی حفاظت» ،«طبیعت با ارتباط» مؤلفه سه شامل نیز محیطی هویت سازه 

t-value ی معنادار دهندهنشاناند. این نتایج نیز شدهگزارش ۴6.۴62و  ۳۳.۴۸۳، 50.129 به ترتیبها برای این مؤلفه

ها یر مؤلفهمؤلفه نسبت به ساین مربوط به ارتباط با طبیعت بیانگر آن است که ا tآماری هر سه مسیر هستند. بالاتر بودن 

 تری در تبیین هویت محیطی دارد.نقش پررنگ

 پایداری» و «فرهنگی تبادل» ،«هاسنت حفظ» ،«آگاهی» شامل مؤلفه چهار فرهنگی، هویت سازه تحلیل در 

 50.621و  5۳.595، 5۴.969، 7۳.2۴0برابر با  به ترتیب t-value مقادیر. گرفتند قرار بررسی مورد «فرهنگی
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 به ویژههویت فرهنگی هستند.  سازه. این اعداد بیانگر معناداری بسیار بالای هر چهار مؤلفه در ارتباط با اندآمدهدستبه

 باشد.نقش کلیدی در تبیین هویت فرهنگی می دهندهنشاندر کل مدل است،  t-valueآگاهی که دارای بالاترین  مؤلفه

ها دارای روابط معنادار با متغیر توان گفت که همه مؤلفهآمده برای کلیه مسیرهای مدل، میدستبه t مقادیر به توجه با 

ها توسط ت و قدرت تبیین مناسب سازهپایداری، دق دهندهنشان t-valueپنهان خود هستند. مقادیر بسیار بالای 

مدل  هستند که ار نظری مدل مفهومی پژوهش، گویای آنوه بر تأیید ساختهای مربوطه است. این نتایج، علامؤلفه

 اعتبار آماری بالایی برخوردار است. وشده از انسجام درونی طراحی
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  پژوهش مدل T-Value یرمقاد. 4 شکل

 

 بخش ساختاری مدل

مگرا هی، روایی های مربوط به پایایبررسی دقت، انسجام و کیفیت سنجش متغیرهای پنهان پژوهش، شاخص به منظور

 .اندشدهارائه 5و  ۴ها در جداول و روایی واگرا مورد ارزیابی قرار گرفتند. نتایج این ارزیابی

استفاده شد.  (Composite Reliability) لفای کرونباخ و پایایی ترکیبیها از ضریب آبرای سنجش پایایی درونی سازه

همسانی درونی بالا و  دهندهنشان(، که 0.9۸1تا  0.9۳5بوده است )بین  0.7ها بالاتر از آلفای کرونباخ در تمامی سازه

 قرار داشته و 0.9۸۳ تا 0.9۴6 بازهنیز در  (CR) چنین مقادیر پایایی ترکیبیهای هر سازه است. همانسجام مناسب گویه

ر دماد بالا دهند که ابزار پژوهش دارای قابلیت اعتفراتر هستند. این مقادیر، نشان می 0.7 قبولقابلهمگی از سطح 

 .بوده است موردنظرهای مفهومی سنجش سازه

برای هر  AVE بررسی شد. طبق معیار متداول، مقدار (AVE) شدهروایی همگرا از طریق میانگین واریانس استخراج

طور خاص، اند؛ بهقرارگرفتهها بالاتر از این حد برای تمام سازه AVE باشد. در این پژوهش، مقادیر 0.5حداقل  سازه باید
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AVE ( و هویت 0.711برای هویت محیطی )دهد بخش اند، که نشان می( بالاترین مقدار را داشته0.62۳) خود ادراکی

طور کامل مورد تأیید ها بهده است. در نتیجه، روایی همگرای سازهمربوطه تبیین ش سازهها توسط زیادی از واریانس گویه

 .گیردقرار می

هر سازه باید از  AVE ومد یشهرروایی واگرا با استفاده از معیار فورنل و لارکر بررسی شد. بر اساس این معیار، 

ها برقرار است. برای تمام سازهدهد که این شرط نشان می 5ها بیشتر باشد. نتایج جدول همبستگی آن با سایر سازه

ها )مانند هویت بستگی آن با سایر سازهاست که از هم 0.929هویت فرهنگی  سازهبرای  AVE ، ریشه دوممثالعنوانبه

 .ها نیز صادق است( بیشتر است. همین الگو برای سایر سازه0.7۳۳یا هویت اجتماعی:  0.669محیطی: 

هان وجود متغیرهای پن و اختلاط مفهومی میان اندشدهتفکیکاز یکدیگر  به خوبیها دهند که سازهاین نتایج نشان می

 .است قرارگرفتهمدل نیز مورد تأیید  توان گفت روایی واگرایبنابراین می .ندارد

های پژوهش از پایایی درونی دهد که کلیه سازهگیری نشان مینتایج حاصل از بررسی پایایی و روایی مدل اندازه

مفهومی ابزار  ها اعتبار آماری واند. این یافتهو روایی واگرای مناسب برخوردار بوده قبولقابللوب، روایی همگرای مط

ی برای ورود به قبولقابلگیری پژوهش از کیفیت ساختاری کنند و بیانگر آن هستند که مدل اندازهسنجش را تأیید می

 .های ساختاری برخوردار استتحلیل
 

  هاپایایی و روایی سازه .4جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ ریمتغ

(Alpha>0.7) 
 ضریب پایایی ترکیبی

(Cr>0.7) 
 میانگین واریانس استخراجی

(AVE>0.5) 

 0.615 0.9۴9 0.9۳9 هویت اجتماعی

 0.62۳ 0.9۸۳ 0.9۸1 خود ادراکیت یهو

 0.711 0.967 0.961 هویت محیطی

 0.599 0.9۴6 0.9۳5 هویت فرهنگی

 

  آزمون فورنل لارکر. 5جدول 

  خود ادراکیهویت  هویت اجتماعی هویت محیطی هویت فرهنگی
 خود ادراکیهویت  91۸/0   
 هویت اجتماعی 667/0 ۸7۳/0  
 هویت محیطی ۸۳7/0 ۸70/0 9۴0/0 
 هویت فرهنگی ۴51/0 ۴7۳/0 669/0 929/0

 

 بحث

ساکنان داشت. بارهای  خود ادراکیاثر معناداری بر  0.۳22تاری پژوهش، هویت اجتماعی با ضریب مسیر در مدل ساخ

بالا دلالت بر معناداری آماری آن داشت.  t-value قرار داشت و مقادیر قبولقابلهای این سازه نیز در سطح عاملی مؤلفه

تواند موجب تقویت احساس های گروهی، میر قالب فعالیتد به ویژهکند که تعامل با گردشگران، این یافته تأکید می

 1(1979ترنر )تجَفِل و  ای که با نظریه هویت اجتماعیتعلق، بازتعریف نقش اجتماعی و ارتقای غرور محلی شود؛ نتیجه

یز برخی کنندگان به بروز احساس فاصله اجتماعی ناشی از برخورد تحقیرآم، بخشی از مشارکتحالدرعینهمخوانی دارد. 

 .سازدرا برجسته می بین فرهنگیگردشگران اشاره داشتند، که این امر لزوم طراحی مداخلاتی در راستای آموزش 

                                                            
1. Tajfel & Turner, 1979 
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هایی داشت. مؤلفه خود ادراکیبیشترین تأثیر را در میان متغیرهای مستقل بر  0.۳75هویت فرهنگی نیز با ضریب مسیر 

گیری، تأثیر در تحلیل مدل اندازه قبولقابلی، با بارهای عاملی ها و تبادل فرهنگچون آگاهی فرهنگی، حفظ سنت

تواند به احیای هویت فرهنگی و تقویت غرور معناداری را نشان دادند. نتایج بیانگر آن است که گردشگری فرهنگی می

 همسو است. 2(201۴هال )و  1(2002) کرچر و دوکراسمک ای که با مطالعاتجمعی منجر شود، یافته

درباره خلق ارزش مشترک میان ساکنان و گردشگران نیز مؤید آن است  ۳(2021)لان و همکاران  چنین، پژوهشهم 

های پژوهش حاضر دهد؛ مشابه با یافتهکه ادراک مثبت از مشارکت فرهنگی، حس غرور و تعلق فرهنگی را افزایش می

هایی از تضادهای ارزشی، تقلید ، نشانهحال این اب .خود ادراکیها بر تقویت درخصوص نقش تبادل فرهنگی و حفظ سنت

گذاری دقیق در زمینه گرایی نیز مشاهده شد. بنابراین، آموزش فرهنگی ساکنان و سیاستفرهنگی و افزایش مصرف

 .ناپذیر استهای گردشگری فرهنگی، ضرورتی اجتنابمحتوا و پیام

خود تأثیر مثبت و معنادار این بعد بر  دهندهنشانآمد که  به دست 0.۳1۸در خصوص هویت محیطی نیز ضریب مسیر 

محیطی، همگی دارای بارهای عاملی پذیری زیستهایی مانند تعامل با طبیعت و مسئولیتساکنان است. مؤلفه ادراکی

با  محیطی تأکید دارد،پذیری زیستمحیطی و مسئولیت بستگیدلنتایج پژوهش حاضر که بر تقویت  معنادار بودند.

دارنده همخوانی دارد که تأثیر ادراک محیطی و نقش نگه 5(202۴ن )و همکارا یو ل ۴(2021ن )کائو و همکارا هاییافته

ها که در این اند. از سوی دیگر، برخی تضادها و نگرانیمحیطی ساکنان برجسته ساختهزمین را در رفتارهای زیست

یچ شیو فلور 6(1996) چاردزیر هایپژوهش و احساس بیگانگی(، درهای فرهنگی )نظیر بروز گسست شدهمطرحپژوهش 

اند که بر تأثیر منفی احتمالی گردشگری انبوه بر هویت فرهنگی و اجتماعی جوامع قرارگرفتهنیز مورد تأکید  7(2025)

های محلی نیز هایی نظیر تخریب منابع، ازدحام گردشگران و فشار بر زیرساختبا این حال، چالش .محلی اشاره دارند

 .ها نیازمند مشارکت مستقیم جامعه میزبان استاند که مدیریت آنشدهمطرح

تا  0.9۳5. آلفای کرونباخ بین اندتأییدشدهگیری های روایی و پایایی مدل اندازههای آماری، شاخصبر اساس داده

ر بررسی روایی واگرا با دبود. همچنین،  0.711تا  0.599نیز بین  AVE و 0.9۸۳تا  0.9۴6، پایایی ترکیبی بین 0.9۸1

تمایز  دهندهنشانها بالاتر بود که هر سازه از همبستگی آن با سایر سازه AVE ریشه دوم لارکر،-استفاده از معیار فورنل

به  0.69۸نیز برابر با  خود ادراکیه یعنی هویت برای متغیر وابست (R²) هاست. مقدار ضریب تعیینمفهومی بین سازه

 .دهدرائه میاای از سازه هدف دهد مدل تبیین نسبتاً قویآمد که نشان می دست

 

 گیرینتیجه

اند که گردشگری در منطقه شهداد تنها یک فعالیت اقتصادی یا تفریحی نبوده، بلکه های این پژوهش بیانگر آنیافته

تنها متأثر از در این بافت نه خود ادراکیعاملی معنادار در بازتعریف هویت فردی و اجتماعی ساکنان محلی است. هویت 

است. این فرآیند، در شرایطی مثبت و  قرارگرفتهاصر فرهنگی و محیطی تعاملات اجتماعی، بلکه عمیقاً در پیوند با عن

                                                            
1. McKercher & Du Cros, 2002 

2. Hall, 2014 

3. Lan et al., 2021 

4. Cao et al., 2021 

5. Li et al., 2024 

6. Richards, 1996 

7. Floričić, 2025 
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گذاری علمی، مشارکت واقعی جوامع محلی و آموزش دوسویه میان گردشگران و پایدار خواهد بود که همراه با سیاست

نگ و محیط در یک مثبت و فعال در چنین فضاهایی نیازمند آن است که مردم، فره خود ادراکیمیزبانان باشد. بنابراین، 

 .چارچوب هماهنگ و انسانی در نظر گرفته شوند

 :گرددگویان، پیشنهادهای زیر ارائه میشده از دیدگاه پاسخهای استخراجها، تفسیر نتایج و چالشبر اساس تحلیل داده

ساس ر مناطق حد به ویژهاعی، محیطی و اجتم ظرفیت بردتدوین راهبردهای گردشگری مبتنی بر : گذارانبرای سیاست

 .شارکت محلیمهای قانونی برای فرهنگی و طبیعی، همراه با تقویت چارچوب

های ارترکز بر مههای آموزشی برای راهنمایان و جوامع میزبان با تمطراحی و اجرای دوره: برای مدیران گردشگری

 .، حفاظت محیطی و شناخت زبان گردشگرانبین فرهنگی

در  یژهبه وتر از فرایندهای هویتی، های ترکیبی )کمّی و کیفی( جهت درک عمیقاز روشگیری بهره: برای پژوهشگران

 .های محیطی هستندبسترهایی که دارای تنوع فرهنگی و چالش

ار و حلی پایدمد بازارهای از اقتصاد فرهنگی بومی از طریق ارتقاء برندینگ محلی، ایجا یتحما :برای نهادهای محلی

 .ها برای نسل جوانانتقال سنت هایبرگزاری کارگاه

 

 یمال یحام
 .نداشته است یمال یحام مقاله نیمسئول، ا سندهیبه اظهار نو بنا

 

 در پژوهش سندگانینو سهم
 .انجام پژوهش سهم برابر داشتند هایبخشدر تمام مراحل و  سندگانینو

 

 منافع تضاد
 .رندمقاله ندا نیانتشار ا ایو  یسندگیدر رابطه با نو یتضاد منافع چیکه ه دارندمیاعالم  سندگانینو

 

 و تشکر ریتقد
 و مقاله را انجام دادند، تشکر تیفیک یابیکه کار ارز یکسان ژهیو رساندند، به یاریپژوهش به ما  نیکه در انجام ا یکسان از همه سندگانینو

 نمایندمی یقدردان

 

 منابع 

ای ادراکات ساکنان محلی به اثرات گردشگری در (. تحلیل مقایسه1۴01و رضوانی، محمدرضا. ) بدری، سید علی ؛بیات، ناصر

،  (۳) 9، های روستاییفصلنامه پژوهش .نواحی روستایی: مطالعه موردی روستاهای حوضه آبریز رودخانه کلان شهرستان ملایر

۴95-۴75. Doi: 10.22059/jrur.2017.234879.1119  

های موجود در شناسی رویهآفرینی مردم در حفاظت از میراث معماری؛ بررسی و آسیب(. نقش1۴0۴و آزاد، میترا. ) بهرامی، بهروز

  .122–1۳9، (۴6) 17، نامه معماری و شهرسازی .بافت تاریخی شهر یزد ینهزم

 راثیم یگردشگر کردیروبا  یدستعیبازار صنا تیوضع یشناسبی(. آس1۴02. )یمهد ،یو رمضان زاده لسبوئ محمدحسن ،زال

 doi: 10.22059/jut.2020.297747.773. 110-۸9 ،(۳)10 ،یشهر یگردشگر جلهم: شهرستان آمل. یمطالعه مورد

 توسعهو نقش آن در  یباستان شناخت هایموزه(. 1۳99فرشته. ) ،انیو جوربن یمهد ،یرمضان زاده لسبوئ ؛محمدحسن ،زال

 ،یشهر یگردشگر جلهم(. یشهر سار یکلباد خانه موزه: یمورد مطالعه) یخیتار یدر شهرها یفرهنگ راثیم یگردشگر

7(1)، ۳7-50 .doi: 10.22059/jut.2018.241203.382 

https://doi.org/10.22059/jrur.2017.234879.1119
https://jut.ut.ac.ir/article_94976.html
https://jut.ut.ac.ir/article_68092.html
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ان از توسعه گردشگری (. ارزیابی ادراک شهروند1۳9۸پور، سیده فاطمه. )و قاسم ن، سمانهصادقیا ،کی، مریمخا ؛غلامی، یونس

  .107–120، (1) 6، گردشگری شهری جلهم. شهری و اثر آن بر شادمانی ذهنی: نمونه موردی کلانشهر مشهد

 .اداری ایران و موقعیت منطقه پیشنهادی برای ثبت در فهرست میراث جهانی تقسیمات .(1۳96) .مؤسسه جغرافیا، دانشگاه تهران

 https://www.unwto.org/global/publication/unwto-annual-report-2017از  یابیباز
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