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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

In this study, an attempt was made to analyze and investigate 

the impact of social events on the development of cultural 

tourism in the city of Qazvin. The study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms of methodology. 

The statistical population of the study consists of all tourists 

entering the city. Given the absence of accurate statistics 

regarding tourist numbers, the Cochran sampling formula for 

an infinite population was employed to compute the required 

sample size, yielding an estimate of 384 respondents. The 

validity of the research tool was calculated using the 

confirmatory factor analysis model and its reliability was 

calculated utilizing Cronbach's alpha. Data analysis was 

performed using SPSS and SMART PLS software with 

descriptive statistics and structural equation modeling. The 

findings indicated that recreational, sports, business, and 

cultural events have a positive and significant impact on the 

development of cultural tourism. Among the variables studied, 

cultural events had the highest impact with a path coefficient 

of (β=0.359), so that this variable is able to explain 12.8 percent 

of the variance of the dependent variable. Based on the 

findings, it can be concluded that policymakers and planners in 

the field of cultural tourism in Qazvin city should prioritize 

event planning and the organization of urban events in order to 

attract tourists and capitalize on the benefits of tourism 

development. 
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Extended abstract 

Introduction 

In the final decades of the twentieth century, 

the organization of various events in various 

destinations accelerated to such an extent 

that it seemed as though a competition in 

event planning and staging was underway 

among tourism destinations. In particular, 

those regions of the world that lacked 

effective natural, cultural, or historical 

attractions turned to hosting diverse 

thematic events - including festivals, fairs, 

carnivals, and so on - based on their own 

strengths, and by creating a range of 

attractions, they sought to draw tourists from 

the global demand market. Those tourism 

destinations that also possessed other 

tourism capabilities used event hosting, in 

combination with those capacities, as a 

catalyst to increase tourist arrivals. 

Iran's cities, by appealing to their rich 

cultural heritage, can benefit from social 

events as an effective instrument for 

enhancing tourist attraction. On the other 

hand, Iranian cities, owing to their rich 

culture and history, provide a suitable setting 

for the implementation of various social 

events. Today, for various reasons - 

including self-centered planning and the 

lack of a deep understanding among the 

responsible authorities of the importance of 

social events as a value-generating asset, as 

well as the necessity of event-oriented urban 

spaces - numerous of the existing historical 

and cultural assets have been neglected in 

Iranian cities, including Qazvin. Iran, as an 

important country in the Middle East, 

possesses strong potential for event 

development to enhance tourism capacity as 

a destination. In Iran, there are various 

regions that organize indigenous-cultural 

events with the aims of attracting more 

tourists, reviving local traditions, promoting 

regional economic development, creating a 

positive image of the region for tourists, and 

improving the standard of living and the 

sense of pride among local residents. 

In the Qazvin's tourist destination, which is 

known as one of the important tourist 

destinations in Iran, various special cultural-

local events are held throughout the year, 

among which the most famous are: Hazelnut 

Festival, the Sumaq Festival, the Zarabad 

Festival, the Samnopozan rituals, the 50 

Badr, the Ta'ziyeh Khani, the women's 

mourning of Agha Seyyed Jamal's 

Hussainiyeh, the Alvand Tasht-e-Gazi ritual, 

and the Mafi Ziaran ritual. Although this 

destination offers highly favorable 

conditions for attracting tourists to social 

events, development has so far devoted 

limited attention to the role of this form of 

tourism and its multifaceted effects on 

development. Considering the status of the 

event tourism market, traveling to cities such 

as the destination of Qazvin, which has other 

types of cultural, health, and tourism 

attractions, can account for a high 

percentage of demand. Tourists who are 

satisfied with the experience of participating 

in social events in Qazvin and have a 

positive feeling about it will be prone to 

participate in the same event. In light of the 

competitive conditions of the tourism 

industry, planners, managers, and providers 

of tourism services and products in Qazvin 

should attend to social events and their 

constituent elements to gain competitive 

advantage and enhance market success. In 

line with the above, the present study 

attempts to answer the question of what is 

the impact of the components of social 

events on the development of cultural 

tourism. 

 

Methodology 

The present study is applied in terms of its 

purpose, and descriptive-analytical in terms 

of its methodology of conduct, and 

quantitative in terms of its nature. In order to 

collect the required data, documentary 

sources were used in the theoretical part and 

the survey methodology (questionnaire) was 

used in the field part. The statistical 

population of the study consisted of tourists 

entering the city of Qazvin. Given the 

absence of accurate statistics regarding 

tourist numbers, the Cochran sampling 

formula for an infinite population was 

employed to compute the required sample 

size, yielding an estimate of 384 

respondents. The study area is Ali Qapu or 

Dolati Street (Sepah Street), where the 

Qazvin Bazaar, Sabzeh Maidan, and Qazvin 

Jame Mosque are located, which has 

capacity to accommodate huge population of 

tourists. The sampling was distributed in a 

stratified manner in equal proportions 



Journal of Urban Tourism, 13 (3), 2026 

among the aforementioned areas. The 

sampling method for each stratum was 

simple random sampling. A questionnaire 

was employed to collect field data. The 

reliability of the questionnaire was assessed 

by calculating Cronbach’s alpha and 

composite reliability (CR). The values for 

Cronbach’s alpha and composite reliability 

for each variable range between 0 and 1. If 

the obtained value is above 0.7, the 

questionnaire possesses adequate reliability. 

The results derived from the Cronbach’s 

alpha and composite reliability values 

confirm the suitable reliability of the 

questionnaire. In this study, PLS software 

was used to analyze the data. 

 

Findings and Discussion 

The findings demonstrate that recreational 

events as one of the components of social 

events with a path coefficient of 0.276 have 

a significant effect on the development of 

cultural tourism. The positive path 

coefficient of 0.276 indicates that the 

organization of recreational events has a 

beneficial effect on the development of 

cultural tourism, consequently establishing a 

foundation for attracting tourists, 

particularly those interested in cultural 

experiences. In interpreting the findings of 

this section, it may be stated that recreational 

events attract the attention of both residents 

and tourists. After that, such events provide 

opportunities for the development of cultural 

tourism at the local level, multiple 

opportunities for development at the 

business level, and economic benefits for 

society as a whole. 

Regarding the impact of business events on 

the development of cultural tourism, the 

results indicates that business-based events 

with a path coefficient of 0.204 have a 

significant effect on the development and 

expansion of cultural tourism. In explaining 

the results of this section, should said this 

type of event is an opportunity for trade, 

sales or private business activities, and 

relationship management. As a result, tourist 

destinations influenced by such events 

attract a large number of visitors, thereby 

laying the foundation for the development of 

cultural tourism. Regarding the impact of 

sports events on the development of cultural 

tourism, the results confirmed that the path 

coefficient obtained was 0.228. The results 

of this section suggest that sports events can 

function as a strategic tool for attracting 

tourists during the low tourism season, while 

also contributing to the formation of a 

positive destination image and greater 

awareness among tourists. 

Regarding the impact of cultural events on 

the development of cultural tourism, the path 

coefficient was 0.359, which confirmed the 

research hypothesis. The interpretation of 

results indicated that the role of these events, 

namely cultural events, is to improve the 

quality of life by strengthening the local 

economy, creating jobs, developing 

destinations, and providing cultural and 

educational opportunities for residents. 

Furthermore, events and festivals can attract 

local, national, and international tourists. 

Holding Events can help to attract attention 

and promote attractions and infrastructure. 

Events and tourism lead to the rational 

utilization of local spaces. The participation 

of local communities in providing services, 

such as preparing food and managing 

restaurants, hotels, etc., results in long-term 

economic benefits for the community. In 

light of these factors, events, and particularly 

cultural events, are considered indigenous 

national assets that bring significant 

consequences for local communities. 

 

Conclusion 

There are several reasons for investigating 

the effect of social events on the 

development of cultural tourism. The event 

industry, including festivals, conferences, 

exhibitions and gatherings, is expanding 

rapidly. The event industry plays a pivotal 

role in the development of cultural tourism. 

In the today's world, event tourism is known 

as one of the fastest growing sectors of the 

tourism industry. Tourism events, even with 

small dimensions, can create a cognitive and 

an emotional image of the destination brand, 

create a reputation for the tourist destination, 

and attract visitors from outside that region. 

This study examines the effect of social 

events on the development of cultural 

tourism. The findings exhibit that cultural, 

recreational, sports, and business events 

have a significant effect on the development 

and expansion of cultural tourism. The 

determination coefficient obtained for the 
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effect of social events was 0.337. According 

to the determination coefficient obtained, the 

effect of independent variables on the 

dependent variable, namely the development 

of cultural tourism, can be assessed as 

moderate. The results of this study indicated 

that social events, i.e. cultural, sports, 

entertainment, and business events, can be a 

mechanism to attract more cultural tourists. 

Therefore, governments can use social 

events as part of a strategy in tourism 

marketing and promoting cultural tourism. 

According to the findings, the role of social 

events in the development of cultural 

tourism is highly significant and influential. 

These events can contribute to attracting 

tourists and promoting local culture in 

various ways: 

● Attracting tourists: Organizing festivals, 

exhibitions, and cultural events can serve as 

focal points of attraction for tourists and 

encourage them to travel to cultural 

destinations. 

● Promoting local culture: Social events 

provide an opportunity to showcase local art, 

music, cuisine, and customs and traditions, 

which can help tourists become acquainted 

with the culture and history of the region. 

● Strengthening local identity: These 

events can reinforce a sense of identity and 

belonging within the community and 

encourage residents to participate in cultural 

and social activities. 

● Creating economic opportunities: 

Social events usually increase demand for 

tourism services such as hotels, restaurants, 

and transportation services, thereby 

contributing to the economic growth of the 

region. 

● Networking and cooperation: These 

events can facilitate collaboration among 

organizations, artists, and local businesses, 

and help strengthen social and economic 

relations. 

In general, social events play a key role in 

the development of cultural tourism and can 

have positive and sustainable effects on local 

communities and tourists. 
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 از و شودیم گردشگران میان در جاذبه یریگشکل باعث گردشگریتوسعه  با ترکیب در رویداد

 توزیع برای مهم یهایاستراتژ از یکی عنوان به اصولی، اجرای و بازاریابی ریزی،برنامه طریق

 وسعهت بر اجتماعی رویدادهایدر این تحقیق تلاش شد تأثیر  .گرددیم محسوب گردشگری

 هدف، راز نظ حاضر تحلیل و بررسی قرار گیرد. مطالعه قزوین مورد شهر فرهنگی گردشگری

رودی به شهر جامعه آماری پژوهش گردشگران و. است یتحلیل -یتوصیف و از نظر روش کاربردی

م نمونه از فرمول قزوین بود، به علت نبود آمار دقیق تعداد گردشگران ورودی به منظور تعیین حج

وایی ابزار تحقیق ر. نفر برآورد گردید 384کوکران برای جامعه نامحدود استفاده شد و حجم نمونه 

 شده است.اسبهمح ونباخپایایی آن با استفاده از آلفای کر با استفاده از مدل تحلیل عاملی تأییدی و

ا روش آمار توصیفی ب SMART PLS و SPSS افزارهایاز نرم استفاده با هاداده وتحلیلتجزیه

ی تفریحی، ورزشی، که رویدادها داد نشان هاافتهی. شد انجام ساختاری معادلات سازیمدل و

. از بین وکار و رویدادهای فرهنگی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیر مثبت و معناداری داردکسب

رین تأثیر بود دارای بیشت( β=0 /359)متغیرهای مورد مطالعه رویدادهای فرهنگی با ضریب مسیر 

بر اساس  تغیر وابسته را تبیین نماید.درصد از واریانس م 8/12ای که این متغیر قادر است گونهبه

گذاران و برنامه ریزان ی کرد که سیاستریگجهینتگونه این توانیمهای حاصل از این پژوهش یافته

یدادهای شهری حوزه گردشگری فرهنگی شهر قزوین لازم است که در حوزه رویدادها و برگزاری رو

ی از منافع حاصل از مندبهرهبرای جذب گردشگر و ی داشته باشند تا از این طریق زمینه زیربرنامه

 .توسعه گردشگری فراهم گردد
 

: یمطالعه مورد یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یاجتماع یدادهایرو ریتأث نیی(. تب1405. )یشاد ،پاکزادو ، مسعود یاله ؛السادات ی، مهریتقو استناد:

 .45-62(، 3) 13، مجله گردشگری شهری. نیشهر قزو
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 مقدمه
(؛ Klepej & Marot,2024:12دانند )یم جهان صنایع ترینمهم از یکی را آن که است حدی به گردشگری اهمیت امروزه

 خود اطراف محیط از بردن لذت و تجربه کسب حالدرعین و فراغت اوقات گذراندن برای ییهاراه دنبال به دائماً انسان زیرا

 هاآن ترینمهم از یکی که است گرفتهشکل جهان در آن از مختلفی اشکال گردشگری صنعت شدن فراگیر به توجه با است

 هستند مؤثر فرهنگی گردشگری رشد و توسعه در متعددی عوامل(. Huang et al,2024:44باشد )یم فرهنگی گردشگری

 در بسیاری افراد ساله هر لذا ؛در توسعه گردشگری فرهنگی است مؤثرعوامل  از یکی اجتماعی رویدادهای برگزاری که

 اعم هامکان از بسیاری یمندعلاقه سبب مسئله این. کنندیم سفر ،هاجشنواره و رویدادهای انواع در شرکت دلیل به جهان

 هایجشنواره و رویدادها (.7:1400خوشه بست و همکاران،است ) شده هاجشنواره و رویدادها برگزاری به محلی و ملی از

 خود به را متعددی بازدیدکنندگان و باشند داشته فرهنگی گردشگری جمله از گردشگری در بسزایی سهم توانندمی محلی

 سودآور هایفعالیت است ممکن رویدادهای اجتماعی به روزافزون (. علاقه210:1400مرادی و همکاران، کنند ) جذب

 هستند فردیمنحصربه سفرهای مقصد خاص رویدادهای و هاجشنواره یراز ؛کند ارائه جامعه به را ناملموسی یا و ملموس

 رویدادهای و هاجشنواره همچنین. اندوابسته محلی جامعه حمایت به بلکه نیستند؛ وابسته قیمتگران فیزیکی توسعه به که

 استفاده هدف با و کنندیم فراهم کنندگانشرکت برای فردیمنحصربه تجربیات که مقصدند برای کنندهجذب عاملی ویژه

صلاحی کجور و اند )موردتوجه جوامع در گردشگری توسعه منظور به رویدادی هاییتقابل از کمال و تمام

 زمانی هایمقیاس در جهان سطح در مختلف موضوعات با بسیاری رویدادهای برگزاری دیرباز از (.27:1402کیالاشکی،

 تبدیل گردشگری یهاجاذبه به رویدادها که امر این ولی داشته رونق هااین نظیر و سالانه چند فصلی سالانه از اعم متفاوت

 قرارگرفته مدنظر سو بدین بیستم قرن دوم نیم از کنند ایفا جهان مختلف نقاط از گردشگران جذب در مهمی نقش و شوند

 مقاصد در گوناگون رویدادهای برگزاری روند بیستم قرن پایانی یهادهه در (.Agyeiwaah & Zhao, 2024:33است )

. است جریان در گردشگری مقاصد میان رویداد برگزاری و تدارک در یامسابقه گویا که است گرفته شتاب چنان مختلف

 رویدادهای برگزاری به نداشته را مؤثری تاریخی و فرهنگی یا طبیعی یهاجاذبه که جهان مناطق از دسته آن خصوص به

 خلق با و پرداختند خود هاییتمز بر مبتنی (هااین نظیر و هاکارناوال هافستیوال هاجشنوارهشامل ) متفاوتی موضوعی

 که گردشگری مقاصد دسته آن. کنند جذب جهانی تقاضای بازار از را گردشگران کردند سعی مختلف هایجذابیت

 در کاتالیزوری عنوان به رویدادها برگزاری از هایتوانمند این با تلفیق در داشتند نیز دیگری گردشگری هایتوانمندی

 (.79:1397سقایی و خوشه بست،کردند )گردشگران استفاده  جذب افزایش

 یارتقا یکارا در راستا یبه عنوان ابزار رویدادهای اجتماعیاز  توانندمی یفرهنگ یبا داشتن سابقه غن زین رانیا یشهرها

را  یبستر مناسب ،غنی ،خیاز فرهنگ و تار یبرخوردار لیبه دل رانیا یشهرها گر،ید یاز سو رندیبهره گ جذب گردشگر

. امروزه به علل مختلف از (168:1401مولادوست و همکاران،) کنندمیفراهم  رویدادهای گوناگون اجتماعی یاجرا یبرا

 آفرینارزش هیسرما کیبه عنوان  یاجتماع یدادهایرو تیاز اهم ربطذی نیمسئول قیو عدم درک عم یجمله خودرو مدار

شهرهای ایران از جمله شهر موجود در  یو فرهنگ یخیتار هایسرمایهاز  یاریبس یشهر یفضاها یمدار دادیو لزوم رو

 (.99:1402کمری و همکاران،) است قرارگرفته توجهیبیمورد  قزوین

 ظرفیت بردن بالا برای رویدادها توسعه در قوی پتانسیل یک باشدمی خاورمیانه منطقه در مهمی کشور که ایران

 اهداف با را فرهنگی – بومی رویدادهای که دارد وجود گوناگونی مناطق ایران در دارد را مقصد یک عنوان به گردشگری

 بالا و گردشگران برای منطقه از مثبت تصویر جادایمنطقه اقتصادی توسعه و بومی رسوم احیای گردشگران، بیشتر جذب

 که قزوین گردشگری مقصد (. در19:1398محمدی و همکاران،) نمایندمی برگزار محلی مردم غرور و زندگی سطح بردن



 47                                                           ... یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یاجتماع یدادهایرو ریتأث نییتب /و همکاران  یتقو

 سال طول در متنوعی فرهنگی بومی- ویژه رویدادهای شودمی شناخته ایران در گردشگری مقاصد مهم یکی از عنوان به

، خوانیتعزیه بدر، پنجاه سمنوپزان، هایآیینزرآباد،  شور مراسم سماق، جشن فندق، جشن هاآن میان در که شوندمی برگزار

 و هاجشنواره این است. توسعه ترمعروفزیاران  مافی آیین الوند، تشت گذاری آیین ،سید جمال آقا حسینیه زنانه سوگواری

 گردشگری توسعه مقصد به منجر گوناگون هایجنبه از تواندمی گردشگری محصول یک شکل به محلی ویژه رویدادهای

 هنوز اجتماعی رویدادهای گردشگر جذب برای مناسب بسیار هایزمینه بودن فراهم با وجود این، مقصد در .گردد قزوین

 گردشگری بازار وضعیت به توجه با است. نشده لحاظ توسعه بر آن مختلف آثار و گردشگری از نوع این نقش به چندانی توجه

 است... و سلامت گردشگری فرهنگی، هایجاذبه دیگر انواع دارای کهقزوین  مقصد همچون شهرهایی به سفر رویدادها،

 اجتماعی شهر قزوین رویدادهای در شرکت تجربه از که دهد. گردشگری اختصاص خود به را تقاضا از بالایی درصد تواندمی

 گردشگری رقابتی وضعیت طبق بر بود خواهد رویداد همان در شرکت مستعد دارد آن به مثبتی احساس و است راضی

 رویدادهای مقوله به توجه قزوین نیازمند شهر در گردشگری محصولات و خدمات کنندگانعرضه و مدیران ریزان برنامه

پژوهش  شدهگفتهمتناسب با موارد  .شودمی تلقی بازار در موفقیت و رقابتی مزیت ایجاد آن در راستای هایمؤلفهاجتماعی و 

رویدادهای اجتماعی بر توسعه گردشگری فرهنگی چگونه است؟ پاسخ  هایمؤلفه تأثیرکه  سؤالحاضر تلاش دارد به این 

 دهد.

 است؛شده ارائه خارجی و داخلی مطالعات بخش دو در حاضر تحقیق موضوع با مرتبط مطالعات

 رویدادهای طریق از کارآفرینی و پایدار گردشگری نوآورانه ( در پژوهشی با عنوان توسعه1402) یلاشکصلاحی کجور و 

 مانند متعددی متغیرهای با توانیم را ورزش طریق از پایدار گردشگری توسعه ورزشی به این نتیجه رسیدند که پذیرش

 کارآفرینی به شهروندان تمایل و( b=287/0) ورزشی رویدادهای به نسبت ساکنان نگرش ،(b=434/0) اقتصادی تأثیر

(113/0=b )گردشگری در گردشگران جذب بر مؤثر ( در پژوهشی با عنوان عوامل1402) یخونیشجهانیان و  .کرد بینیپیش 

 جذب بر مؤثر عوامل ترینمهمطوس به این نتیجه رسیدند که  شهر در فردوسی ابوالقاسم حکیم بزرگداشت رویداد

 گردشگری اهداف با نقش ذی هایدستگاه سویی هم شامل مدیریتی و سازمانی بُعد در رویداد گردشگری در گردشگران

 ایجاد شامل تکنولوژیکی و زیرساختی بُعد در گردشگران، به مشاهیر خدمات سازی گفتمان شامل فرهنگی بُعد در رویداد،

( در پژوهشی با 1402همکاران )علیخانی و . است آموزشی هایدوره برگزاری شامل آموزشی بُعد ارتباطی، در هایکانال

 رویدادهای فرهنگی-اجتماعی به این نتیجه رسیدند که اثرات انار جشن گردشگری رویداد برپایی تأثیر بررسیعنوان 

 به تشویق و هامراسم این برگزاری برای جوانان در مهارت افزایش جدید، افراد با ملاقات فرصت افزایش گردشگری

 این جملة از. است بوده بالا به متوسط سطح در اثرات رسدمی نظر به اقتصادی بخش در همچنین. است جمعی مشارکت

( 1402همکاران )منوچهری و . است مراسم برگزاری دورة طول در هاقیمت بالا رفتن به مربوط فراوانی بیشترین با اثرات

به این  خیابانی تئاتر المللیبین جشنواره بر مبتنی محور رویداد گردشگری توسعه بر کیفی در پژوهشی با عنوان تحلیلی

. شدند شناسایی سطح سه در جشنواره گردشگری توسعه و منافع از مندیبهره روی پیشِ موانع و هاچالشنتیجه رسیدند که 

 طوربه گردشگری توسعه یهاچالش و هاضعف با مرتبط ،رودمی شمار به نیز سطح نیتریکل و ترینعمومی که اول سطح

 و مریوان شهرستان سطح در محور ایام و رویداد گردشگری توسعه با مرتبط, دوم سطح مریوان؛ شهرستان سطح در عام

 بازده با رویداد یک به خیابانی تئاتر المللیبین جشنواره تبدیل روی پیشِ  یهاچالش و هاضعف با سوم، مرتبط سطح

بر ادراک سازمان دهندگان  مؤثر هایمؤلفهتحلیلی بر ( در پژوهشی با عنوان 1400همکاران )و  بستخوشه. است گردشگری

 درک بر را تأثیر بیشترین نخست رتبه کسب با فیزیکی به این نتیجه رسیدند که ادراکاز رویدادهای فرهنگی گردشگری 

 توسعه ،پذیریدسترسی فیزیکی، یهایفضاساز که است مهم این بیانگر که یامقوله دارد؛ رویداد از دهندگان سازمان
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 مؤثرتر و بهتر درک ایجاد بر زیادی اندازهبه موردنظر تصویر و شناسانه زیبایی و متنوع محتوایی یهاتیفیک ،هازیرساخت

ابر  تأثیر( در پژوهشی با عنوان 2024و همکاران ) 1اندرسون .گذاردیم تأثیر منطقه با متناسب ریزیبرنامه و رویدادها از

 موجب اندتوانسته و توانندمی ابر رویدادها این مجموع رویدادهای فوتبالی بر بهبود تصویر مقصد به این نتیجه رسیدند که در

 رضایت احساس تأمین نحوه به وابسته برگزاری از قبل افراد مثبت یهابرداشت ماندگاری اما شوند؛ مقصد وجهه بهبود

 کشور این گردشگری کنونی مثبت تصویر که شود درک قطر توسط باید اصل این و است رویداد برگزاری هنگام در هاآن

( پژوهشی با عنوان عوامل 2023) 2تسایی .باشد جهانی جام برگزاری از بعد آن مقصد تصویر بهبود کنندهتضمین تواندینم

 تأکید پژوهش این بر قصد بازگشت مجدد به محیط گردشگری؛ نقش درگیری و مشارکت گردشگران در رویدادها، در مؤثر

 نیز امر این اهمیت و است گردشگران برای بالا لذت با وریغوطه سطح در رویداد گردشگران کردن درگیر روی بر اصلی

 در مقصد از مثبت تصویر و احساسات ایجاد و دوباره بازگشت به قصد گردشگران رضایت، سطح ارتقای در آن اثرگذاری با

 مکان به وابستگی بر غذایی هایجشنواره تأثیر( در پژوهشی با عنوان 2022) 3کولها .است یافته انعکاس گردشگران ذهن

 برگزاری کیفیت به این نتیجه رسیدند که اثرگذاری جشنواره از رضایت و تجربه واسطه مجدد به بازگشت رفتاری قصد و

 رویداد، یهابرنامه محتوای و برگزاری عوامل امکانات و خدمات ارائه وضعیت چون؛ هاییویژگی با ارتباط در جشنواره یک

 جشنواره از رضایت و شناختیزیبایی سرگرمی، رهایی، آموزش، آن، یعنی اصلی بعد چهار در گردشگران تجارب روی بر

 وضعیت بر ؛شوندیم متأثر نیز یکدیگر از که گردشگران رضایت و تجربه وضعیت عامل دو میان این در شودیم سنجیده

 گردشگری مکان و جشنواره از بازدید به توصیه و گردشگران بازگشت دوباره قصد موجب که مکان به بستگیدل) وابستگی

رویداد به  گردشگری با مرتبط هایپژوهش اندازچشم و ( در پژوهشی با عنوان روند2020) 4هستند. گتز اثرگذار شودیم

 هایسال در رویداد گردشگری روزافزون اهمیت به توجه با موردنیاز هایپژوهش اصلی که محورهای انددهیرساین نتیجه 

 پایداری وضعیت بررسی گردشگری دیگر اقسام با رویدادها ارتباط رویدادها ساماندهی و مدیریت نحوه بررسی باید آینده

 ارتباط و درک اهمیت مؤثر ایشیوه به سنتی رویدادهای سازی مدرن وضعیت بررسی رویدادها، بر مبتنی گردشگری

 .باشد رویدادها با اجتماعی دنیای و بومی هافرهنگ

بر توسعه گردشگری فرهنگی  رویدادهای اجتماعی تأثیرکه به بررسی  ایمطالعهشده، بر اساس پیشینه تجربی ارائه

و تبعات  رویدادهای اجتماعی هایمؤلفه تأثیرنشد بر این اساس در تحقیق حاضر برای نخستین بار  مشاهدهپرداخته باشد 

 تأثیر ذکرشدهقیقات تح برخلافقرارگرفته است. به عبارتی در تحقیق حاضر توسعه گردشگری فرهنگی مورد بررسی آن بر 

ه این تحقیق به ارائه شواهد و است. در نتیج قرارگرفتهع مورد بررسی طور جامدر کنار یکدیگر و به ذکرشدهمتغیرهای 

به مدیران  تواندمیکند. همچنین نتایج تحقیق حاضر کمک می توسعه گردشگری فرهنگیبر  مؤثرشناخت بهتری از عوامل 

 .دهدرائه اگردشگری را  توسعهراهکارهایی برای بهبود  قزوینهای گردشگری در شهر وکارکسبو صاحبان 

 

 مبانی نظری

مرتبط  هاییدهپدو  وکارکسباشکال در حال رشد گذران اوقات فراغت،  ترینیعسرو  انگیزترینهیجانرویدادها یکی از 

یا رخدادی است، ویژه و مهم و به  دهدیمرویداد چیزی است که متمایز از چیزی که وجود دارد رخ . با گردشگری هستند

عمومی چند مفهوم،  طوربه، سرگرمی یا رویدادهای دارای ویژگی سرور انگیز و پذیردلرسمی فعالیت  یهابرنامهیا  هادوره

                                                            
1. Andersson  

2. Tsai 

3. Culha 

4. Getz  
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 و است مشخصی زمان دارای که است خاصی (. رویدادهای اجتماعی رویدادZiakas,2023:49دانست )اتفاق یا واقعیت 

 از هافعالیت کنند شرکت روزمره زندگی از خارج اجتماعی تعاملات در تا کندیم فراهم کنندگانشرکت برای را فرصتی

 در شرکت به را گردشگران غیرمستقیم یا مستقیم طوربه گاهی، و شوندیم گردشگری ارتقای باعث خود جذابیت طریق

 شدن تبدیل برای ، مقصددهیسازمان اصول بر اساس. کنندیم دعوت تعامل و مشارکت همچنین و آن تماشای و فعالیت

 رویدادهای یژهو جذابیت. کند جذب را محلی ساکنان از غیر گردشگرانی باید گردشگری برنامه گردشگری مقصد یک به

 این است متفاوت گردشگری هایجاذبه سایر با حدودی تا طبیعت سادگی و برگزاری زمان محدودیت دلیل به گردشگری

 اسیرا به لحاظ مق دادهایمحققان رو (.4:1402همکاران،منوچهری و دهد ) رخ ایجامعه و فرهنگ هر در تواندمی پدیده

 شیدارد. با افزا دادهایبا اثرات رو یو محکم میموارد ارتباط مستق نیکه ا کنندمی بندیطبقه شانپیچیدگیاندازه و درجة 

 یبرگزار اسیو مق. به لحاظ وسعت (1398و همکاران، بیننیک) شودمی تربزرگ زین هاآن یاثرها دادهایرو زیابعاد و سا

است  ایکلمه ابر رویدادواژة  یبه شمار آورد. در واقع، در مباحث گردشگر ابر رویدادهارا در زمرة  نآ توانمی ن،یاربع دادیرو

. این رویدادها در همه جای گیردمیرا هدف  المللیبینبزرگ  یکه بازارها شودمیاطلاق  ییدادهایرو ترینبزرگکه به 

دنیا نقش مهمی در تجلی فرهنگ جامعه در فضاهای عمومی به عهده دارند و از این جهت با گردشگری فرهنگی ارتباط 

 عرصه محققان ینتربرجسته و پیشگامان از یکی عنوان به( 2008) گتس (.114:1399محجوب و همکاران،) کنندمیپیدا 

 .دارد اشاره زیر شکل در شده آورده رویدادهای به رویدادها انواع بندیتقسیم در رویداد گردشگری

 
 (1403،نیایمیحکمحمدی و گتس )انواع رویدادها توسط  یشناسگونه .1شکل 

 

 صنعت این است توسعهدرحال سرعت به هاگردهمایی و هانمایشگاه هاکنفرانس هاجشنواره شامل ویژه رویدادهای صنعت

 جمله از مختلف هایجنبه از ویژه رویدادهای توسعه دارد آن به وابسته هایفعالیت و گردشگری توسعه در مهمی نقش

 (.149:1398شیرمحمدی و همکاران،) است مهم منطقه، پایدار توسعه در تأثیرگذاری و محلی جامعه زندگی کیفیت بهبود

 تجارت هایبخش رشدترین به رو از یکی که است فرهنگی ویژه رویدادهای جمله از رویداد گردشگری حاضر عصر در

 مقصد از مثبت تصویر ایجاد به توانندمی شوند ریزیبرنامه درستی به رویدادها این اگر که است شدهشناخته گردشگری

 فرهنگی و اجتماعی تجارب به گردشگران همچنین و جامعه طرفی (. از37:1398)جلیلیان و همکاران، کند کمک گردشگری

 این دارند فرهنگی مضمون که هستند مفرحی و رسمی رویدادهای رویدادهای اجتماعی طورکلیبه یابندمی دست معتبری

 از فرهنگی هایارزش داشتن با اما برگیرند، در نیز را شدهریزیبرنامه رویدادهای انواع از بسیاری است ممکن هاجشنواره

گردشگری  ارتقای ابزار یک عنوان به محلی هایجشنواره محبوبیت برای دلایل ترینپرواضح شوندیم متمایز هاجشن دیگر

 2 دهندمی افزایش محلی گردشگری برای را تقاضا هاجشنواره - از اندعبارت و در این میان ارتقای گردشگری فرهنگی
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 گردشگری اصلی برنامه در هاجشنواره از گیریبهره نهایت در و کنند کمک مکان تصویر بودبه توانندمی موفق هایجشنواره

 (.Antchak,2018:53کند ) کمک گردشگری فصل گسترش به تواندمی محلی

 گردشگران جذب فرهنگی هایشاخص ترینمهماست.  گردشگری توسعه و رشد برای مناسبی بستر جامعه هر فرهنگ

 تجارت هایبخش رشدترین به رو از یکی عنوان به رویدادها (.19:1402موسوی و همکاران،است ) رویدادها برگزاری

 رویدادها از استفاده اندیافتهگسترش 1980 دهه از محبوبیت و تنوع تعداد نظر از گردشگری محصول ترینمهم و گردشگری

 دارای و گردشگری توسعه برای ابزاری عنوان به( محلی و المللیبین کلان گستره از نظر و باستانی و سابقه پر زمانی نظر از

دهند می تشکیل را گردشگری آینده محلی هایجشنواره و مدت کوتاه رویدادهای بین این در باشدیم جهانی کاربردی

 (.115:1399محجوب و همکاران،)

هیچ الگوی رویدادی را بدون جایی که در آن رخ  توانینمبا فضایی ملازم است و  (هر الگوی رویداد )منبعث از فرهنگ

در واقع این دو از هم  .پیوندی درونی بنیادینی دارد افتدمیتصور کرد. الگوی رویداد با فضایی که در آن اتفاق  دهدمی

. هر دو امری واحدند کندمیو آن فضا چنین رویدادی را محقق  شودمی؛ این رویداد با چنان فضایی برآورده ناپذیرندجدایی

الگوی جامع شامل فضا و رویدادها  (.King et al,2024دهند )میفضا تشکیل الگوی رویداد خاصی را در » هاآنو مجموع 

و در فضا فقط  دهدمی، فرهنگ انتقال آوردمی. این الگو را فرهنگ پدید هاستانسانبا هم عنصری متعلق به فرهنگ 

 (.Perry,2022است )این پیوند نزدیک بین الگوی رویدادها و فضا در طبیعت امری عادی  .یابدمیاستقرار 

 و خلاق هایموقعیت ایجاد برای تصویر تقویت ابزار و مناسب تصویرسازی راهبرد یک عنوان به اجتماعی رویدادهای

 بازار در مقصد (. تصویرFinkel & Platt,2020:34شوند )یم مقصدهای گردشگری فرهنگی شناخته فردمنحصربه

 بازاریابان، این بر علاوه. است آن ترویج و رویداد مناسب اجرای از حاکی مثبت تصویر، و دارد اهمیت نیز رویداد گردشگری

 که انددریافته محققان کنندمی استفاده آن اصلاح و بهبود مقصد تصویر، ایجاد برای ابزاری عنوان به رویدادها از مقاصد

 در مهمی نقش (. رویدادهاHolmse et al,2022باشد ) مؤثر رویداد به گردشگران وفاداری بر تواندمی رویداد تصویر

 افزایش برای قدرتمند ابزاری به گردشگری حوزه در و دارند گوناگون مقاصد در گردشگری توسعه و بازاریابی هایبرنامه

 و بخشیده زندگی هاجاذبه به رویدادها (.Naya,et al,2023اند )شدهتبدیل گردشگری مقاصد بودن فصلی و رقابتی مزیت

 تعداد کاهش با مرور به و کنندیم ارائه را تکراری ایتجربه صورت این غیر در که اندکرده بانشاط و زنده را هاآن

 و فرهنگی توسعه شهری، مناطق بازسازی جوامع ،دهیشکل در رویدادها همچنین. شد خواهند روروبه بازدیدکنندگان

 (.79:1398و همکاران، بیننیککنند )یم ایفا مهمی نقش نیز ملی هویت تقویت

 

 روش پژوهش

است. در  کمی تحلیلی، از نظر ماهیت پژوهش، -پژوهش حاضر به لحاظ هدف کاربردی، و از حیث روش انجام توصیفی

پرسشنامه( ) پیمایشی، در بخش نظری از منابع اسنادی و در بخش میدانی از ابزار روش موردنیاز هایدادهجهت گردآوری 

، به علت نبود آمار دقیق دادمی قزوین تشکیل جامعه آماری پژوهش را گردشگران ورودی به شهراست.  شدهگرفتهبهره 

تعداد گردشگران ورودی به منظور تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران برای جامعه نامحدود استفاده شد و حجم نمونه 

و مسجد  میدانسبزهتی )خیابان سپه( جایی که بازار قزوین، یا دول قاپوعالینفر برآورد گردید. فضای مور مطالعه خیابان  384

به نسبت مساوی در  ایطبقهبه صورت  گیرینمونهجامع قزوین قرار دارد و این امکان پذیرای گردشگران زیادی است. 

تصادفی ساده بود. در جهت  گیرینمونهبه صورت  هر طبقه گیرینمونهتوزیع گردید. روش  شدهگفته هایمحدودهبین 



 51                                                           ... یفرهنگ یبر توسعه گردشگر یاجتماع یدادهایرو ریتأث نییتب /و همکاران  یتقو

 شدهارائه 1شماره در این پژوهش به شرح جدول  مورداستفاده هایگویهمیدانی از پرسشنامه استفاده شد.  هایدادهگردآوری 

 است.

( سنجیده شد، مقدار آلفای کرونباخ cr) ترکیبیپایایی پرسشنامه از طریق محاسبه آلفای کرونباخ و محاسبه ضریب پایایی 

باشد، پرسشنامه  7/0بالاتر از  آمدهدستبهو چنانچه مقدار  باشدمیب پایایی ترکیبی برای هر متغیر، بین صفر و یک و ضری

پایایی مناسب پرسشنامه  تأییدکنندهپایایی مناسبی دارد. نتایج حاصل از مقدار آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی پرسشنامه 

 استفاده شد. pls افزارنرماز  هادادهمنظور تجزیه و تحلیل  . در این پژوهش بهباشدمی مورداستفاده
 

 های مربوط به هریک از متغیرهای پژوهشگویه. 1 جدول

 منابع هاگویه متغیرها

توسعه 
گردشگری 

 فرهنگی

 یهاجاذبه ،کندیم ایجاد فردیمنحصربه معنوی و مذهبی تجربه منطقه این فرهنگی میراث
 منطقه این فرهنگی ، میراثکندیم کمک فرهنگی و اجتماعی هایارزش انتقال به فرهنگی

 را بازدید تجربه منطقه این ناملموس فرهنگی ، میراثدهدیم ارائه را شهر فرهنگ از ایتجربه
 .کندیم ترجذاب را آن از بازدید منطقه این های فرهنگی، جاذبهکندیم تریغن

Yi. (2018),kim 

et al,2018 

رویدادهای 
 تفریحی

، رویدادهای تفریحی شودیمرویدادهای تفریحی باعث تصویر ذهنی مثبت از مقصد گردشگری 
که تجربه لذت  شودیم، رویدادهای تفریحی باعث کندیمزمینه را برای ماندگاری بیشتر فراهم 

گزار ی گردشگری که رویدادهای تفریحی در آن برهامکانبخشی از مسافرت داشته باشم، به 
 علاقه دارم. شودیم

بست سقایی و خوشه 
(1397،) 

رویدادهای 
 فرهنگی

، رویدادهای فرهنگی کندیمهای فرهنگی و اجتماعی کمک رویدادهای فرهنگی به ترویج ارزش
، رویدادهای فرهنگی تجربه بازدید از مقاصد گردشگری را کندیمتجربه ذهنی مثبتی ایجاد 

، رویدادهای فرهنگی این شهر جذاب دهدیم، رویدادهای فرهنگی به شهر معنا کندیم تریغن
 است.

همکاران منوچهری و 
(1402،) 

رویدادهای 
 ورزشی

ی مرتبط با رویدادهای ورزشی در انتقال تجربه ذهنی مثبت از مقصد مؤثر هارساختیزکیفیت 
دادهای ورزشی با جذب ، رویشودیماست، رویدادهای ورزشی باعث جذابیت مقصد گردشگری 

، رویدادهای ورزشی گرددیمذهنی مثبت در گردشگران  افراد مشهور ورزشی باعث ایجاد تصویر
 .شودیمباعث تنوع جذابیت مقصد گردشگری 

صلاحی کجور و 
 (،1402) یالاشکیک
 

رویدادهای 
 وکارکسب

، تنوع رویدادهای کندیموکار زمینه خلق مقصد گردشگری نوآورانه را فراهم رویدادهای کسب
وکار زمینه را برای بازاریابی ، رویدادهای کسبکندیموکار به گسترش اقتصاد شهر کمک کسب

 .کندیممقصد گردشگری فراهم 

(، فرزین 1400) ییکلا
 (،1399همکاران )و 

 

 مطالعه موردمحدوده 

 1395 یسرشمار بر اساس نیبوده است شهر قزو رانیا تختیپا یصفو طهماسبدر زمان شاه  نیقزو یشهر باستان

 9698با  نیاستان در شهر قزو تیتراکم جمع نیشتریب شدهانجاممطالعات  نیاست بر طبق آخر تینفر جمع 596932 یدارا

باستان شناسان  هاییافته بر اساساست که  رانیا یتمدن هایحوزه ترینقدیمیاز  نیبوده است قزو کیلومترمربع در نفر

 نیبوده است شهر قزو هیدر دوره صفو رانیا تختیپا قرننیمشهر حدود  نیو ا رسدمیهزار سال  9 بهبقه سکونت در آن سا

 شهر یخیبه محدوده تار یفعل نیدرصد از وسعت شهر قزو 11است حدود  یطولان یخیتار نهیشیو پ یغن راثیم یدارا

سراها و  مدارس ،مساجد ،بازار از جمله، نیشهر قزو یخیاغلب آثار تار رندهیشهر دربرگ یخیاختصاص دارد و محدوده تار

 یایمختلف گو هایدورهمتعلق به  یخیو وجود آثار تار نیشهر قزو یعموم یمایکاروانسراهاست. شواهد و مدارک موجود س

بوده است. وجود آثار ارزنده  یمعتبر یرونق داشته و مرکز سکونتگاه خیارهمواره در طول ت نیامر است که شهر قزو نیا

 یداده است غنا شیشهر را افزا یگردشگر هایجاذبه شهر ،ییو سازمان فضا یخیاز ادوار مختلف تار ماندهباقی یخیتار

در  دهندمیدر رتبه اول کشور قرار  یخیتعداد آثار تار نظراز کارشناسان آن را از  یاست که برخ یبه حد نیقزو یخیتار
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 شکبیاز طرف بخش اسکان بشر سازمان ملل متحد انتخاب شد.  ایآس یگردشگر لوتیبه عنوان پا نیشهر قزو 2005سال 

 .(1394) یاحمد) باشدمی یشهر در حوزه گردشگر نیا شماربی هایتوانمندیبه  با توجهانتخاب  نیا
 

 
 (1395و نظریان، )داوران منبع: ،مطالعهمحدوده مورد  .2شکل 

 

 هاافتهی

تحقیق حاکی از آن است  هاییافته .است شدهارائه تحقیق آماری جامعه جمعیتی هایویژگی نخست نتایج ارائه بخش در

آنان زن و همچنین اکثریت اعضای نمونه آماری تحقیق به  نفر 197مرد و  کنندگانشرکتنفر از  187جنسیت  از نظرکه 

اکثریت اعضای ، اندداشتهنفر قرار  194سال به تعداد  50تا  41. بیشترین افراد در رده سنی اندبودهنفر، متأهل  230تعداد 

ی استنباط هاییافته. در ادامه نتایج تحقیق، اندبودهنفر، دارای مدرک تحصیلی کارشناسی  163نمونه آماری تحقیق به تعداد 

 ساختاری معادلات سازیمدل روش از پژوهش این مدل آزمون شده است. برایآمده ارائهدستبه هادادهحاصل از تحلیل 

 مستقل، متغیرهای خطی هم مانند شرایطی وجود به نسبت افزار،نرم این. است شدهاستفاده SMART PLS افزارنرم با

 ساختاری سازی معادلاتدر مدل برازش مدلاست. در این پژوهش،  سازگار نمونه حجم بودن کوچک و هاداده نبودن نرمال

 .( برازش مدل کلی2 گیریاندازه هایمدل( برازش 1: شده استانجامبخش  دودر  SMART PLS افزارنرم با
 

 گیریبرازش مدل اندازه

. است آن به سؤالات مربوط همراه به متغیر یک دربرگیرنده که شودمی کلی مدل از بخشی به مربوط گیری،اندازه مدل

 .شودمی استفاده روایی واگرا و همگرا روایی پایایی، معیار سه گیری،اندازه هایمدل برازش بررسی یبرا

 پایایی و روایی همگرا

 (CRپایایی ترکیبی ) و کرونباخ یآلفا( 2 عاملی بار ضرایب( 1: گیردمی قرار موردسنجش معیار سه توسط شاخص، پایایی

 بار عاملیضرایب 

 مقدار این اگر که شوندمی محاسبه سازه آن با سازه یک هایشاخص همبستگی مقدار محاسبه طریق از عاملی بارهای

 خطای واریانس از آن، هایشاخص و سازه بین واریانس که است مطلب این مؤید شود، 4/0 مقدار از بیشتر یا و برابر

 مناسب برای ملاک مقدار بنابراین،. است قبولقابل گیریاندازه مدل آن مورد در پایایی و بوده بیشتر سازه آن گیریاندازه
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 حذف سؤال آن ،شد 4/0 از کمتر سؤالاتی عاملی بار مدل، اجرای از پس چنانچه باشد؛می 4/0 عاملی بارهای ضرایب بودن

است  4/0سؤالات بیشتر از  بار عاملیتمامی  3 شکلآن قرار نگیرد. مطابق  تأثیرسایر معیارها تحت  بررسی تا شودمی

 مناسبی دارد. پایایی نتیجه گرفت که مدل، توانمیلازم نیست و  کدامهیچرو حذف ازاین

 

 
 متغیرها بار عاملی .3 شکل

 

 ترکیبی() مرکبو پایایی همگرا  ییروا آلفای کرونباخ،

گیری را مشخص اندازه یهامدلپایایی ترکیبی بیانگر میزان همبستگی سؤالات یک بعد به یکدیگر برای برازش کافی 

ها دو شاخص گیریاندازه نیا نیب یگیری شوند همبستگچند روش اندازه ایدو  قیاز طر صهیچند خص ای کی هرگاه. کندیم

کند بالا باشد، گیری میرا اندازه یواحد صهیخصهایی که نمرات آزمون نیب یسازد. اگر همبستگیمهم اعتبار را فراهم م

شود  دهیسنج دیکه آزمون آنچه را که بااز این نانیاطم یبرا یهمبستگ نیا وجود باشد.اعتبار همگرا می یپرسشنامه دارا

شود. محاسبه می )CR( 2و پایایی مرکب )AVE( 1استخراج انسیوار نیانگیهمگرا م ییروا یاست. برا یضرور سنجد،یم

 برقرار باشد: ریروابط ز دیبا
CR>0.7 

AVE>0.5 
 برابر حداقل AVE اگر. شد استفاده CR معیار از ترکیبی پایایی ضریب و AVE معیار از همگرا، ییروا محاسبه به منظور

 است قادر پنهان ریمتغ یک که معنی این به. برخوردارند مناسبی همگرای روایی از متغیرها که است آن بیانگر باشد، 5/0 با

 تحقیق این در اینکه به توجه (. با45:1397غیاثوند،) دهد حیتوض متوسط طوربه را خود هایشاخص واریانس از نیمی از بیش

 همگرای روایی لذا است، 5/0 بالای تحقیق متغیرهای تمامی برای (AVEشده )استخراج انسیوار میانگین شاخص

                                                            
1. Average Variance Extracted (AVE) 

2. Composite Reliability (CR) 



 1405 پاییز، 3، شمارۀ 13گردشگری شهری، دورۀ  مجله                                                                                                 54

. سنجندرا می گیریاندازه ابزار پایایی کرونباخ، آلفای ضریب و (CRترکیبی ) پایایی ضریب. شودمی دییتأ مدل متغیرهای

 برای کرونباخ آلفای ضریب و (CRترکیبی ) پایایی ضریب مقدار اینکه به توجه با دهد،می نشان (2) جدول که گونههمان

 پذیرشقابل حد در پرسشنامه در موجود متغیرهای هایسؤال پایایی بنابراین است، 7/0 از بیشتر متغیرهای پژوهش تمامی

 .باشندمی
 

 نتایج روایی همگرا، پایایی مرکب و آلفای کرونباخ. 2جدول 

 متغیرهای پژوهش
 میانگین واریانس استخراجی

(AVE>0.5) 
 ضریب پایایی ترکیبی

(CR>0.7) 
 ضریب آلفای کرونباخ

(Alpha>0.7) 

616/0 توسعه گردشگری فرهنگی  836/0  338/0  

781/0 رویدادهای تفریحی  926/0  908/0  

740/0 رویدادهای فرهنگی  941/0  884/0  

803/0 رویدادهای ورزشی  958/0  920/0  

658/0 وکارکسبرویدادهای   918/0  844/0  

 

 با توجه به جدول فوق:

  شدهاستخراج انسیوار نیانگیممقدار (AVE) شود.است بنابراین روایی همگرا تائید می 5/0تر از بزرگ 

 مقدار پایایی ( مرکبCR)  شودمیبنابراین پایایی مرکب تائید  تر استبزرگ 7/0در تمامی موارد از آستانه 

 شودمیبنابراین پایایی پرسشنامه تائید  تر استبزرگ 7/0در تمامی موارد از آستانه  مقدار آلفای کرونباخ. 

 روایی واگرا

 سایر با سازه آن همبستگی مقابل در هایششاخص با سازه یک همبستگی میزان مقایسه از واگرا، روایی بررسی برای

 برای AVE میزان که است قبولقابل سطح در وقتی واگرا روایی. شد گرفته بهره لاکر و فورنل روش از استفاده با هاسازه

 در( هاسازه بین همبستگی ضرایب مقدار مربع یعنی) دیگر هایسازه و سازه آن بین اشتراکی واریانس از بیشتر سازه هر

 حاضر، از پژوهش در مکنون متغیرهای AVE جذر مقدار است، مشخص (3) شماره جدول در که گونههمان. باشد مدل

( مکنون متغیرهای) هاسازه حاضر، پژوهش در که داشت اظهار توانمی رو،ازاین. است بیشتر ،هاآن میان همبستگی مقدار

 .است مناسبی حد در مدل واگرای روایی ،دیگربیانبه. دیگر هایسازه با تا دارند خود هایشاخص با بیشتری تعامل مدل، در
 نتایج روایی واگرا .3جدول 

  توسعه گردشگری فرهنگی تفریحی فرهنگی ورزشی وکارکسب

    785/0  گردشگری فرهنگیتوسعه  

   884/0  353/0  رویدادهای تفریحی 

  860/0  417/0  471/0  رویدادهای فرهنگی 

 896/0  205/0  515/0  381/0  رویدادهای ورزشی 

811/0  420/0  342/0  479/0  417/0  وکارکسبرویدادهای  

 

 برازش مدل ساختاری

. مدل رسدمیگیری نوبت به برازش مدل ساختاری اندازه هایمدلبعد از برازش  PLSدر  هادادهمطابق با الگوریتم 

همراه با روابط  به سؤالات )متغیرهای آشکار( کاری ندارد و تنها متغیرهای پنهان و گیریاندازهساختاری برخلاف مدل 

 .گرددمیبررسی  هاآنمیان 
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 :𝑸𝟐یا  بینیشپ( یا آزمون ارتباط CV redو شاخص افزونگی ) 2Rمعیار 

R2 رودمیسازی معادلات ساختاری به کار گیری و بخش ساختاری مدلمعیاری است که برای متصل کردن بخش اندازه 

زای های درونمربوط به سازه 2R هرچه مقدار. گذاردمیزا زا بر یک متغیر درونو نشان از تأثیری دارد که یک متغیر برون

مقادیر  به عنوانرا  67/0و  33/0، 19/0( سه مقدار 303: 1998) 1چینمدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است. 

با توجه به سه مقدار ملاک،  2Rمطابق با جدول زیر، مقدار  ضعیف، متوسط و قوی برای برازش مدل معرفی کرده است

ست. این ا Q2 دومین شاخص برازش مدل ساختاری، شاخصمناسب بودن برازش مدل ساختاری را تائید ساخت.  توانمی

کند. به اعتقاد زا را مشخص میهای درونبینی مدل در سازه( معرفی شد، قدرت پیش324: 1975) 2معیار که توسط گیسر

زای مدل را داشته بینی متغیرهای درونقبول هستند، باید قابلیت پیشهایی که دارای برازش ساختاری قابلمدل هاآن

کافی بر یکدیگر  تأثیرها شده باشند، سازهتعریف به درستیها مدل، روابط بین سازه که اگر در یکاست ین معنی ه اباشند. ب

، 15/0 ( سه مقدار4: 2009) 3هنسلر و همکاران (.1397:45غیاثوند،تائید شوند ) به درستیها گذاشته و از این راه فرضیه

(. مقادیر مربوط به Henseler,2009:4اند )بینی کم، متوسط و قوی تعیین نمودهقدرت پیش به عنوانرا  35/0و  2/0

بینی قوی دارای قدرت پیش شدهمنعکساست. با عنایت به مقدار  شدهداده( نمایش 4متغیرها در جدول شماره ) 2Qشاخص 

 برازش قوی مدل ساختاری پژوهش است. دهندهنشانتوان عنوان نمود که نتایج و می باشندیم
 

 Q2 مقادیر تعیین ومقادیر ضریب . 4جدول 

  Q2 یرمقاد R2 مقادیر

337/0  385/0  توسعه گردشگری فرهنگی 

 

 برازش مدل کلی

 .شودمیق رابطه زیر محاسبه این معیار از طری شودمیاستفاده  GOFبرای بررسی برازش مدل کلی تنها یک معیار به نام 

GOF = √Communalities  × R
2
 

 

GOF=√0/458 × 0/306 = 0/374 
Communalities 2هر سازه است و  کیر اشتراین مقادیانگینشانة مR مدل  زایدرون هایهسازر ین مقادیانگیز مقدار مین

با . (Henseler et al., 2009: 5) هستند GOFبرای  یف، متوسط و قویر ضعیمقاد 36/0و  25/0، 10/0است. سه مقدار 

 دل کلی پژوهش است.دهنده برازش قوی ماست و نشان 374/0شده برابر با توجه به مقدار محاسبه

. رسدمیتحقیق  هایفرضیهون ، مدل ساختاری و مدل کلی، نوبت به بررسی و آزمگیریاندازهپس از بررسی برازش مدل 
 شده است.ارائه زیر هایشکلاصلی پژوهش به شرح  یهفرضبرای آزمون  plsافزار مدل اجراشده در محیط نرم

                                                            
1. Chin 
2. Gieser 

3. Henseler et al 
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 های پژوهش در حالت معناداریمدل ساختاری بررسی فرضیه. 4 شکل

 

 
 استاندارد ضریب حالت در فرضیه پژوهش ساختاری مدل. 5 شکل
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نتایج حاکی از  فرهنگیرویدادهای تفریحی بر توسعه گردشگری  تأثیر، در ارتباط با 4با عنایت به نتایج مندرج در شکل 

 توانیمباشد و می 96/1تر از بزرگی که این مقدار اگونهبهاست  423/2برابر با آمده دستبه Tآماره مقدار  آن است که

 یبضر ،5شکل با توجه به  ینهمچنمعناداری دارد.  تأثیر فرهنگی گردشگری توسعه بر تفریحی رویدادهای عنوان نمود که

 یممستق به صورت تأثیر ینآمده مثبت است ادستبه یرمس یباست، ازآنجاکه ضر (β=0 /276)برابر با  آمدهدستبه یرمس

 .مثبت و معناداری دارد تأثیرفرهنگی  گردشگری توسعه بر تفریحی رویدادهای عنوان نمود توانیم. پس باشدیم

نتایج حاکی  فرهنگی گردشگری توسعه بر وکارکسب رویدادهای تأثیر، در ارتباط با 4با عنایت به نتایج مندرج در شکل 

 توانیمباشد و می 96/1تر از بزرگی که این مقدار اگونهبهاست  064/2برابر با آمده دستبه Tآماره مقدار  از آن است که

، 5با توجه به شکل  ینهمچنمعناداری دارد.  تأثیر فرهنگی گردشگری توسعه بر وکارکسب رویدادهایعنوان نمود که 

 به صورت تأثیر ینآمده مثبت است ادستبه یرمس یباست، ازآنجاکه ضر (β=0 /204)برابر با  آمدهدستبه یرمس یبضر

 مثبت و معناداری دارد. تأثیر فرهنگی گردشگری توسعه بر وکارکسب رویدادهای عنوان نمود توانیم. پس باشدیم یممستق

بر توسعه گردشگری فرهنگی نتایج حاکی از  ورزشیرویدادهای  تأثیر، در ارتباط با 4با عنایت به نتایج مندرج در شکل 

 توانیمباشد و می 96/1تر از بزرگی که این مقدار اگونهبهاست  311/2برابر با آمده دستبه Tآماره مقدار  آن است که

 یب، ضر5شکل با توجه به  ینهمچنمعناداری دارد.  تأثیر فرهنگی گردشگری توسعه بر تفریحی عنوان نمود که رویدادهای

 یممستق به صورت تأثیر ینآمده مثبت است ادستبه یرمس یباست، ازآنجاکه ضر (β=0 /228)برابر با  آمدهدستبه یرمس

 .مثبت و معناداری دارد تأثیرفرهنگی  گردشگری توسعه بر ورزشی رویدادهای عنوان نمود توانیم. پس باشدیم

رویدادهای فرهنگی بر توسعه گردشگری فرهنگی نتایج حاکی از  تأثیر، در ارتباط با 4با عنایت به نتایج مندرج در شکل 

 توانیمباشد و می 96/1تر از بزرگی که این مقدار اگونهبهاست  570/4برابر با آمده دستبه Tآماره مقدار  آن است که

 یب، ضر5شکل با توجه به  ینهمچنمعناداری دارد.  تأثیر فرهنگی گردشگری توسعه بر تفریحی عنوان نمود که رویدادهای

 یممستق به صورت تأثیر ینآمده مثبت است ادستبه یرمس یباست، ازآنجاکه ضر (β=0 /359)برابر با  آمدهدستبه یرمس

 .مثبت و معناداری دارد تأثیرفرهنگی  گردشگری توسعه بر فرهنگی رویدادهای عنوان نمود توانیم. پس باشدیم

 

 بحث

 دهندهتشکیل هایمؤلفهبه عنوان یکی از  تفریحی یدادهایرو در این پژوهش نشان داد که آمدهدستبه هاییافته

با توجه به ضریب مسیر  ی بر توسعه گردشگری فرهنگی دارد.معنادار تأثیر 276/0با ضریب مسیر  رویدادهای اجتماعی

 ایگونهبهبرگزاری رویدادهای تفریحی بر توسعه گردشگری فرهنگی مثبت است  تأثیراست  276/0که مثبت  آمدهدستبه

یج این انت زمینه را برای جذب گردشگران و گردشگران فرهنگی فراهم نماید. تواندمیکه برگزاری رویدادهای تفریحی 

 (1402) یلاشک و کجور ، صلاحی(1402همکاران ) و ، منوچهری(2024) همکاران و اندرسونپژوهش  هاییافتهبخش با 

 و ساکنان علاقه رویدادهای تفریحیعنوان نمود که  توانیمحاصل از این بخش  هاییافتهدر تبیین همخوانی دارد. 

 محلی، سطح در فرهنگی گردشگری توسعه فرصت رویدادهایی چنین ازآنپس. کنندیم جلب خود به را گردشگران

 کنندیم فراهم را کل یک عنوان به جامعه برای اقتصادی مزایای و وکارکسب سطح در توسعه برای چندگانه هایفرصت

 روابط توسعه امکان کوچک رویدادهای. باشد زیاد بسیار تواندمی محلی جامعه برای تفریحی رویداد یک برگزاری مزایای

 فراهم گردشگری محصول برای افزوده ارزش و یدجد مشاغل، اقتصادی ریتأث رأس در را ساکنان و بازدیدکنندگان بین

 کیفیت بر توجهیقابل محیطیزیست و فرهنگی تأثیرات گردشگری واضح اقتصادی مزایای از فراتر حال این با کندیم

 مقصد نیز دارد. ساکنان زندگی
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 وکارکسبفرهنگی نتایج نشان داد که رویدادهای مبتنی بر  گردشگری توسعه بر وکارکسب رویدادهای تأثیردر ارتباط با 

عه و گسترش گردشگری فرهنگی دارد. با عنایت به اینکه مقدار ضرب مسیر معناداری بر توس تأثیر 204/0با ضریب مسیر 

بیشتر باشد زمینه نیز برای جذب گردشگری  وکارکسبعنوان نمود که هر اندازه رویدادهای متناسب با  توانیممثبت بود 

، (1400همکاران ) و بستخوشه، (1402همکاران ) و پژوهش علیخانی هاییافتهاین بخش با  یجنتا .شودیمفرهنگی بیشتر 

به منزله ایجاد فرصتی  یدادهارواین نوع از  کهعنوان نمود  توانیمدر تبیین نتایج این بخش  همخوانی دارد. (2022) کولها

 شودیمخصوصی و مدیریت ارتباط برگزار شود که این امر باعث  وکارکسببرای تجارت و فروش یا رویدادهایی برای 

گردشگران زیادی را جذب کنند که این امر به نوبه خود زمینه را برای گسترش  یدادهارواین  تأثیرمقاصد گردشگری تحت 

 .مایدنیمگردشگری فرهنگی فراهم 

 آمدهدستبهآن بود ضریب مسیر  تأیید نتایج حاصل از رویدادهای ورزشی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیردر ارتباط با 

عنوان نمود که هر اندازه رویدادهای ورزشی برگزار شود زمینه  توانیمو با توجه به مثبت بودن ضریب مسیر  228/0برابر با 

 منوچهری ،(2024) همکاران و پژوهش اندرسون هاییافتهنتایج این بخش با . گرددیمنیز برای ورود گردشگران نیز بیشتر 

عنوان نمود که  توانیمدر تبیین نتایج این بخش  .دارد همخوانی( 1402) یلاشک و کجور صلاحی ،(1402همکاران ) و

کم رونق گردشگری باشند و تصویری  یهافصلبه عنوان ابزاری برای جذب گردشگران در طی  تواندمیرویدادهای ورزشی 

 از مقصد و آگاهی از آن را در ذهن گردشگران ایجاد کنند.

بود و  359/0رابر با ب آمدهدستبه، ضریب مسیر رویدادهای فرهنگی بر توسعه گردشگری فرهنگی تأثیردر ارتباط با 

عنوان نمود که هر اندازه که رویدادهای  توانیمبا توجه به مثبت بودن ضریب مسیر  قرار گرفت. تأییدفرضیه پژوهش مورد 

 پژوهش هاییافته با بخش این نتایج .گرددیمفرهنگی بیشتر برگزار شود زمینه نیز برای جذب بیشتر گردشگر فراهم 

در تبیین  .دارد همخوانی( 1402) یلاشک و کجور صلاحی ،(1402همکاران ) و منوچهری ،(2024) همکاران و اندرسون

یعنی رویدادهای فرهنگی از بعد بهبود کیفیت زندگی به واسطه  یدادهارونقش این عنوان نمود که  توانیمنتایج این فرضیه 

فراهم نمایند.  فرهنگی و آموزشی برای ساکنین هایفرصت ، توسعه مقاصد، ارتقایزاییاشتغالتقویت اقتصاد محلی، 

 به رویدادها کنند جذب را المللیبین و ملی محلی بازدیدکنندگان و گردشگران توانندمی هاجشنواره و همچنین رویدادها

 فضاهای از منطقی استفاده موجب گردشگری و رویدادهای کنندیم کمک هازیرساخت و هاجاذبه ترویج و توجه جلب

... و هاهتل هارستوران اداره غذایی مواد تهیه نظیر خدماتی امکانات آوردن فراهم در محلی جوامع مشارکت شوندیم محلی

 عنوان رویدادها و در این میان رویدادهای فرهنگی به اوصاف این با. شودیم جامعه بر بلندمدت در اقتصادی سود سبب

 .آوردیم بار به محلی جوامع برای توجهیقابل پیامدهای که شده محسوب بومی ملی هاییهسرما

 

 گیرینتیجه

 هاجشنواره شامل رویدادهای صنعت. دارد متعددی دلایل گردشگری فرهنگی توسعه بر رویدادهای اجتماعی اثر بررسی

 توسعه در مهمی نقش رویدادهای صنعت است، گسترش حال در سرعت به هاگردهمایی و هانمایشگاه هاکنفرانس

 شناخته گردشگری صنعت هایبخش رشدترین به رو از یکی رویداد گردشگری کنونی دنیایی در. دارد گردشگری فرهنگی

 ایجاد و مقصد برند عاطفی تصویر و شناختی تصویر ایجاد به تواندمی کوچک ابعاد با حتی گردشگری رویدادهای شوندیم

 تأثیربررسی  به پژوهش ایــن در شود، منجر منطقه آن از خارج بازدیدکنندگان جذب و گردشگری مقصد برای شهرت

حاصل از این پژوهش نشان داد که  یهاافتهی است. شدهپرداختهرویدادهای اجتماعی بر توسعه گردشگری فرهنگی 

ضریب معناداری بر توسعه و گسترش گردشگری فرهنگی دارد.  تأثیر وکارکسبرویدادهای فرهنگی، تفریحی، ورزشی و 
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با توجه است.  آمدهدستبه 337/0رویدادهای اجتماعی مورد مطالعه در این پژوهش برابر با  تأثیربرای  آمدهدستبهتعیین 

متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته یعنی توسعه گردشگری فرهنگی  تأثیرمیزان  توانیم آمدهدستبهتعیین به میزان ضریب 

فرهنگی،  یدادهایرونتایج حاصل از این پژوهش نشان داد که رویدادهای اجتماعی یعنی  در حد متوسط ارزیابی کرد.

 توانندمی هادولت روازاینراهی باشد تا گردشگران فرهنگی بیشتری را جذب کرد.  تواندمی وکارکسبورزشی، تفریحی و 

 از رونق گردشگری فرهنگی استفاده کنند.از رویدادهای اجتماعی به عنوان بخشی از استراتژی در بازاریابی گردشگری و 

را  تأثیرگذاریرویداد تفریحی دارای بیشترین ضریب مسیر و بیشترین  تأثیربین رویدادهای مورد بررسی از نظر میزان 

. است تأثیرگذار و مهم بسیار فرهنگی گردشگری توسعه در اجتماعی رویدادهای نقشبا عنایت به نتایج پژوهش داشت. 

 :کنند کمک محلی فرهنگ ارتقاء و گردشگران جذب به مختلف طرق به توانندمی رویدادها این

 برای توجه جلب نقاط عنوان به تواندمی فرهنگی هایفستیوال و ،هانمایشگاه ها،جشنواره برگزاری: گردشگران جذب -

 .کند ترغیب فرهنگی مقصدهای به سفر به را هاآن و کند عمل گردشگران

 فراهم محلی رسوم و آداب و غذا موسیقی، هنر، نمایش برای فرصتی اجتماعی رویدادهای: محلی فرهنگ جیترو -

 .کند کمک منطقه تاریخ و فرهنگ با گردشگران آشنایی به تواندمی که کنندمی

 مشارکت به را ساکنین و کنند تقویت را جامعه به تعلق و هویت احساس توانندمی رویدادها این: محلی هویت تقویت -

 .کنند ترغیب اجتماعی و فرهنگی هایفعالیت در

 ،هاهتل مانند گردشگری، خدمات برای تقاضا افزایش باعث معمولاً اجتماعی رویدادهای: اقتصادی هایفرصت ایجاد -

 .کندمی کمک منطقه اقتصادی رشد به که شوندمی ونقلحمل خدمات و ،هارستوران

 محلی وکارهایکسب و هنرمندان ها،سازمان میان همکاری ساززمینه توانندمی رویدادها این: همکاری و سازیشبکه -

 .کنند کمک اقتصادی و اجتماعی روابط تقویت به و باشند

 و مثبت تأثیرات توانندمی و کنندمی ایفا فرهنگی گردشگری توسعه در کلیدی نقش اجتماعی رویدادهای ،طورکلیبه

 .باشند داشته گردشگران و محلی جوامع بر پایداری

 

 حامی مالی
 .نداشته استمالی این مقاله حامی 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش
 اند.های انجام پژوهش سهم برابر داشتهنویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 

 تضاد منافع
 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندنویسندگان اعلام می

 

 و تشکرتقدیر 
کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقاله را انجام دادند، تشکر و قدردانی  ویژهبهکه در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند،  کسانیهمهنویسندگان از 

 .نمایندمی
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 منابع

 و( توسعه گردشگری رویداد )با تاکید بر رویدادهای فرهنگی سنجیامکان(. 1398اسماعیل. ) ،قادری و یمهد، کروبی ؛نگار ،جلیلیان

-35(، 45)14. فصلنامه مطالعات گردشگری .(همدان شهر مطالعه موردی:) گردشگریآن بر تعدیل فصلی بودن مقصدهای  تأثیر
56. https://doi.org/10.22054/tms.2019.27611.1794 

 ابوالقاسم حکیم بزرگداشت رویداد گردشگری در گردشگران جذب بر مؤثر (. عوامل1402) سحر. شیخونی، و جهانیان، منوچهر

 https://doi.org/10.22034/toc.2023.393815.1116 .23-14(، 13)4، فرهنگنشریه گردشگری طوس.  شهر در فردوسی

(. 1400. )امیرحسین ،سیگارودی پورباقری و مجتبی، جاودان ؛عبدالرضا ،افتخاری ینالدرکن ؛منوچهر ،جهانیان؛ فرزانه ،بست خوشه

. 20-5 ،(5)2 ،فرهنگ گردشگری. ذینفعان بر تأکید با گردشگری فرهنگی رویدادهای در مدیریت الگوی بر تحلیلی
https://doi.org/10.22034/toc.2023.393815.1116 

 سرخ طلای جشنواره: شناسی مورد) ایران در رویداد گردشگری استراتژیک تحلیل(. 1397. )فرزانه بست، خوشه و مهدی سقایی،

 https://doi.org/10.22111/gaij.2018.4091. 94-75 ،(27)8 ،ایمنطقه - شهری آمایش و جغرافیا(. قائنات شهرستان

بر  یفرهنگ یدادهایرو تأثیر ی(. بررس1398. )دیترکاشوند، سع و نبیز ،یباغ یهاشم ؛سید اسحاق ان،یجلال ؛زدانی ،یرمحمدیش

. 161-147، (31)8 ،یو توسعه گردشگر ریزیبرنامه)مورد مطالعه: شهر کرج(.  یمقصد گردشگر یو عاطف یشناخت ریتصو
https://doi.org/10.22080/jtpd.2020.14641.2888 

 هایپژوهش .ورزشی رویدادهای طریق از کارآفرینی و پایدار گردشگری نوآورانه توسعه (.1402) لاشکی، کیا. و صلاحی کجور، عظیم

 https://doi.org/10.30473/arsm.2023.9938 .37-25(، 1)12 کاربردی در مدیریت ورزشی،

 بخش روستاهای توسعه بر انار جشن گردشگری رویداد برپایی تأثیر ( بررسی1402) مرادی، امیدعلی. و علیخانی، مسلم؛ عزمی، آئیژ

 https://doi.org/10.22034/toc.2023.380044.1107 .63-54(، 12)4، نشریه گردشگری فرهنگپاوه.  شهرستان باینگان

 فضای بر نهادگرایانه تحلیلی(. 1399. )علی مازاریزدی، عرب و سیدمجتبی محمودزاده، ؛محمود ،پورحسن ؛محمدرضا فرزین،

. 34-1 ،(50)15 ،(جهانگردی مطالعات) گردشگری مدیریت مطالعات. ایران گردشگری بخش کارآفرینی و وکارکسب
https://doi.org/10.22054/tms.2020.42394.2139 

 ،(جهانگردی مطالعات) گردشگری مدیریت مطالعات. الکترونیک گردشگری در وکارکسب مدل طراحی(. 1400. )امیرمحمد کلابی،

16(53)، 331-357 .https://doi.org/10.22054/tms.2021.47381.2217 

 یعوامل مؤثر بر گردشگر یی(. شناسا1402محمودرضا. )، یمیمستق و یدمهدیص، سهیو؛ دمحمدرضایس ،ینیحس ؛فریده ،یکمر

. 121-94 ،(70)21 ،و توسعه ایجغراف هینشر. نانهیفرصت کارآفر پنجرهاز مفهوم  یاستعار ی: خوانشرانیدر ا یفرهنگ
https://doi.org/10.22111/gdij.2023.7419 

 تخصیص از شدهادراک عدالت و انصاف تحلیل(. 1400. )علی نژاد، فهیمی و سیدمصطفی ثانی، طیبی؛ باقر مرسل،؛ حسام مرادی،

  .218-205 ،(52)20 ،جوانان و ورزش راهبردی مطالعات. ورزشی رویداد گردشگری به منابع

 جشنواره بر مبتنی محور رویداد گردشگری توسعه بر کیفی تحلیلی(. 1402. )حمید اسکندری، و سعدی محمدی،؛ سوران منوچهری،

. 32-1 ،(46)13 ،ایمنطقه - شهری آمایش و جغرافیا. مریوان شهر خیابانی تئاتر المللیبین
https://doi.org/10.22111/gaij.2022.41197.2997 

در توسعه صنعت  یفرهنگ یگردشگر هایشاخصاثرات  یابی(. ارز1401. )نیحس ،یصرام و حسن ،یمحمد کیب ؛یدعلیس ،یموسو

 . 32-17، (6)2 ،یشهر طیو توسعه مح ریزیبرنامهشهر اصفهان(.  ؛ی)مطالعه مورد یگردشگر

 یگردشگر. یفرهنگ یگردشگر هایارزش یچوگان بر مبنا یمفهوم گردشگر نیی(. تب1401افشار. ) ،هنرور و ومرثیک ،مولادوست

 https://doi.org/10.22133/tlj.2023.388721.1083. 185-167 ،(14)7 ،و اوقات فراغت

توسعه  ی(. مدل مفهوم1398فرهاد. ) ،یغفار و کامران ،یمحمدخان ؛درضایس ،یریام یصالح ؛دیحم ،یضرغام بروجن ؛مهنا ،بیننیک

 .102-73، (14)7 ،یگردشگر یمطالعات اجتماع. بیفراترک کردیبا رو یفرهنگ یگردشگر داریپا
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