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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

This study investigates the mechanisms underlying tourists’ place 

attachment and sense of place within the historical Zandiyeh 

complex in Shiraz. Sense of place and the place attachment are 

central components to tourism and historic environment research. 

These components explain how individuals perceive, experience, 

and develop emotional connections with specific locations. These 

concepts enhance the quality of tourism experiences and help 

sustain the cultural values of historic environments. This applied 

research adopts a qualitative methodology and thematic analysis. 

Data were collected through open-ended questions based on 

experiential narratives from 61 tourists and citizens. The analysis 

included 138 textual narratives using MAXQDA software. The 

findings reveal that the sense of place in the Zandiyeh historical 

complex emerges from the interaction between two main 

dimensions: functional and perceptual–experiential components. 

The Functional components, including land-use, accessibility, and 

physical characteristics, provide the initial framework for 

experiencing the place, while perceptual–experiential components, 

including objective landscape, subjective landscape, meaning, 

memory, and sensory experience, play a decisive role in 

transforming a historic space into a meaningful place for users. The 

results demonstrate that enhancing the sense of place in historic 

environments cannot be achieved solely through physical 

conservation and the preservation of architectural values; rather, it 

requires simultaneous attention to the symbolic, identity-related, 

social, and experiential dimensions of place. Accordingly, policies 

for the management and regeneration of historic areas should move 

beyond the preservation of physical elements and focus on 

strengthening identity-defining features, improving environmental 

experience, and developing cultural and social activities. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Historic urban areas represent some of the 

most valuable cultural, social, and spatial 

assets of cities. Beyond their architectural 

significance and historical importance, 

these environments function as living 

settings where collective memories, social 

interactions, cultural practices, and human 

experiences are continuously produced and 

reproduced. They provide a physical and 

symbolic connection between the past and 

the present, allowing communities and 

visitors to engage with layers of historical 

meaning embedded in urban space. 

However, contemporary processes of rapid 

urbanization, modernization, and spatial 

transformation have created significant 

challenges for historic environments. The 

rising emphasis on physical development 

and infrastructure improvement has often 

led to the neglect of the perceptual, 

emotional, and symbolic dimensions of 

place. Consequently, many historic areas 

have experienced declining environmental 

quality, weakened relationships between 

people and place, and spatial identity 

gradual erosion. 

Recent studies in architecture, urban 

planning, environmental psychology, and 

tourism emphasize the experiential 

dimensions of historic environments. 

Rather than treating places as static, these 

approaches highlight their dynamic 

nature—outcomes of interaction among 

physical structures, social activity, cultural 

meanings, and human experience. In this 

context, the frameworks of “sense of place” 

and “place attachment” are central to 

understanding how individuals connect 

with their environments. 

Sense of place is a multidimensional 

concept that describes the relationship 

between individuals and their surroundings 

through perceptual, emotional, cognitive, 

and symbolic processes. It emerges from 

the interaction among a place's physical 

characteristics, its functional patterns, 

social relationships, cultural values, and 

users’ personal experiences. Unlike 

traditional approaches that define place 

primarily through physical characteristics, 

contemporary interpretations consider place 

as a meaningful construct created through 

human engagement. A physical space 

becomes a meaningful place when it is 

capable of generate identities, emotional 

responses, memories, and personal or 

collective associations among its users. 

A sense of place extends beyond visual 

appreciation and architectural quality. It 

includes memories, historical narratives, 

cultural meanings, lived experiences, and 

emotional responses that influence how 

individuals understand and value a place. 

Historic environments are particularly 

important in this regard because they 

contain multiple layers of meaning 

accumulated over time. Their architectural 

authenticity, cultural narratives, and 

connection to collective memory offer 

individuals opportunities to experience 

identity, continuity, and belonging. 

Therefore, historic places are not only 

preserved physical remains of the past but 

also active environments where meanings 

are continuously interpreted and 

reconstructed. 

Place attachment, as a concept closely to 

the sense of place, refers to the emotional, 

cognitive, and behavioral relationship that 

individuals develop with specific 

environments. This attachment emerges 

through direct experiences, social 

interactions, personal memories, and 

recognition of the symbolic and functional 

values of places. In tourism studies, place 

attachment has gained considerable 

attention because it influences visitors’ 

satisfaction, emotional engagement, 

destination loyalty, intention to revisit, and 

willingness to recommend destinations to 

others. Understanding how place 

attachment develops is therefore essential 

for improving tourism experiences and 

supporting the sustainable management of 

heritage environments. 

Despite increased focus on these concepts, 

numerous studies examine sense of place 

and place attachment separately. Research 

often prioritizes physical, architectural, or 

historical aspects, paying less attention to 

how environmental qualities become 

meaningful experiences. The relationship 

between physical features, user perceptions, 

lived experiences, and emotional bonds 

with historic places remains underexplored. 

As the value of historic environments 
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depends on both preservation and user 

interpretation, further study is necessary to 

reveal how the sense of place and 

attachment arises. 

The Zandiyeh historical complex in Shiraz, 

Iran, provides an appropriate context for 

investigating these relationships. As one of 

the most significant heritage complexes in 

Iran, it includes several significant historic 

components, including Vakil Bazaar, Vakil 

Mosque, Vakil Bathhouse, Karim Khan 

Citadel, and Nazar Garden (Pars Museum). 

The complex represents a unique 

combination of architectural heritage, 

commercial activities, cultural practices, 

and everyday urban life. Unlike purely 

preserved heritage sites, the Zandiyeh 

complex continues to function as a living 

urban environment where residents, 

visitors, traders, and cultural activities 

interact. This combination of historical 

significance and contemporary use creates a 

complex experiential setting in which 

meanings are produced, and place 

attachment can develop. 

This study specifically investigates how the 

Zandiyeh historical complex contributes to 

tourists’ sense of place and place 

attachment, contending that the experiential 

and symbolic dimensions of the 

environment are crucial for forming these 

bonds. It seeks to identify which 

environmental, experiential, and symbolic 

factors enable users to develop meaningful, 

emotional relationships with this historic 

urban environment. 

 

Methodology 

This applied study employed a qualitative 

approach and thematic analysis. Qualitative 

methods are chosen because sense of place 

and place attachment involve subjective 

perceptions and emotions that cannot be 

captured by quantitative data alone. These 

methods let researchers explore how 

individuals experience, interpret, and form 

connections with places through direct 

encounters. 

Data were gathered through open-ended 

questions about participants’ personal 

experiences. The questionnaire was 

distributed online to those who had visited 

the Zandiyeh complex. Questions covered 

perceptions, emotions, memories, and 

interpretations of the complex’s parts, 

especially the five main components: Vakil 

Bazaar, Vakil Bathhouse, Vakil Mosque, 

Nazar Garden (Pars Museum), and Karim 

Khan Citadel. 

A total of 61 participants contributed to the 

study, providing 138 textual narratives 

describing their experiences. Purposeful 

sampling was employed to ensure that 

participants had direct experience of the 

environment under study. Data collection 

sustained until theoretical saturation was 

reached, meaning that additional narratives 

no longer generated substantially new 

concepts or themes. 

Narratives were analyzed in MAXQDA 

using thematic analysis. First, researchers 

reviewed texts multiple times to understand 

overall experiences. They then identified 

units related to spatial perception, emotions, 

environmental qualities, and meanings. 

Initial codes were created inductively to 

allow themes to emerge from the narratives, 

rather than from preset categories. 

Next, similar codes were grouped into 

categories. These categories were 

synthesized into main themes that reflect 

key dimensions of sense of place: 

accessibility, function, physical structure, 

objective landscape, and subjective 

landscape. Environmental challenges, such 

as insufficient services, limited facilities, 

poor lighting, and functional issues, were 

also identified as negative factors for 

visitors. 

Several strategies were applied to enhance 

the credibility and reliability of the 

research. These included multiple reviews 

of the collected narratives and the coding 

process, continuous comparison between 

the raw data and extracted themes, thematic 

consistency evaluation, and consultation 

with experts in urban design and historic 

urban environments. 

 

Results and discussion 
The findings indicate that the sense of place 

in the Zandiyeh historical complex is a 

multilayered phenomenon shaped through 

the interaction of physical, functional, 

perceptual, social, and symbolic 

dimensions. The analysis of the 

participants’ narratives demonstrates that 

no single dimension independently 
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accounts for users’ experiences. Instead, a 

sense of place emerges from the combined 

contribution and mutual reinforcement of 

different environmental and experiential 

factors. 

Among these dimensions, symbolic and 

meaningful aspects most strongly 

influenced visitor perceptions. Concepts 

such as connection to the past, historical 

identity, memorability, and culture recur in 

narratives. This illustrates visitors observe 

the Zandiyeh complex not just as historic 

buildings, but as a meaningful environment 

to connect with history, identity, and 

Shiraz’s memory. 

The perceptual and sensory dimension also 

played an imperative role in shaping 

memorable experiences. Participants 

frequently referred to architectural details, 

visual qualities, environmental sounds, 

spatial atmosphere, lighting conditions, and 

human presence as influential factors 

shaping their experiences. These findings 

demonstrate that historic environments 

create meaningful experiences through 

multiple senses rather than solely through 

visual appreciation. The combination of 

architectural character and social activity 

contributes to the formation of lasting 

mental images of places. 

From a functional perspective, activities’ 

diversity, accessibility, and spatial vitality 

were identified as important contributors to 

the sense of place. Among the different 

parts of the Zandiyeh complex, Vakil 

Bazaar demonstrated the strongest capacity 

to enhance visitors’ experiences. Its 

continuous commercial activities, social 

interactions, pedestrian presence, and 

everyday vitality transform it into an active 

and dynamic historic environment. In 

contrast, less active areas with fewer social 

interactions and limited functions provided 

weaker experiences of place attachment. 

At the physical level, architectural 

authenticity, spatial coherence, and 

preservation quality were recognized as 

fundamental factors shaping positive 

perceptions of the complex. However, the 

findings indicate that physical qualities 

alone are insufficient to create a strong 

sense of place. Historic elements become 

meaningful when they are supported by 

human activities, social interactions, and 

opportunities for experiential engagement. 

The findings suggest that the sense of place 

in the Zandiyeh historical complex should 

be understood as a dynamic process rather 

than a fixed characteristic determined only 

by physical attributes. This process begins 

with the perception of environmental 

qualities, develops through sensory and 

social experiences, and ultimately results in 

the formation of meanings and emotional 

bonds with the place. 

A major contribution of this study is 

highlighting the dominant role of meaning 

in historic environments. While 

conventional heritage conservation 

approaches have often prioritized physical 

preservation, the findings demonstrate that 

the long-term value of historic places 

depends largely on their ability to generate 

meanings and emotional connections 

among users. Physical conservation is 

necessary, but without considering human 

experience, it cannot fully support the 

creation of strong relationships between 

people and historic environments. 

The study also emphasizes the importance 

of social vitality in sustaining historic 

places. Vakil Bazaar illustrates how 

everyday activities and continuous human 

presence can preserve both historical value 

and social relevance. The findings suggest 

that historic environments remain 

meaningful when they continue to support 

social interaction, cultural practices, and 

everyday urban life. 

Furthermore, the research reveals a 

reciprocal relationship between the sense of 

place and place attachment. Positive 

experiences contribute to the formation of 

meanings and emotional connections, while 

stronger attachment reinforces users’ 

perceptions and appreciation of the place. 

This indicates that the relationship between 

people and historic environments is not 

linear but continuously reproduced through 

experience. 

 

Conclusion 

This study demonstrated that the sense of 

place and place attachment in the Zandiyeh 

historical complex are outcomes of a 

complex interaction among physical, 

functional, perceptual, social, and symbolic 
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dimensions. Although architectural 

authenticity and historical values provide 

the foundation for experiencing the place, 

symbolic factors such as memory, identity, 

meaning, and connection with the past play 

a central role in developing emotional 

relationships between users and historic 

environments. 

The results suggest that the management of 

historic places should move beyond a 

purely conservation-oriented approach 

toward an experience-based framework. 

Such an approach should consider users’ 

perceptions, social interactions, cultural 

activities, and meaning-making processes 

as equally important components of 

successful heritage management. 

The Zandiyeh historical complex represents 

a valuable example of a living heritage 

environment with significant potential to 

strengthen urban identity, enhance 

sustainable tourism experiences, and foster 

deeper relationships between people and 

place. Realizing this potential requires 

integrating architectural conservation with 

cultural planning, improving visitor 

services, and activating historic spaces 

socially. 
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 بستگیدل گیریشکل در شیراز زندیه تاریخی مجموعه نقش واکاوی هدف با حاضر پژوهش

 از مکانی بستگیدل و مکان حس. است شدهانجام مکان حس تحقق و گردشگران مکانی

 ییمعنا و عاطفی ادراکی، پیوندهای بیانگر که هستند گردشگری مطالعات در بنیادین مفاهیم

 تحت توجهیقابل طوربه را انگردشگر تجربه کیفیت توانندمی و اندتاریخی فضاهای با افراد

 زا استفاده با و ستا کیفی ماهیت نظر از و کاربردی هدف نظر از پژوهش این. دهند قرار تأثیر

 زا تجربه روایت بر بتنیم باز پرسشنامه طریق از هاداده. است شدهانجام مضمون تحلیل روش

 افزارنرم از استفاده با متنی روایت 13۸ مجموع در و شد گردآوری شهروند و گردشگر ۶1

MAXQDA تأثیر تحت زندیه مجموعه در مکان حس که داد نشان هایافته. گردید تحلیل 

 و( کالبدی هایویژگی و دسترسی کاربری،) عملکردی عوامل شامل اصلی مؤلفه دسته دو

 معنا، ها،مؤلفه این میان در. گیردمی شکل( ذهنی منظر و عینی منظر) تجربی_ادراکی عوامل

 و مکانی بستگیدل تقویت در را نقش بیشترین گذشته با پیوند و حسی غنای سرزندگی،

 ها،فعالیت وعتن دلیل به وکیل بازار همچنین. دارند گردشگران برای مثبت تجربه ایجاد

 میان در مکان حس ارتقای در را سهم بیشترین فضایی، پویایی و بالا حضورپذیری

 مکان حس ویتتق که است آن بیانگر پژوهش نتایج. است داشته مجموعه مختلف هایبخش

 به زمانهم توجه زمندنیا بلکه شود،نمی محدود کالبدی حفاظت به صرفاً تاریخی فضاهای در

 عناصر قویتت محیط، کیفیت بهبود نتیجه، در. است فضا تجربی و هویتی فرهنگی، ابعاد

 مکانی بستگیدل افزایش رد مؤثری نقش تواندمی فرهنگی هایبرنامه توسعه و بخشهویت

 .کند ایفا تاریخی هایبافت در گردشگری پایداری و گردشگران
 

 حس تحقق و گردشگران مکانی بستگیدل ایجاد در تاریخی بناهای نقش واکاوی(. 1405. )سهند ،لطفیو  فاطمه برزگر، ؛مهسا شعله، استناد:

 .1-21(، 3) 13، مجله گردشگری شهری. شیراز زندیه مجموعه: موردی مطالعه مکان
 http://doi.org/10.22059/jut.2026.399468.1313    
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 مقدمه
نی توجهی در بازآفریگردشگری شهری، نقش قابل هایترین گونهعنوان یکی از مهمگردشگری فرهنگی و تاریخی به

احی در ادبیات طر. کندمی یفاا شهرهافرهنگی  - هویت شهری، ارتقای کیفیت تجربه فضایی و تقویت پایداری اقتصادی

شود. حس حسوب مییکی از مفاهیم بنیادین در تبیین کیفیت محیط و تجربه فضایی کاربران م« حس مکان»شهری، 

های کالبدی، ییان ویژگامل ممکان بیانگر نوعی ارتباط ادراکی، عاطفی و معنایی میان فرد و محیط است که در نتیجه تع

اختی میان عنوان پیوند عاطفی و شنبه« مکانی بستگیدل»در امتداد این مفهوم،  گیرد.فعالیتی و اجتماعی مکان شکل می

ده به مفاهیم وجه گسترجود توافراد و مکان، نقش مهمی در تعمیق تجربه محیطی و تثبیت ارتباط انسان با فضا دارد. با 

ای نگی نقش فضاهچگومکانی در مطالعات شهری و گردشگری، هنوز ابهاماتی در خصوص  بستگیدلحس مکان و 

صورت مکانی را به بستگیدلها، حس مکان و توجهی از پژوهشگیری این روابط وجود دارد. بخش قابلتاریخی در شکل

تحقق حس  های مکان تاریخی، تجربه گردشگر واند و کمتر به تبیین سازوکار ارتباطی میان ویژگیمستقل بررسی کرده

حقق مکانی گردشگران و ت بستگیدلیجاد هدف واکاوی نقش فضاهای تاریخی در ا اند. این پژوهش بامکان پرداخته

گردشگران  های مؤثر بر این فرآیند را از منظر تجربهکند مؤلفهحس مکان در مجموعه تاریخی زندیه شیراز، تلاش می

گیری حس ی مؤثر بر شکلهاترین مؤلفهشناسایی و تحلیل نماید. در این راستا، پرسش اصلی پژوهش این است که مهم

های کالبدی، یژگیگونه در تعامل با ومکانی گردشگران چ بستگیدلاند و مکان در مجموعه تاریخی زندیه شیراز کدام

های ان در بخشگیرد. همچنین این پژوهش به بررسی تفاوت تجربه و ادراک گردشگرعملکردی و ادراکی فضا شکل می

 .ودن مشخص شف حس مکادازد تا نقش تفکیکی هر یک از فضاها در تقویت یا تضعیپرمختلف این مجموعه تاریخی می

ر توان در چند محوا میمکانی در حوزه گردشگری و فضاهای تاریخی ر بستگیدلمطالعات مرتبط با حس مکان و 

نخست  :پردازندیای از رابطه انسان و مکان در بسترهای فرهنگی و میراثی مبندی کرد که هر یک به جنبهاصلی طبقه

د با محیط ری افرااعاطفی و رفت یکی از مفاهیم بنیادین در مطالعات شهری، بیانگر پیوند شناختی، عنوانبهحس مکان 

نشان دادند که  ییراثم( با مقایسه دو سایت 2024پیرامون است. در حوزه فضاهای تاریخی، محمدمرادی و همکاران )

زاده و بیبحتواند به شکل معناداری سطح حس مکان را ارتقا دهد. های اجتماعی میتداوم حیات شهری و پویایی فعالیت

یزیکی را فهای فضایی ـ عملکردی، ادراکی ـ معنایی و کالبدی ـ های تاریخی، مؤلفه( نیز با بررسی بافت1401همکاران )

هر نشان ( در مطالعه بوش1403اند. قشقایی و همکاران )کننده حس مکان معرفی کردهبیینترین عوامل تمهم عنوانبه

طفی از ختی و عاابعاد شنا هاآناست که در میان  شدهتشکیلدادند که حس مکان از سه بعد شناختی، عاطفی و رفتاری 

گیری حس مکان کلشعوامل مؤثر بر  ( با تمرکز بر1402تری برخوردارند. همچنین اساسی و همکاران )جایگاه برجسته

در  اند.ستهجسته دانمی برماندگار، نقش محیط، تصورات ذهنی و مدیریت را در ماندگاری تصویر یک مکان در اذهان عمو

( با 2020بیگلو )خها بر نقش حس مکان در ارزیابی مقصد و رضایت گردشگران تأکید دارند. شیحوزه گردشگری، پژوهش

ضایت رهای گردشگری از طریق تقویت حس مکان بر خارجی شهر شیراز نشان داد که جاذبه بررسی گردشگران

 گذارند.گردشگران تأثیر می

کای و  کنند.مطرح می عنوان یکی از مفاهیم کلیدی در مطالعات گردشگریبه را مکانی بستگیدلدومین دسته 

مکانی در حوزه گردشگری  بستگیدلبررسی پیامدهای مطالعه تجربی، به  22۸ فرا تحلیل( با انجام 2025همکاران )

شناختی گردشگران، میزان تجربه و درگیری با های محیطی مقصد، خصوصیات روانکه ویژگیند نشان داد و پرداختند

مکانی هستند. در ارتباط با پیامدهای  بستگیدلدهنده ترین عوامل شکلمقصد و همچنین ادراک افراد از مکان، از مهم

گیری یادماندنی گردشگری را در شکلهای به( نقش تجربه2024روِرته و همکاران )-مکانی، گونزالس بستگیدلتاری رف
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 بستگیدلگیری های عاطفی در شکلقصد بازدید مجدد بررسی کردند. بخش دیگری از مطالعات بر هیجانات و تجربه

( با بررسی گردشگران یک سایت میراث جهانی نشان دادند 2025اند. در این راستا، لی و همکاران )مکانی تمرکز داشته

مکانی و رضایت گردشگران دارند. سان  بستگیدلویژه شادی، عشق و شگفتی، تأثیر مستقیمی بر که هیجانات مثبت، به

مکانی بیش از آنکه حاصل  بستگیدل( با مطالعه شهر تاریخی اوچیکو در ژاپن نشان دادند که 202۶و همکاران )

گیری معانی های رسمی باشد، از طریق شبکه روابط اجتماعی، تعاملات انسانی و شکلمداخلات کالبدی یا مشارکت

 شود.مشترک در میان افراد ایجاد می

های معنادار گردشگری، گیری تجربهترین عوامل مؤثر بر شکلمیراث فرهنگی و اصالت تاریخی از مهمنیز  سر آخر

ا بررسی نقش ( ب202۶آیند. در این زمینه وو و همکاران )مکانی به شمار می بستگیدلتقویت حس مکان و توسعه 

های ربهبازنمایی تج وتقویت حافظه با اصالت، های میراثی نشان دادند که ادراک در جشنواره عامهفرهنگاصالت برند و 

العه ( با مط2025ن )کین و همکارا-دهد. تان، سیوفرهنگی، به شکل معناداری حس مکان گردشگران را افزایش می

 بستگیدلکانی، ساز تقویت هویت مزمینهرا  تعامل میان تجربه میراثی، حس مکان و بهزیستی فردی، شهرهای تاریخی

با بررسی نوسازی خرد  (2025د. دو و همکاران )دانناس مسئولیت نسبت به حفاظت از میراث فرهنگی میعاطفی و احس

نظر سازی فضاهای شهری و تقویت مهای تاریخی نشان دادند که ادراک فرهنگ تاریخی، فعالدر بافت فرهنگ محور

شوند. کیو می منجر ارتقای حس مکان فرهنگی، از طریق افزایش هویت فرهنگی، وابستگی مکانی و هویت مکانی، به

های ؤلفهمیکی از  عنوانبههای اجتماعی نشان داد که میراث فرهنگی ناملموس های شبکهبا تحلیل دادهنیز ( 2023)

یفا های فرهنگی، تقویت تجربه گردشگری و بهبود حس مکان اسازی جاذبهاصلی هویت شهری، نقش مهمی در برجسته

 کند.می

در بستر  واند پیوستههممکانی دو مفهوم به بستگیدلدهد که حس مکان و ور مطالعات پیشین نشان میمردرنهایت 

خش عمده بگیرند. فضاهای تاریخی و گردشگری تحت تأثیر عوامل کالبدی، اجتماعی، فرهنگی و ادراکی شکل می

های رتباط میان ویژگیه تبیین سازوکار ااند و کمتر بهصورت مستقل بررسی کردفاهیم را بهمهای موجود این پژوهش

رغم اهمیت اند. از سوی دیگر، علیگیری حس مکان پرداختهمکانی و شکل بستگیدلفضاهای تاریخی، تجربه گردشگر، 

های دهی تجربه گردشگری، مطالعات اندکی به بررسی این روابط در نمونههای تاریخی یکپارچه در شکلمجموعه

ست با تمرکز بر مجموعه اپژوهش حاضر درصدد  بر این اساس .اندتاریخی زندیه شیراز پرداختهشاخصی چون مجموعه 

ل با مکانی گردشگران را در تعام بستگیدلگیری گیری حس مکان و نحوه شکلهای مؤثر بر شکلزندیه شیراز، مؤلفه

ای موجود را مینههای کالبدی، عملکردی و ادراکی فضا تبیین کند و از این طریق بخشی از خلأهای نظری و زویژگی

 .پوشش دهد

 

 مبانی نظری

د حافظه ای فعال در تولیمثابه رسانهکند، بلکه بهعنوان بستری برای تحول کالبدی عمل میتنها بهنه (Placeمکان )

های عاطفی و تجربه زیسته افراد گیری حافظه و همچنین واکنشجمعی نیز نقش دارد و بر تداوم فرهنگ محلی، شکل

ین ارتباط دوسویه میان انسان و مکان، هویت مکان را آشکار ساخته و درک ا .(He et al., 2026: 2گذارد )اثر می

صرفاً یک موقعیت جغرافیایی نیست، بلکه بستری زیستی و  انکم. (Seamon, 2012: 7دهد )تری از آن ارائه میعمیق

ای گیرد و تجربههای فیزیکی شکل میمعنادار است که از تعامل سه عنصر اساسی رفتار انسانی، مفاهیم ذهنی و ویژگی
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ها، ها، تجربهای از کنشدر این چارچوب، مکان مجموعه .کندتنیده از جهان درونی و بیرونی انسان را ایجاد میدرهم

 ,Relphبخشد )و به زندگی انسان هویت می گرفتهشکلاهداف و معانی فردی و جمعی است که در بستر زمان و فضا 

شوند هایی با هویت مشخص تبدیل میخورند، به مکانفضاهای شهری زمانی که با تجربه انسانی پیوند می. (2009

(Tuan, 1977). های شهری برای ترین جاذبهفضاهای شهری علاوه بر ایفای نقش اجتماعی و فرهنگی، از مهم

عنوان عاملی محرک توانند بهموجود نیز می هایبستگیدل .(Wu et al., 2023: 1–2)شوند گردشگران محسوب می

به  بستگیدل .(Baumann et al., 2026: 2کنند )عمل  مکان سازیآفرینی برای مشارکت ساکنان در فرآیندهای هم

توان یک رابطه احساسی مثبت دانست که بیانگر میزان هم هویتی فرد با مکان است که از طریق مقصد گردشگری را می

یک ساختار چندوجهی است شامل وابستگی به مکان، هویت، تأثیر مکان و  و شودت اجتماعی به آن معنا داده میلاتعام

 .(۶0: 1405میرقدر و همکاران، مکان )پیوند با 

 

 حس مکان

ای از عناصر و ساختارهای کالبدی در نظر گرفته عنوان مجموعهدر ادبیات معاصر شهرسازی، شهرها دیگر صرفاً به

هایی که شوند؛ روایتهای فضایی فهم میهای زیسته و روایتمثابه فضاهایی سرشار از معنا، تجربهشوند، بلکه بهنمی

 کننده در میزان جذابیت و ظرفیت گردشگری شهرها داشته باشدتواند نقشی تعیینمی هاآنگیری فیت و نحوه شکلکی

(Cranmer et al., 2023: 2-3).  های مکانی از أثیر محیط فیزیکی بر رفتار تنها به وجود یا عدم وجود برخی ویژگیتلذا

های رفتار افراد تا حد زیادی تحت تأثیر ادراکات ذهنی آنان از ویژگیشود. بلکه یک دیدگاه عینی و بیرونی محدود نمی

ها در هایی که درباره مکانهای خود را بر اساس روایتافراد هویت (.Scheller et al., 2024:2) محیطی قرار دارد

ها یک حس این روایت ها هستند.ها میراث ناملموس مکاندهند. در واقع، روایتسازند شکل میمواجهه با تغییرات می

 Pourbahadorها )کنند؛ یعنی تجربه زیسته مرتبط با زندگی روزمره و تجربه افراد از مکانفرد ایجاد میمکان منحصربه

& Brinkhuijsen, 2023: 1). 

 رابطه. دهدمی شکل را محیطی هویت که است عناصر از ایمجموعه انتزاعی، موقعیت یک از فراتر در واقع مکان،

 کندمی ایجاد را «مکان حس» تعامل، این. پذیردمی تأثیر آن از هم و گذاردمی تأثیر محیط بر هم مکان، و انسان تعاملی

 میان پیوند به مکان حس گیریشکل .(2: 1403ارونی و همکاران، حدهد )می نشان را مکان عمیق معانی و ماهیت که

 معنایی گویی. شودمی ایجاد مکان و انسان بین «معنا» مشترک عنصر طریق از پیوند این و است، وابسته مکان و انسان

 برقرار مکان و انسان بین معنا، این طریق از نامرئی ایرابطه و خوردهگره مکان در نهفته معنایی با انسان ذهن در

فیزیکی را دربر یک نگرش چندبعدی است که پیوند فرد با محیط  حس مکان (.120: 1402حسینی یزدی، گردد )می

در نظر « ساختار محلی احساس»عنوان توان آن را بهبنابراین، حس مکان مفهومی سیال و پیچیده است که می .گیردمی

 (.Meetiyagoda et al., 2024: 2–3) دهدها پیوند میصورت ذهنی و عاطفی افراد را به مکانگرفت؛ ساختاری که به

ها و خصوصیات فیزیکی خود بر تجربه زیسته و محیطی، معانی و همچنین ویژگیهای های شهری از طریق کیفیتمکان

هایی اشاره دارد که افراد به یک مکان و هویت هابستگیدلبه معانی،  حس مکان. لذا گذارندشخصی ساکنان تأثیر می

خود مکان است، بلکه تنها بازتابی از حس مکان نه. (Anderson et al., 2026: 2دهند )مشخص در جهان نسبت می

های فیزیکی، جامعه، های قدرتمندی که از تاریخ، فرهنگ، ویژگیشود. معانی و ارزشبازتابی از خودِ فرد نیز محسوب می

طور مداوم به تأثیراتاین . توجهی بر رفتار افراد دارندشوند، معمولاً تأثیر قابلهای یک مکان حاصل میها و روایتداستان
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های جمعی تعامل دارند و در نتیجه، حس مکان در همین فرایند به گروه هاآناد نسبت به خود و تعلق با احساس افر

گیرد. در این مسیر، افراد از طریق نگاه خود به جهان بیرونی فیزیکی و اجتماعی، به بازاندیشی درباره خود شکل می

 رابطه یا احساس یک به تنهالذا  (.Chen et al., 2021: 66) دهندپردازند و درک خود از خویشتن را شکل میمی

 اساس بر آن، طریق از فرد که کندمی عمل شناختی ساختار یک عنوانبه بلکه شود،نمی محدود خاص مکانی با عاطفی

 و اساسی) کندمی پیدا تعلق احساس مکان یک مفاهیم و اشیا افراد، به اش،فردی هویت و نیازها شخصی، ادراک

 (.۷1: 1402 همکاران،

 و جتماعیا تعاملات که هستند جایی موفق، شهری فضاهای. است حیاتی شهری فضاهای در مکان حس قویتت

 شکل شهروندان هنذ در را مدنی زندگی درباره مشترک تصورات و جمعی خاطرات و رسدمی اوج به شهری پویایی

ای است که به پیوند انسان و مکان و حاصل رشتهمیانحس مکان مفهومی (. 4۸: 1401 همکاران، و بهزادپور) دهدمی

دمدت افراد یا های زیسته اشاره دارد. این مفهوم در نتیجه ارتباط بلنهای محیطی، ادراکات ذهنی و تجربهتعامل ویژگی

مکان . خشدبویت و معنا میهیابد و به مکان ها تداوم میگیرد، در طول زمان و میان نسلها با یک مکان شکل میگروه

فضا، منظر  نند طراحیهای ذهنی مانند خاطره، فرهنگ و تاریخ دارد، اما عوامل کالبدی و حسی محیط ماریشه در تجربه

کننده نقش تعیین های محیطییژگیونظیر طراحی فضا، منظر شهری، صداها، بوها و سایر های ادراکی شهری و ویژگی

ترین ابعاد عاطفی و یکی از مهم عنوانبهمکانی  بستگیدلدلیل است که  به همین (.Bo & Abdul Rani, 2025) دارند

 .تواند در تقویت و تعمیق حس مکان نقش مؤثری ایفا کندشود که میشناختی رابطه انسان و مکان شناخته می

 

 تاریخی هایمکاندر  مکانی و تجربه گردشگری بستگیدل

ای از تواند طیف گستردهمیکه  عاطفی میان افراد و یک مکان معنادار_مکانی، یعنی پیوند شناختی بستگیدل

وابستگی  ،یک مفهوم چندعاملی است که شامل هویت مکانی مکانی بستگیدل. پیامدهای مثبت را تحت تأثیر قرار دهد

مکانی را در سه  بستگیدل (2010) 1گیفورد و اسکنل گانهچارچوب سه. شودمکانی و پیوند اجتماعی مبتنی بر مکان می

ها فردی یا گروهی به مکان( در پژوهش هایبستگیدلبعد شخص ) .شخص، فرایند و مکان :کنددهی میبعد سازمان

 :Anderson et al., 2026اند )شدهگرفتهابعاد مکان و فرایند تا حدی نادیده  کهدرحالیاست،  قرارگرفته موردتوجهبسیار 

ای هستند که هر دو، معانی اجتماعی و طبیعی رشتهمفاهیمی چندبعدی و میان 3یمکان بستگیدلو  2مکانحس  .(2

تواند پیوندی تعامل و تماس میان گردشگران و مقصد گردشگری می .(Chen et al., 2021: 66) یرندگمیمکان را دربر 

شود و شامل ادراکات و شناخته می مکانی بستگیدل معمولاً با عنوانها ایجاد کند. این مفهوم عاطفی میان افراد و مکان

مکانی  بستگیدل. (Lin et al., 2026: 1کنند )احساساتی است که گردشگران در ارتباط با محیط مقصد تجربه می

 و گذارندمی اشتراک به خاص مکان یک به نسبت را مشترکیفرهنگی  - گیرد که معانی عاطفیتوسط افرادی شکل می

. این فرایند هم در بستر زندگی ساکنان یک مکان رخ شودمی ایجاد مکان آن از جمعی و فردی درک از ترکیبی نتیجه در

کنند گیری مکان عمل میای برای شکلعنوان پایهها بهدهد و هم در زمینه بازدید گردشگران؛ جایی که روایتمی

(Chen et al., 2021: 33). های مختلفی از زندگی انسان را در خود جای دهند، از جمله توانند جنبهها میمکان

باشد تواند هم مثبت و هم منفی های ناخوشایند یا هولناک. بنابراین، حس مکان میو حتی تجربه خوشایند هایتجربه

(Chen et al., 2026: 2). 

                                                 
1.  Scannell & Gifford  

2.  Sense of place 

3.  Place Attachment 
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های روانی و ضعیتوروابط انسان و مکان، تأثیر عمیقی بر  صلی درعنوان یکی از سازوکارهای امکانی، به بستگیدل

طور تواند بهمکانی می بستگیدلی دهند که سطح بالاهای موجود نشان میپژوهش .رفتارهای اجتماعی افراد دارد

 بستگیدلهای اصلی عنوان ویژگیهو وابستگی مکانی، ب هویت مکانیلذا  .رفاه روانی افراد را افزایش دهد توجهیقابل

های ا مکانبهایشان هستند که از طریق خاطرات و پیوندهای عاطفی دهنده ارتباط قوی میان افراد و محیطمکانی، نشان

 به مردم توسط که است نمادینی رابطه مکان به وابستگی (.Lin & van Ameijde, 2026: 1) شوندخاص حفظ می

 و فرهنگی باورهای املش و است شناختی و عاطفی تجربه یک از فراتر بستگیدلاما  .شودمی گذاشته اشتراک

 (.Cross, 2001: 1-2) کندمی مرتبط مکان به را افراد که است هاییشیوه

روند که نقش اساسی در جذب و انگیزش های مقاصد گردشگری به شمار میترین داراییگردشگری از مهم هایمکان

های سب تجربهکهای اصیل، منابعی برای میراث فرهنگی و بازدید از جاذبه یگردشگر .گردشگران برای سفر دارند

عنوان عوامل انگیزشی قدرتمندی برای انتخاب یک مقصد گردشگری خاص عمل رو بهفرد هستند و ازاینمنحصربه

عنوان یک هبگذشته  شود، دارای اهمیت زمانی و مکانی است. از نظر زمانی،عنوان میراث شناخته میهر آنچه به. کنندمی

سه با سایر های متمایز خود در مقایشود و از نظر مکانی، یک مکان خاص به دلیل ویژگیارزش برای زمان حال تلقی می

یا  یساکنان محل»که  دهدیم حیمفهوم توض نیا .(Shaykh-Baygloo,2026:1-3شود )ها ارزشمند میمکان

 بستگیدلو چگونه  دهندینسبت م هاآنبه  یایچه معان کنند،یم ادراکتاریخی را  یهاچگونه مکانگردشگران 

کان مستقیماً اگرچه در برخی مطالعات، حس م (.Bolotova et al., 2017: 78) «ردیگیمکان شکل م کیبه  یشخص

و یکی را  شوندمیل های جدید میان این دو مفهوم تمایز قائاما پژوهشاست،  شدهگرفتهبرابر در نظر  مکانی بستگیدلبا 

 (.Agnew, 2014: 6) داندمینتیجه دیگری 

ترین عنوان یکی از مهمهای تاریخی با برخورداری از پیشینه فرهنگی عمیق و الگوهای خاص زندگی، بهبافت

های فرهنگی، نقش مهمی در تقویت هویت شهری و خودآگاهی فرهنگی جوامع ایفا بسترهای انتقال و نمایش ارزش

بیشتر مقاصد  رود وفرهنگ یکی از منابع مهم برای گردشگری به شمار می .(Ye et al., 2025: 2430) کنندمی

های فرهنگی زندگی تکیه گردشگری در جهان بر عناصر میراث فرهنگی تمرکز دارند. گردشگری میراث معمولاً بر جنبه

 :Song et al., 2025کند )عنوان منبعی برای توسعه گردشگری استفاده میهای ملموس و ناملموس بهدارد و از گذشته

 :Ye et al., 2025است )های تاریخی، مطالعات ادراک فرهنگی عمدتاً بر گردشگران متمرکز بوده ها و بافتدر محله .(2

دهند، نمایشگر تمدن و فرهنگ گذشته تاریخی شهرها که هسته اصلی هر شهری را تشکیل می هایبافت .(2431

توسعه و پیشرفت  منظوربه هاآنتوجه و بازآفرینی  .دشگر در این مناطق دارندباشد و نقش اساسی در جذب گرشهرها می

 .(13۷: 1401حصاری و همکاران، است )از اهمیت زیادی برخوردار  هاآندر زمینه گردشگری در 

دلایل این است که  ترینمهمگردشگری بر حس مکان اهمیت دارند. یکی از  تأثیراتدلایل متعددی وجود دارد که چرا 

میراثی را  یگردشگر (.Zhu et al, 2017شود )میحس مکان مثبت و قوی جامعه مقصد حمایت از گردشگری را موجب 

ای از تجربه گردشگری که امروزه بیش از گذشته بر توان بازنمایی و تفسیر تاریخ در بستر گردشگری دانست؛ گونهمی

دگان تأکید دارد. در چارچوب رویکردهای مبتنی بر پایداری فرهنگی، یکی از بازدیدکنن تجربه محورمشارکت فعال و 

های نگاری روایی است؛ رویکردی که با استفاده از روایتگیری از تاریخهای برجسته گردشگری میراثی، بهرهویژگی

حس زیرا  (.Doyle & Kelliher, 2023: 2) سازدمیو ملموس  درکقابلتاریخی، گذشته را برای مخاطبان معاصر 

. دهدرا افزایش می هاآنیکی از عوامل مهمی است که تمایل افراد به بازدید مجدد، میزان رضایت و وفاداری  مکان

 .(Lin et al., 2026: 3رود )شمار میهمچنین یکی از عوامل کلیدی در ارزیابی کیفیت و غنای تجربه سفر به 
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گیری ای از عناصر کالبدی، بستری برای شکلهای تاریخی فراتر از مجموعهدهند که مکانمطالعات نظری نشان می

های کالبدی، یژگیهای زیسته، خاطرات فردی و جمعی و تعاملات اجتماعی هستند. در چنین فضاهایی، ومعانی، تجربه

گیری کلشمینه زردشگران و شهروندان درک شده و عملکردی، ادراکی و معنایی محیط از طریق تجربه مستقیم گ

به  تدریجبهه و مکانی بروز یافت بستگیدلآورند. این ارتباطات در قالب ارتباطات عاطفی و شناختی با مکان را فراهم می

ی، های کالبدامهای مرتبط با نظبر این اساس، در پژوهش فرض بر آن است که مؤلفه .شوندتقویت حس مکان منجر می

ار، های معنادجربهکاربری، دسترسی، منظر عینی و منظر ذهنی فضاهای تاریخی مجموعه زندیه، از طریق ایجاد ت

در نهایت به تحقق حس  ومکانی گردشگران را فراهم کرده  بستگیدلگیری بخش، زمینه شکلانگیز و هویتخاطره

های تاریخی و های محیطی مکانقه واسط میان ویژگیحل عنوانبهمکانی  بستگیدلشوند. بنابراین، مکان منجر می

 .شودگیری حس مکان در نظر گرفته میشکل

 

 روش پژوهش

ررسی ضمون به بگیری از روش تحلیل مپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر ماهیت، کیفی است و با بهره

پردازد. تحلیل یهای شهروندان و گردشگران از فضاهای تاریخی مجموعه زندیه شیراز مادراکات، احساسات و تجربه

ایی بندی و تفسیر الگوهای معنمکان شناسایی، دستههای کیفی، اهای رایج در پژوهشیکی از روش عنوانبهمضمون 

های حیطکند و بستری مناسب برای شناخت ابعاد ذهنی و تجربی کاربران از مهای متنی را فراهم میموجود در داده

 تر شبکهدر بس ،ن(فرم آنلایتجربه )بتنی بر روایت پرسشگری کیفی مهای پژوهش از طریق داده. رودتاریخی به شمار می

های اصلی جداگانه برای فضا صورتبهشامل پنج پرسش باز بود که  روشآوری شد. این اجتماعی اینستاگرام جمع

د. از خان زند طراحی شمجموعه زندیه شامل بازار وکیل، حمام وکیل، مسجد وکیل، باغ نظر و ارگ کریم

ز د را پس اهای ذهنی و تجربه خوخواسته شد احساسات، برداشت سنی و جنسی مختلف( هایگروهکنندگان )مشارکت

در همه  ربه حضورکنندگان تجتمامی مشارکت ازآنجاکهنخستین بازدید یا حضور در هر یک از این فضاها توصیف کنند. 

نفر در  ۶1ع جمو. در منمود اظهارنظربازدید کرده بود  هاآنهایی که از فضاها را نداشتند، هر فرد صرفاً درباره مکان

ها تا دستیابی به ادهدفرآیند گردآوری  .روایت و پاسخ متنی برای تحلیل گردآوری شد 13۸پژوهش مشارکت کردند و 

عد، مفاهیم جدید با فراوانی بسیار به ب 55نفر کننده ها نشان داد که از حدود مشارکتاشباع نظری ادامه یافت. بررسی داده

های پایانی نیز کدها ردند. در پاسخبه سمت تکرار الگوهای معنایی مشابه حرکت ک تدریجبها همحدود ظاهر شدند و پاسخ

ری پس از گردآو .ها پس از حصول اشباع نظری متوقف شدرو گردآوری دادهو مفاهیم جدیدی استخراج نشد؛ ازاین

هروند یا گردشگر ت و وضعیت شکنندگان )جنسیلی مشتمل بر مشخصات فردی مشارکتها در قالب جدوها، پاسخداده

 .دهی شدشده از نظرات سازمانهای استخراجبودن( و مفاهیم و کلیدواژه

انجام شد. در مرحله  MAXQDA افزارگیری از رویکرد تحلیل محتوای کیفی و با استفاده از نرمها با بهرهتحلیل داده

مکرر مطالعه و واحدهای معنایی مرتبط با تجربه فضایی کاربران استخراج گردید. سپس  صورتبهها نخست، تمامی پاسخ

شده انجام شد. در ادامه، کدهای دارای های از پیش تعییناستقرایی و بدون اتکا به چارچوب صورتبهکدگذاری اولیه 

ن مقولات، مضامین اصلی استخراج دهی شدند و از تلفیق و انتزاع ایشباهت مفهومی در قالب مقولات میانی سازمان

گردید. در نهایت، مضامین حاصل در قالب پنج نظام اصلی شامل نظام دسترسی، نظام کاربری، نظام کالبدی، نظام منظر 

بندی شدند. این فرآیند امکان شناسایی های محیطی طبقهذهنی و نظام منظر عینی و همچنین مقوله مستقل چالش

پایایی  .مکانی در مجموعه تاریخی زندیه را فراهم ساخت بستگیدلگیری حس مکان و بر شکلساختارهای معنایی مؤثر 
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 بین کدگذارانو  درون کدگذاربازبینی  هم روازاین. در پژوهش کیفی به معنای تکرارپذیری و ثبات فرآیند کدگذاری است

اعتبار پژوهش، کدها، مقولات و  روایی و تأمین منظوربهصورت گرفت.  مستندسازی دقیق فرآیند پژوهشانجام شد و هم 

و  نفر از متخصصان دارای مدرک دکتری و سابقه پژوهشی در حوزه طراحی شهری پنجشده توسط مضامین استخراج

مورد ارزیابی قرار گرفت. پس از دریافت نظرات اصلاحی، ساختار کدگذاری و مضامین  گردشگری در بافت تاریخی

ها، تحلیل یی تحلیل بر اساس توافق خبرگان تدوین شد. همچنین برای افزایش قابلیت اعتماد یافتهبازبینی و نسخه نها

ها، کدها، مقولات و مضامین های خام انجام گرفت و ارتباط میان دادهها در چند مرحله و با بازخوانی مکرر دادهداده

 .مستمر مورد کنترل قرار گرفت صورتبه

 

 محدوده موردمطالعه 

ای جموعهماست؛  این پژوهش، مجموعه تاریخی زندیه در بافت مرکزی و تاریخی شهر شیراز موردمطالعهمحدوده 

، ارگ مام وکیلیل، حیکپارچه و ارزشمند از دوره زندیه که متشکل از عناصر شاخصی همچون بازار وکیل، مسجد وک

های میراث فرهنگی شهر ترین کانوننوان یکی از مهمعباشد. این مجموعه بهه پارس( میخان زند و باغ نظر )موزکریم

ربه فضایی و ی برای تجهای متعدد کالبدی، تاریخی و معنایی است که در تعامل با یکدیگر، بستری غنشیراز، واجد لایه

 آن خلاصه های معماری و تاریخیاهمیت مجموعه زندیه صرفاً در ارزش .آوردادراک محیطی گردشگران فراهم می

است.  ابل تبیینقعنوان یک فضای زنده شهری و محل تلاقی تجربه، خاطره و معنا نیز شود، بلکه در نقش آن بهنمی

هه با آن، ن در مواجدهنده این مجموعه، شرایطی را ایجاد کرده است که گردشگراتنوع کارکردی و فضایی عناصر تشکیل

تواند به مری که میافت معنایی از مکان را تجربه کنند؛ ال اجتماعی و دریای چندلایه از ادراک بصری، تعامتجربه

 .مکانی منجر شود بستگیدلگیری و تقویت حس مکان و شکل

های کالبدی، یاست تا نقش ویژگ شدهانتخاباین پژوهش  موردمطالعهمحدوده عنوان بر این اساس، مجموعه زندیه به

تمرکز این  گران مورد تحلیل قرار گیرد.مکانی گردش بستگیدلگیری حس مکان و عملکردی و ادراکی فضا در شکل

ساز ایجاد معنا، نه، زمیمطالعه بر آن است که نشان دهد چگونه تعامل میان عناصر تاریخی و تجربه زیسته گردشگران

عه زندیه و ه اجزای اصلی مجمونیز اطلاعات کلی مربوط ب 1جدول  .شودتعلق و پیوند عاطفی با این مجموعه تاریخی می

سهیل تهای میراثی این مجموعه دهد تا درک ساختار فضایی، تنوع عملکردی و ویژگیبناهای شاخص آن را ارائه می

 .گردد

 

 مجموعه بناهای تاریخی زندیه .1جدول 

 منابع تصاویر پلان سال ساخت مجموعه زندیه

 ق(-)ه11۸0 مسجد وکیل

  

 (124: 139۷)لاری پور و دادور، 
 (51: 1399و هوایی، )احمدی 

 (ق-)ه1193تا  11۷2 حمام وکیل

  

: 139۸)امیدوار و رزمجویی، 
499) 

 (ق-)ه11۸۷تا  11۸3 بازار وکیل
 

 

)مشبکی اصفهانی و مشبکی 
 (49: 139۸اصفهانی، 
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 ق(-)ه11۸0 زند خانکریمارگ 

  

 (1395)مهران و همکاران، 

 ق(-ه) 1193تا  11۶3 موزه پارس(نظر )باغ 

  

 (11تا  ۸: 139۸)اسدپور، 

 

 هایافته

نفر از شهروندان شیرازی و گردشگران  ۶1شده از روایت و دیدگاه ثبت 13۸های پژوهش حاضر حاصل تحلیل یافته

ای از مضامین و هها منجر به شناسایی مجموعدرباره فضاهای تاریخی مجموعه زندیه شیراز است. خروجی تحلیل داده

ام اصلی الب پنج نظقشد. این مضامین در  موردمطالعهخی اربران از فضاهای تاریهای مؤثر بر ادراک و تجربه کمؤلفه

نین بخشی دند. همچبندی ششامل نظام دسترسی، نظام کاربری، نظام کالبدی، نظام منظر ذهنی و نظام منظر عینی طبقه

آیند ای از فر( نمونه2جدول ) .اختصاص داشت موردمطالعهشده در فضاهای های ادراکها و کاستیها به چالشاز داده

های های پژوهش بر اساس نظامدهد. در ادامه، یافتهکدها، مقولات را نشان می کلمات کلیدی اولیه، استخراج

 .شوندشده ارائه میاستخراج

 

 تحلیل محتوا و کدگذاری .2جدول 

 کدگذاری اولیه مقولات میانی
 کلمات کلیدی

 متن
 جنسیت نقش فرد مکان نظرات افراد(متن )

 -معنا-گذشتهپیوند با 
 ارتباط عاطفی

 -انگیزیخاطره
 نجید -اصالت

-نوستالژی
-صداقت
 آرامش

حس نوستالژیک قدیم و 
 آرامو زندگی  وصادقیصاف

حمام 
 وکیل

گردشگر 
 داخلی

 1آقا 

 -سرزندگی
نای غ -شناسیزیبایی

 بینایی() یحس

 -سرزندگی
درگیر شدن 

 گانهپنجحواس 

رنگی -شادابی
 بودن

به خاطر  حس شادابی و پولداری
 سرزندگی و رنگی بودنش

بازار 
 وکیل

ساکن 
 شیراز

 2خانم 

تعامل  -سرزندگی
 ویاییپ -اجتماعی

 -سرزندگی
 تجمع پذیری

 -بودنزنده
 -تجمع

 شلوغی

چنین تجمعی توی بازار همیشه به 
ثل مشهر رو داده.  بودنزندهمن حس 

 میگن اگه جایی شلوغ باشه کهوقتی
 یعنی فضا زنده هست.

بازار 
 وکیل

گردشگر 
 داخلی

 3خانم 

پیوند با  -معنا
 شکوه-گذشته

 حس غرور و فکر به تاریخ اریخت -غرور حس زمان -معنا

ارگ 
 کریم
 زند خان

گردشگر 
 داخلی

 4آقا 

 -شناسیزیبایی
 هویت

 جذابیت بصری
 -شگفتی
-زیبایی

 معماری

 هنر و -تسزیبا -انگیزشگفتبسیار 
خالق و نماد  -عالی داره معماری

 خلقت

مسجد 
 وکیل

ساکن 
 شیراز

 5خانم 

 

، و بر پایه محاسبه شدهداده نمایش 2در جدول  هاآنای از شده در متن، که نمونههای انجامبا استناد به کدگذاری

 رب نتایج حاصل ردید.گمیانگین درصد پوشش هر مؤلفه در نمودارهای تحلیلی، میزان برجستگی نسبی هر مؤلفه مشخص 

 :به شرح زیر قابل تبیین است طراحی شهری هاینظام اساس
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ه دسترسی است و به نحو« پویایی»و « پذیریدسترسی»نظام دسترسی در این پژوهش شامل دو مؤلفه : نظام دسترسی

ارد. نتایج دط اشاره ر محیدکاربران به فضاها و بناهای تاریخی مجموعه زندیه و همچنین میزان فعالیت و جریان حضور 

ؤلفه درصد و م 4 با میانگین« پویایی»دهد که در میان کدهای مرتبط با این نظام، مؤلفه یل مضامین نشان میتحل

 .(1اند )شکل شده را به خود اختصاص دادهدرصد از مجموع کدهای استخراج 3با میانگین « پذیریدسترسی»

 بودنزندهوآمد و ها، جریان مستمر رفتکنندگان، حضور فعالیتدهد که مشارکتفراوانی بیشتر مؤلفه پویایی نشان می

تبط با اند. همچنین، تکرار کدهای مربخشی از تجربه خود از مجموعه زندیه مطرح کرده عنوانبهمحیط را 

های مختلف مجموعه در امکان حرکت میان بخشت دسترسی به فضاها و پذیری بیانگر آن است که سهولدسترسی

ضایی فر تجربه ؤثر دمادراک کاربران از کیفیت محیط نقش داشته است. بر این اساس، نظام دسترسی یکی از ابعاد 

گیری ادراک آنان از محیط شده، در شکلهای شناساییشود و در کنار سایر نظامکاربران از مجموعه زندیه محسوب می

 .دارد تاریخی نقش

 
 نظام دسترسی .1شکل 

 

است که به « پذیریانعطاف»و « تنوع»، «تعامل اجتماعی»، «سرزندگی»های نظام کاربری شامل مؤلفه :نظام کاربری

دهد که مؤلفه ها نشان مییافته. ها و نحوه استفاده از فضاهای شهری در مجموعه زندیه اشاره دارندکیفیت فعالیت

در  ین مقادیرهای این نظام و همچنین یکی از بالاتردرصد، بالاترین سهم را در میان مؤلفه 9میانگین با « سرزندگی»

ویایی پور مردم، ها با مفاهیمی همچون شلوغی مثبت، حضکل پژوهش به خود اختصاص داده است. این مؤلفه در روایت

« پذیریفانعطا»و « یتنوع کاربر»، «تعامل اجتماعی»گر شامل سه مؤلفه دی. ها و انرژی فضایی همراه بوده استفعالیت

ها الیت، تنوع فعها به ترتیب به تعامل میان کاربران. این مؤلفهاندشدهمشاهدهها درصد در داده 3هرکدام با میانگین حدود 

 .و قابلیت تغییرپذیری فضاها در پاسخ به نیازهای مختلف اشاره دارند
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 ینظام کاربر .2 شکل

 

است  «تداوم فضایی»و « خوانایی»، «امنیت»، «راحتی»، «شناسیزیبایی»های نظام کالبدی شامل مؤلفه: کالبدی نظام

و « شناسیزیبایی»های دهد که مؤلفهنتایج تحلیل نشان می. ارنددهای فیزیکی و ساختاری محیط اشاره که به ویژگی

ها با مفاهیمی مانند ها در دادهاند. این مؤلفهاین نظام داشته درصد، بیشترین سهم را در 5هرکدام با میانگین « راحتی»

، «امنیت»های لفهدر مقابل، مؤ. اندجذابیت بصری، هماهنگی معماری، کیفیت بصری فضا و آسایش محیطی همراه بوده

ج نشان ن نتایاند. ایدهدرصد، سهم کمتری را به خود اختصاص دا 2هرکدام با میانگین « تداوم فضایی»و « خوانایی»

اند، اما برخی ابعاد ساختاری و ادراکی های بصری و آسایشی در ادراک کاربران برجسته بودهدهد که اگرچه ویژگیمی

 .اندقرارگرفته موردتوجهمانند خوانایی و امنیت کمتر 

 
 ینظام کالبد .3 شکل

 

، «اصالت»، «هویت»، «انگیزیخاطره»، «ذشتهبا گپیوند »، «معنا»های نظام منظر ذهنی شامل مؤلفه: نظام منظر ذهنی

بر اساس . دشاره داران از فضا است که به ابعاد ادراکی، ذهنی و معنایی تجربه کاربرا« نظم»و « ارتباط عاطفی»، «شکوه»

صاص داده های پژوهش به خود اختدرصد، بیشترین فراوانی را در میان تمامی مؤلفه 12با میانگین « معنا»ها، مؤلفه یافته

های یهلاکنندگان با ادراکاتی نظیر درک ارزش تاریخی، احساس غرور، و فهم های مشارکتاست. این مؤلفه در روایت

رار دارد و به تجربه ارتباط قدرصد در رتبه بعدی  ۸با میانگین « پیوند با گذشته»مؤلفه . معنایی فضا همراه بوده است

در  توجهیقابلدرصد سهم  5با « انگیزیخاطره»کند. همچنین عه اشاره میذهنی کاربران با تاریخ و گذشته مجمو

 4م با میانگین هرکدا« شکوه»و « اصالت»، «هویت»ها شامل سایر مؤلفه. گیری ادراک ذهنی کاربران داشته استشکل

 .اندشدهمشاهدهها درصد در داده 2با « نظم»درصد و  3با « ارتباط عاطفی»درصد، 
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 ینظام منظر ذهن .4 شکل

 

ه است که ب« حس مکان»و « پذیرندگی»، «غنای حسی»های نظام منظر عینی شامل مؤلفه: نظام منظر عینی

 ۸با میانگین « غنای حسی»دهد که مؤلفه ها نشان مییافته. محیط اشاره دارند های قابل ادراک و تجربه مستقیمویژگی

ین ااده است. های برجسته کل پژوهش به خود اختصاص ددرصد، بیشترین سهم را در این نظام و همچنین از مؤلفه

با « دگیپذیرن»فه مؤل. و فضایی همراه بوده است از جمله دیداری، شنیداری چند حسیهای ها با تجربهمؤلفه در داده

حیط اشاره معامل با تان راحتی درصد در رتبه بعدی قرار دارد و به قابلیت پذیرش حضور کاربران در فضا و میز 5میانگین 

است، اما همچنان در  درصد کمترین سهم را در این نظام داشته 2با میانگین « حس مکان»دارد. در نهایت، مؤلفه 

 .گیری تجربه کلی کاربران نقش داشته استشکل

 
 عینینظام منظر  .5 شکل

 

« کمبود امکانات»ها شناسایی شد که شامل ها نیز در دادههای مثبت، برخی چالشدر کنار مؤلفه: شدهادراک هایچالش

رین سهم را در درصد بیشت 2با میانگین « کمبود امکانات»دهد که نتایج نشان می. است« حس ترس در برخی فضاها»و 

ردشگران سب برای گهای رفاهی، خدماتی و تسهیلات منااست. این مؤلفه عمدتاً به نبود زیرساختها داشته میان چالش

های ر ارتباط با برخی فضاداست که بیشتر  قرارگرفتهدرصد در رتبه بعدی  1با میانگین « حس ترس»مؤلفه . اشاره دارد

تر بوده و های مثبت، پایینایسه با مؤلفهها در مقدر مجموع، سهم چالش. است شدهگزارش وآمدکم رفتنور یا کم

 .های مثبت کاربران از مجموعه زندیه استدهنده غلبه تجربهنشان
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 شدهادراک هایچالش .6 شکل

 

 معیارها نمودار درختی

گانه شامل منظر ذهنی، منظر عینی، های پنج( روابط میان نظام۷ها، نمودار درختی معیارها )شکل در ادامه تحلیل داده

دهد. در این نمودار، ارتباط شده را نمایش میهای شناسایینظام دسترسی، نظام کاربری و نظام کالبدی به همراه چالش

 ل میان عناصر مختلفاست که بیانگر نوعی وابستگی و تعام شدهمشخصها( دار )فلشصورت جهتها بهمیان مؤلفه

را  ظامینمیان های مراتبی و پیوندروابط سلسله زمانهمادراک فضایی در مجموعه زندیه است. این ساختار امکان درک 

های الشاصلی و چ شده در پنج نظامهمچنین جدول مربوط به فراوانی کدها، توزیع معیارهای استخراج. سازدفراهم می

های ر دادهدهای آن و تعداد تکرار هر کد دهد. در این جدول، هر نظام به همراه زیرمجموعه مؤلفهمرتبط را نشان می

 .است قرارگرفتهها است که مبنای محاسبه درصد فراوانی شدهارائهمتنی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 هاآننمودار درختی معیارها و فراوانی  .7شکل  

 

 

 معیارها ایشبکهنمودار 

صورت یک شبکه مفهومی نمایش شده را بههای شناسایی( ساختار ارتباطی میان مؤلفه۸ای معیارها )شکل نمودار شبکه

است. اندازه  شدهترسیم صورت خطوط ارتباطیبه هاآنو روابط میان  صورت یک گرهدهد. در این نمودار، هر مؤلفه بهمی
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های بندی در نظامدهنده طبقهنشان هاآنبندی ها و رنگها بیانگر میزان فراوانی و اهمیت نسبی هر مؤلفه در دادهگره

ها و بالاترین سطح دارای بیشترین میزان ارتباط با سایر مؤلفه« معنا»بر اساس این شبکه مفهومی، مؤلفه . گانه استپنج

ترین عنصر در ساختار ادراکی مجموعه زندیه عنوان مؤثرترین و محوریبهای که گونهمرکزیت در شبکه است، به

 .است شناساییقابل

 
 معیارها ایشبکهنمودار  .8شکل 

 

 معیارها ایمیلهنمودار 

های مختلف، ترتیب اهمیت ها در نظامها و محاسبه درصد فراوانی مؤلفهبر اساس نتایج حاصل از تحلیل محتوای داده

 :است شدهمشخصصورت زیر به هاآننسبی 

ده است. شده به خود اختصاص دادرصد، بالاترین فراوانی را در میان تمامی کدهای استخراج 12با « معنا»مؤلفه 

های بعدی قرار درصد در رتبه ۸با « پیوند با گذشته»و « غنای حسی»درصد و ترکیب  9با « سرزندگی»، مؤلفه ازآنپس

ه سهم بسیار محدودی در درصد بوده است ک 1با « ترس از محیط»در مقابل، کمترین فراوانی مربوط به مؤلفه . دارند

ها منظور مقایسه بصری میان مؤلفه( به9ای )شکل شده داشته است. این نتایج در قالب نمودار میلههای تحلیلداده

 .است شدهارائه
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 مقایسه تطبیقی معیارها ایمیلهنمودار  .9شکل 

 

 بحث

گیری حس مکان در مجموعه تاریخی زندیه بیش از آنکه متکی بر های این پژوهش نشان داد که شکلیافته

ک یهای معنایی، ادراکی، حسی و عملکردی است. ارزش های صرفاً کالبدی باشد، حاصل تعامل میان مؤلفهویژگی

رای ای ماندگار بشود، بلکه زمانی به تجربهقدمت بناها خلاصه نمی مجموعه تاریخی تنها در اصالت معماری یا

ن منظر، نتایج ند. از ایکشود که بتواند مفاهیم فرهنگی، تاریخی و هویتی را در ذهن آنان بازنمایی گردشگران تبدیل می

در مجموعه . است( همسو 1401زاده و همکاران )( و حبیب2024پژوهش حاضر با مطالعات محمدمرادی و همکاران )

ایگاه ویژه جتری در تجربه گردشگران دارند و همین موضوع های معنایی نسبت به سایر ابعاد نقش برجستهزندیه، مؤلفه

گذشته،  هایی مانند پیوند بابرجسته بودن مؤلفه .سازدار میبخش و فرهنگی آشکفضایی هویت عنوانبهاین مجموعه را 

یخی محدود آثار تار انگیزی و هویت نیز بیانگر آن است که تجربه گردشگران از مجموعه زندیه تنها به مشاهدهخاطره

. گیردکل میشای عمیق با مکان شود، بلکه از طریق بازخوانی تاریخ، تداعی خاطرات و ادراک تداوم فرهنگی، رابطهنمی

خوانی دارد که نقش ( هم2023( و کیو )202۶(، وو و همکاران )2025های تان و همکاران )این یافته با نتایج پژوهش

مکان و  دهی هویت مکانی، حسمیراث فرهنگی، اصالت تاریخی و عناصر فرهنگی ملموس و ناملموس را در شکل

 اند.مکانی تأیید کرده بستگیدل

ن از به کاربراهای مهم در تجرنشان داد که سرزندگی و پویایی محیط یکی از مؤلفهاز سوی دیگر، نتایج پژوهش 

های اجتماعی، عالیتفمجموعه زندیه است. ارزش یک فضای تاریخی تنها به گذشته آن وابسته نیست، بلکه استمرار 

( که بر 2024) همکاران دی ورافرهنگی و اقتصادی نیز در تداوم حیات مکان نقش اساسی دارد. این یافته با نتایج محمدم

مکاران ش سان و ههای اجتماعی در ارتقای حس مکان تأکید داشتند، همسو است. همچنین با پژوهنقش پویایی فعالیت

وابط جتماعی و رابدی، حاصل تعاملات مکانی را بیش از مداخلات کال بستگیدلگیری ( نیز مطابقت دارد که شکل202۶)

ین بخش از اهای اقتصادی در و فعالیت فعال بازار وکیل و تعامل مستمر گردشگران، شهروندان دانند. حضورانسانی می

دراک اای از همین فرایند دانست که موجب تقویت تجربه فضایی و افزایش کیفیت توان نمونهمجموعه زندیه را می

 .کاربران شده است

ادراک گردشگران از مجموعه زندیه است. این یافته نشان پژوهش، اهمیت غنای حسی در  توجهقابلیکی دیگر از نتایج 

های بصری، شنیداری، فضایی و حتی تعاملات است و کیفیت چند حسیدهد که تجربه فضاهای تاریخی فرایندی می
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( که بر 1402گیری تجربه گردشگری نقش دارند. این نتیجه با مطالعات اساسی و همکاران )اجتماعی، همگی در شکل

( که هیجانات مثبت را 2025اند و نیز با نتایج لی و همکاران )اکات ذهنی و تصویر ماندگار محیط تأکید کردهنقش ادر

 دانند، قابل تبیین است.مکانی و رضایت گردشگران می بستگیدلساز زمینه

ای ی رابطهمکان بستگیدلهای معنایی، تجربه محیطی و دهد که میان مؤلفهنتایج این پژوهش همچنین نشان می

ه است، اما گیری نکردرا اندازه مستقیم روابط علّی میان این متغیرها صورتبهنزدیک برقرار است. اگرچه پژوهش حاضر 

تواند زمینه دهد که تجربه معنا، هویت، خاطره و غنای حسی میهای کیفی نشان میشده از دادهالگوی استخراج

با  ین برداشتاه تقویت حس مکان بینجامد. نیز در نهایت ب بستگیدلو این مکانی را فراهم کند  بستگیدلگیری شکل

قه ارتباطی مکانی را حل بستگیدل( همسو است که 2020بیگلو )( و پژوهش شیخ2025کای و همکاران ) فرا تحلیلنتایج 

 .اندهای مقصد، تجربه گردشگری و پیامدهایی مانند رضایت و وفاداری معرفی کردهمیان ویژگی

ر ادراک دهم کمتری هایی مانند کمبود امکانات خدماتی، ضعف نورپردازی و احساس ناامنی سدر مقابل، هرچند مؤلفه

های کاستی دهد که کیفیت تجربه گردشگران همچنان تحت تأثیر برخینشان می هاآنکاربران داشتند، اما وجود 

نی دارد که نقش مدیریت، خدمات ( همخوا2025دو و همکاران )های مدیریتی و عملکردی قرار دارد. این نتیجه با یافته

های ز ارزشااند. بنابراین، حفاظت های بازآفرینی را در تقویت هویت فرهنگی و حس مکان برجسته کردهشهری و برنامه

انات نیز مکرتقای اادیریت فضا و برای ارتقای تجربه گردشگری کافی نیست و بهبود کیفیت خدمات، م تنهاییبهتاریخی 

 .شودبخشی از فرایند تقویت حس مکان محسوب می

 

 گیرینتیجه

« ا گذشتهبپیوند »و « معنا»ترین عامل مؤثر بر تجربه گردشگران در مجموعه زندیه های پژوهش، مهمبر اساس یافته

ر بای مبتنی شود در کنار تمرکز بر حفاظت فیزیکی و مرمت کالبدی بناها، رویکردهپیشنهاد میاست. بنابراین 

ای که امکان درک گونهقرار گیرد؛ به موردتوجهش فرهنگی فضا در مجموعه پردازی تاریخی و تقویت خوانروایت

 هدفمند، طراحی مسیرهای .اهم شودفرصورت مؤثرتری های معنایی، تاریخی و هویتی مکان برای بازدیدکنندگان بهلایه

رویدادهای تاریخی  برای بازنمایی (AR) فزودههای واقعیت اچندزبانه، استفاده از فناوری روایت محورنصب تابلوهای 

قویت ارتباط ذهنی تتواند در انتقال معانی تاریخی و های تاریخی میدوره زندیه و ارائه محتوای دیجیتال مبتنی بر داستان

 .گران با فضا مؤثر باشدگردش

ویژه باغ نظر، از تحرک مجموعه، بهشود فضاهای کمها، پیشنهاد میدر یافته« سرزندگی»گاه بالای مؤلفه جایبهبا توجه 

دستی، اجراهای های صنایعشده فعال شوند. برگزاری بازارچهبندیهای فرهنگی و اجتماعی زمانطریق استقرار فعالیت

تواند به افزایش حضورپذیری و های شبانه فرهنگی میهای آیینی مرتبط با تاریخ شیراز و برنامهنمایشموسیقی سنتی، 

اد ست، پیشنهاهای اصلی تجربه کاربران بوده یکی از مؤلفه« غنای حسی» ازآنجاکه .ارتقای سرزندگی فضا کمک کند

ند ازی هویتممرکز شود. استفاده از نورپردگردشگران مت حسی چندشود طراحی محیطی مجموعه بر تقویت تجربه می

ر گیاهی معطر گیری از عناصمتناسب با معماری زندیه، بازآفرینی صداهای تاریخی و موسیقی سنتی در برخی فضاها، بهره

 .هدا ارتقا درتواند کیفیت تجربه حسی بازدیدکنندگان در مسیرهای گردشگری و طراحی فضاهای مکث و مشاهده می

شود شده در پژوهش، کمبود امکانات خدماتی بوده است، پیشنهاد میترین چالش شناساییاینکه مهم با توجه به

و خدمات رفاهی متناسب با ظرفیت  امکانات مورد نیاز گردشگران شامل فضاهای استراحت، خدمات راهنمای گردشگری
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ان، مدت زمان حضور آنان در مجموعه را نیز تواند ضمن افزایش رضایت کاربربازدید مجموعه توسعه یابد. این اقدام می

 جایبه« مکان تجربه محورمدیریت »شود مدیریت مجموعه زندیه از رویکرد همچنین پیشنهاد می .افزایش دهد

بر اساس میزان حفاظت کالبدی، بلکه بر مبنای  تنهانهکه موفقیت مجموعه  ایگونهبهاستفاده کند؛ « مدیریت صرف بنا»

مکانی و تقویت حس مکان  بستگیدلگیری یر کیفیت تجربه بازدید، میزان تعامل کاربران با فضا، شکلهایی نظشاخص

 .ارزیابی شود

کان، به و تحقق حس م مکانی گردشگران بستگیدلپژوهش حاضر با هدف واکاوی نقش بناهای تاریخی در ایجاد 

ها نشان داد حلیل دادهتهای حاصل از بررسی کیفی تجربه بازدیدکنندگان از مجموعه تاریخی زندیه شیراز پرداخت. یافته

انگیزی، رهذشته، خاطگهای معنایی )پیوند با که حس مکان در این مجموعه، حاصل تعامل پیچیده و چندلایه میان مؤلفه

اتی( و کانات خدمری، شنیداری و فضایی(، عملکردی )سرزندگی، تعاملات اجتماعی، امحسی )غنای بص-، ادراکیهویت(

تر در ستهنقشی برج های معنایی نسبت به سایر ابعادکالبدی )اصالت معماری، کیفیت فضا( است. در این میان، مؤلفه

ی شیراز ی و فرهنگین مجموعه در بازنمایی هویت تاریخدهنده ظرفیت بالای اکنند که نشانتجربه گردشگران ایفا می

عنوان دو به ن در مجموعه زندیه نهمکانی و حس مکا بستگیدلکند که از سوی دیگر، نتایج پژوهش تأکید می است.

 سازهای اصیل و غنی محیط، زمینهگیرند: تجربه ویژگیپیوسته شکل میهمپدیده مستقل، بلکه در قالب یک فرایند به

قویت حس مکان مکانی و ت بستگیدلند عاطفی در نهایت به شود و این پیوگیری معنا و پیوند عاطفی با مکان میشکل

است که  آفرینعنام ومکانی زنده  مجموعه تاریخی زندیه، فراتر از یک اثر معماری ارزشمند،بنابراین گردد. منجر می

های این هند. یافتکقرار یران و تجربه زیسته گردشگران معاصر برتوانسته است پیوندی عمیق میان گذشته پرافتخار ا

به  زمانهمرو توجه مکانی و حس مکان، در گ بستگیدلر ایجاد ددهد که موفقیت یک بنای تاریخی پژوهش نشان می

در  دتوانمی که های اجتماعی استحفظ اصالت تاریخی، تقویت معانی فرهنگی، غنای تجارب حسی و پویایی فعالیت

 قرار گیرد. موردتوجهریزی فضاهای تاریخی مدیریت و برنامه

 

 حامی مالی
 این اثر، حامی مالی نداشته است.

 

 سهم نویسندگان در پژوهش
سازی متن مقاله، ویرایش هشناسی و فرایند تحلیل، بازنگری و تکمیل محتوای علمی، یکپارچمهسا شعله: هدایت علمی مقاله، نظارت بر روش

 و ارسال مقاله. سازی نسخه نهایی و مسئولیت مکاتباتآماده نهایی،

مشارکت ، مقاله اختار اولیهسها، استخراج : گردآوری و مرور منابع، تدوین مبانی نظری و چارچوب تحلیلی پژوهش، تفسیر یافتهفاطمه برزگر
 متن علمی. نهاییمؤثر در اصلاح و 

ازبینی علمی نتایج و ب رزیابیاارائه مشاوره تخصصی در فرایند انجام مطالعه، مشارکت در سهند لطفی: مشارکت در پیشبرد مباحث پژوهش، 
 مقاله.

 

 تضاد منافع
 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند.نویسندگان اعلام می

 

 تقدیر و تشکر
جام دادند، تشکر و ویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقاله را انهبه ما یاری رساندند، بکسانی که در انجام این پژوهش نویسندگان از همه

 .نمایندقدردانی می
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  منابع

های مرمت و مطالعات معماری پژوهشهای مسجد وکیل شیراز. (. گذری بر ناگفته1399احمدی، محمدرضا و هوایی، فاطمه. )

 .۶4–49(، ۸)3، ایرانی اسلامی

هویت  .گیری حس مکان ماندگار در اذهان عمومی(. عوامل مؤثر بر شکل1402اعتصام، ایرج و شاهچراغی، آزاده. ) ؛اساسی، وریا

 Doi: 10.30495/hoviatshahr.2023.18091.10653  .۷4-۶3 (،53)1۷ شهر،

 .24–5(، 1۶)۸، مطالعات معماری ایران. هاآنکارکردی -های کالبدیهای باغ نظر شیراز و دگرگونی(. عمارت1400اسدپور، علی. )
https://doi.org/10.22052/1.16.5 

وهشنامه پژ مکان سوم )مطالعه موردی: حمام وکیل شیراز(. عنوانبههای تاریخی، (. حمام139۸امیدوار، فرهاد و رزمجویی، فاطمه. )

 .50۶–491(، 4)2، سیاست و رسانه تاریخ

 موردی نمونه قاجار؛ دوره تاریخی بناهای در مکان حس بررسی(. 1401. )مهدی زاده، امامعلی و نرگس الفتی، ؛محمد بهزادپور،

 .140-131 ،((۶4 پیاپی) 1)۸ ،شباک. آخوند محله سردار انبارآب و مدرسه

های شهری در ایجاد حس مکان )نمونه های کیفی پاتوق(. بررسی ویژگی1403میرزایی، زینب و مرتهب، رامتین. ) ؛ارونی، حانیهح

 .29-39، (31)۷شناسی، معماری (.موردی: میدان جلفا اصفهان

. تحلیلی بر (1401ا. )محمدرض ،حسن و پاکدل فرد ،ساربانقلی ستاری ؛اکبر ،زاده طرفعبدالله ؛سیدجواد ،کنانیزاده کوزهحبیب

 .95-10۶(، 2) 10، رمعماری و شهرسازی پایدا (.مورد پژوهی: شهر تبریزهای تاریخی )حس مکان در بافت کنندهیینتبعوامل 
doi: 10.22061/jsaud.2022.8440.1969 

الگوی ماندالا الگوها در ارتقای حس مکان فضای معماری )مورد مطالعاتی: کهن(. تأثیر کهن1402السادات. )حسینی یزدی، فاطمه

 .109-125، (2)1۶، انسانی ای هنر و علومرشتهات میانتخصصی مطالع -فصلنامه علمی  .اثر نادر خلیلی( یرومدر گنبد 

 تاریخی شهری با رویکرد توسعه گردشگری نمونه بافترینی (. بازآف1401الله. )عزت ،مهدی و مافی ،پرستوطن ؛ژیلا ،حصاری

 doi: 10.22059/jut.2022.341349.1031 .13۷-153(، 4) 9 ی،گردشگری شهر مجله. دموردی: منطقه هفت شهرداری مشه

های مؤثر بر آن در توسعه سواحل (. سنجش حس مکان و شناسایی مؤلفه1403موحد، خسرو و مضطر زاده، حامد. ) ؛قشقایی، رضا

  .1۶۷-14۸، (۷4)23 ،نشریه مدیریت شهری و روستایی .ر: ساحل بوشهمورد پژوهیشهری؛ 

, میمطالعات هنر اسلاشناسی صورت و معنا در مسجد وکیل شیراز. (. تحلیل نشانه139۷. )ابوالقاسم ،و دادور نگین ،لاری پور

14(29 ,)115-143 .doi: 10.22034/ias.2018.91843 

 قیصریه اصفهان و بازار (. مقایسه تطبیقی نظام معماری بازار139۸مشبکی اصفهانی، علیرضا و مشبکی اصفهانی، محمدرضا. )

 .54–41 ،(2)2، های شهریمطالعات طراحی شهری و پژوهش کالبدی. وکیل شیراز با رویکرد

همایش خان زند. ریمک(. معماری در ساختار ارگ 1400پور، محمدمهدی و عبدالرضایی اناری، فائزه. )عارف ؛مهران، محمدمهدی

 یراز.های هنر و معماری مکتب زند و قاجار شملی جلوه

به مکان بر وفاداری گردشگر  بستگیدل(. تأثیر ذهن آگاهی، بهزیستی و 1405منوچهر. ) ،مهدی و جهانیان ،باصولی ؛لیلا ،میرقدر

 :doi .55-۷4(، 1) 13، گردشگری شهریمجله  .ستون و کلیسای وانک اصفهانهای کاخ چهلمطالعه موردی: موزه

10.22059/jut.2026.400675.1320 
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