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Extended Abstract 
Introduction 
One of the ways to achieve creative cities is to take advantage of the potential of cities in 
various fields, especially tourism. Creating creative tourism cities, in addition to paving the way 

for attracting more tourists and promoting the city as an active tourism destination, can increase 
the economic empowerment of residents and create jobs related to tourism, and also improve the 
quality of residents. Therefore, urban planning is very important in turning them into creative 
tourism cities. Babolsar city has the potential to become a creative city with an emphasis on the 
tourism approach due to its location and geography and high tourism potentials in various fields, 
but it is still far from the creative city of tourism. Utilizing these capabilities and opportunities 
requires identifying and extracting indicators that can be effective in the planning process and 
turning this city into a creative tourism city. Therefore, in the present study, by examining the 
criteria and indicators of the creative tourism city, an attempt was made to provide a suitable 
ground for this city to become a creative tourism city. 
 
Methodology  
This is an applied research and its method is descriptive-analytical. The required data were 
collected through library and field studies and was analyzed using exploratory and confirmatory 
factor analysis. The statistical population of the study consists of 59966 people living in 
Babolsar. The sample size was 383 based on Cochran's formula and the statistical sample 
selection method was random. In the analysis of questionnaire data, first, with the help of 
exploratory and confirmatory factor analysis in SPSS and AMOS software environment, the 
most important effective indicators in achieving the model of creative tourism city were 
extracted. 
 
Result and discussion 
Based on the findings of Kolomogorov-Smirnov test, it was determined that the dimensions of 
the creative tourism city both have an abnormal distribution and therefore, Pearson correlation 
coefficient test was used to measure the relationship between variables and factor analysis in 
SPSS and AMOS software was exerted to measure factor loadings. The results of Pearson 
correlation coefficient in this study showed that there is a significant relationship between 
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physical, social, economic and tourism potentials of Babolsar. The calculated correlation 
coefficient between social, physical and economic components with tourism potentials of 
Babolsar is equal to 0.676, 0.428, 0.370, respectively. To determine the relationship and 
prediction between the research variables, regression analysis between social, physical and 
economic variables as an independent variable (predictor) and the creative tourism city of 
Babolsar as a dependent variable (criterion) was used by the simultaneous method. The results 
of multiple correlation coefficient show that there is a direct and significant relationship 
between social, physical and economic variables. Also, the coefficient of determination R2 
shows that 57.5% of the variance of urban tourism is related to social, physical and economic 
variables and 42.5% of the variance is related to factors outside the model. The results of 
multivariate regression also indicate that social, physical, and economic variables are eligible to 
predict the creative tourism city. Also, the results of regression line slope (B) for all predictor 
components show that there is a direct relationship between predictor components. The beta 
coefficient (B) is also used as a measure of the relative importance of the variables. Therefore, 
comparing the social variable (0.089), economic variable (0.375) and physical variable (0.105), 
we can understand the importance of the economic variable dimension compared to the other 
ones. Accordingly, these components, based on importance, include economic, social and 
physical variables, respectively. Based on the regression relationship, achieving a creative 
tourism city will depend on changes in social, economic and physical variables. Considering the 
above relationship, for each unit of economic variable 0.789, social variable 0.681 and physical 
variable 0.498 will be added to achieve creative tourism city in Babolsar. The results of factor 
analysis showed that all factors such as  business processes and tourism economy,  creative and 
innovative thinking, cultural and spiritual capital, sustainable infrastructure,  attractiveness and 
diversity, tradition and identity, quality of tourism,  knowledge,  education, deepening the 
tourist relationship with the host community,  multiplicity and diversity of tourism products, and 
strengthening the participation of residents, respectively, have most factor loadings to achieve a 
creative tourism city. Based on the appropriate fit of the research conceptual model, the 
consistency of the conceptual model with the collected data is confirmed. 
 
Conclusion 
In the present study, the local criteria of the creative tourism city in Babolsar were extracted and 
explained. The results of Pearson correlation coefficient in this study showed that there is a 
significant relationship between physical, social, economic and tourism potentials of Babolsar 
city equal to 0.676, 0.428, 0.370, respectively. The results of factor analysis also showed the all 
factors such as  business processes and tourism economy,  creative and innovative thinking, 
cultural and spiritual capital, sustainable infrastructure,  attractiveness and diversity, tradition 
and identity, quality of tourism,  knowledge,  education, deepening the tourist relationship with 
the host community,  multiplicity and diversity of tourism products, and strengthening the 
participation of residents, respectively, have most factor loadings to achieve a creative tourism 
city. As a result, Babolsar city has a high potential to become a creative tourism city. In fact, 
according to the cultural, social, economic, environmental and physical potentials and strategic 
location of Babolsar, this city can take effective steps to become a creative tourism city. 
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  چكيده

در اين شهر هر شهروند به اسـتفاده        . شهر خلاق، يك شهر نيرومند ازلحاظ يادگيري فرهنگي و بين فرهنگي است           
نگي يـك شـهر خـلاق متـشكل از     سيستم فره. و فرهنگي اطمينان خاطر دارد هاي علمي، فني، هنري از ظرفيت
سـازد تـا      هاست و شهر را قادر مي       ها است كه مستعد كارآفريني و خلاقيت        ها، مراسم و فستيوال     ها، خلاقيت   تجارت

توانـد   هاي شهر خلاق و گردشگري مي  تلفيق ايده . ها بكار ببندد    ها و تشكل    استفاده خود را جهت ارتباط مردم، ايده      
هـاي   اين ايده در شهرهاي مختلف ازجمله بابلـسر كـه داراي پتانـسيل   . گردشگري باشدساز ايده شهر خلاق      زمينه

در اين ميان شناسـايي معيارهـايي       . تواند موجب دستيابي به توسعه پايدار شهري گردد         بالقوه گردشگري هستند مي   
دف پـژوهش،   با توجه بـه ايـن موضـوع، ه ـ        . گيري حداكثري از اين موضوع اهميت بسزايي دارد         بومي جهت بهره  

پـژوهش حاضـر ازنظـر ماهيـت در حـوزه           . شناخت معيارهاي بومي شهر خلاق گردشگري در شهر بابلـسر اسـت           
اي،   آمـار و اطلاعـات، از طريـق مطالعـات كتابخانـه           . تحليلي است -تحقيقات كاربردي و روش انجام آن توصيفي      
وتحليـل    در تجزيـه  .  انجـام گرفـت    آوري پرسـشنامه محقـق سـاخته        بررسي اسناد و مدارك و تهيه، توزيع و جمـع         

هـا نـشان داد بـين متغيرهـاي كالبـدي،            يافتـه .  اسـتفاده شـده اسـت      AMOS و   SPSSافزارهاي    اطلاعات از نرم  
 همبستگي مثبت وجـود     370/0،  428/0،  676/0هاي گردشگري بابلسر به ترتيب با         اجتماعي، اقتصادي و پتانسيل   

وكـار و اقتـصاد گردشـگري، تفكـر           دهد پنج عامل فرآيندهاي كـسب       هاي مدل تحليل عاملي نشان مي       يافته. دارد
 درصـد مقـدار     95/61بـر     هاي پايدار، جذابيت و تنـوع، بـالغ         فرهنگي و معنوي، زيرساخت    خلاق و نوآورانه، سرمايه   

 ـ    توان نتيجه گرفت شهر بابلسر با دارا بودن پتانـسيل           بنابراين مي . اند  واريانس را به خود اختصاص داده      القوه هـاي ب
شدن   هاي مؤثري جهت تبديل     تواند گام   فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي، محيطي و كالبدي و موقعيت استراتژيك مي         

سازي جذابيت بيشتر شهر بابلسر براي سـكني          لذا نگهداشت طبقه خلاق و زمينه     . به شهر خلاق گردشگري بردارد    
  .گزيني اين طبقه در بابلسر از اهميت بسزايي برخوردار است

 
  . شهر خلاق، گردشگري خلاق، شاخص شهر خلاق گردشگري، بابلسر:واژگان كليدي
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  مقدمه
شده است؛ حتي     هاي خصوصي و عمومي تبديل      امروزه رقابت بين شهرها به يك اقدام مشترك براي كسب منابع از بخش            

حـسيني و همكـاران،     افصح  (پذيرد    تخصيص منابع توسط حكومت مركزي در برخي كشورها، بر مبناي رقابت صورت مي            
اند تا در امروز و آينده محيطي را فراهم سازند كه متخصـصان بـه زنـدگي در آن راغـب                       شهرها نيز در تلاش   ). 79:1397

هاي رقابتي    شوند و در مقابل، تخصص خود را بدون دغدغه در اختيار جامعه قرار دهند؛ اما بايد توجه داشت كه اين مزيت                    
هاي انـساني و خـلاق، شـهرها و     براي جذب سرمايه ).Musterd, 2010: 2(شوند   نميدر هر مكان و هر شهري مستقر

يـك شـهر   ). Florida, 2005: 8(هاي خاص بتوانند به شهر خلاق تبديل شـوند   مناطق وابسته آن بايد با داشتن ويژگي
پـرورش خلاقيـت سـاكنين    خلاق، اغلب داراي فضاهاي پويا و سالم و محيط مساعدي براي تربيت انساني بوده و زمينـه   

گيـري از     هـاي دسـتيابي بـه شـهرهاي خـلاق، بهـره             زمينـه از  ). 67: 1391شـهابيان و رهگـذر،      (آورد    آنجا را فراهم مـي    
گردشگري با كالبد شهر بـا ارتبـاطي دوسـويه و           . ويژه گردشگري است    هاي مختلف به    هاي بالقوه شهرها در حوزه      پتانسيل

ها، خدمات و عناصر خود بـه         از طرفي شهر با ظرفيت    . تفكيك نيست   كه گاهي از هم قابل    اي دارد     متقابل و تعامل پيچيده   
كند و از طرف ديگر گردشگري باعث افزايش رونق اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي شهر شده و حتي                گردشگري كمك مي  

ل سابق گردشـگري آفتـاب،      امروزه صنعت گردشگري از فرمو    ). 49-50: 1398شاطريان،  (دهد    كالبد شهر را نيز تغيير مي     
سوي تعطـيلات هدفمنـد و مـسافرتي كـه نيازهـاي               به بعد در اروپا متداول شد، دور شده و به          18ماسه و دريا كه از قرن       

ايـن تغييـر نگـرش سـبب     ). Nekouie Sadri, 2009: 10(كنـد   استراحتي و ذهني را بـاهم داشـته باشـد، حركـت مـي     
سـوي گردشـگري خـلاق و         حركـت بـه   . وان گردشگري خلاق شـده اسـت      گيري نسل جديدي از گردشگري با عن        شكل

هـاي فراملـي      ويژه در عرصـه     هاي بسيار مهمي در تعاملات شهري، به        تواند فرصت   درنهايت كسب جايگاه شهر خلاق مي     
اين اقدام دستيابي به شهرهاي خلاق گردشـگري را         ). 252: 1393شفيعي و همكاران،    (براي هر مكان شهري مهيا سازد       

در مـورد شـهر خـلاق و    . آيد، هموارتر خواهد نمـود  كه الگوي بهينه توسعه پايداري شهري در هزاره سوم نيز به شمار مي           
اي متفـاوت بـه       يـه زاوتبع آن گردشگري خلاق شهري، مطالعات متعددي صـورت پذيرفتـه و هركـدام از                  گردشگري و به  

 خود  تحقيق در) 2002(فلوريدا  . شده است   حوزه موردمطالعه ارائه  ي مرتبط با    ها  پژوهشدر ادامه برخي    . اند  پرداختهموضوع  
 پرداختـه و موفقيـت   شـــهر  در خـلاق  طبقـه  ظهـور  به " آمدن آنبه وجودظهور و ارتقاء طبقه خلاق و نحوه     " عنوان   با

كه طبقه  ا بر اينبا الهام از كار فلوريد) 2007( 1جان مك گراهان و. داند ي مخلاق جذب اســتعداد درگرو را شهر اقتصادي
نتـايج پـژوهش    .  كـرد  دي ـتأكشوند كه از سطح بالايي از كيفيت زندگي برخوردار باشد             يمخلاق به سمت مناطقي كشيده      

دهد كه استعداد خلاق، مبنـايي بـراي مزيـت رقـابتي شـهرها اسـت و تركيـب         يمنشان  ) 2013( 2وس  مساستيون سو و    
معتقدنـد كليـد    ) 2016 (3هارونـگ و همكـاران    . يابـد   يمتعدادها ضرورت   مفاهيم خلاقيت و گردشگري، براي رشد اين اس       

تنها منجر به جذب گردشـگران        شود كه نه    يمين صنايعي شناخته    تر  خلاقعنوان يكي از      موفقيت در صنعت گردشگري، به    
تفاده از فنـاوري  دارند اس ـ يمبيان ) 2017 (4ماركس و بوريا. شود  يمبلكه سبب بهبود توسعه اقتصادي، سياسي و اجتماعي         

معتقدنـد  ) 2018 (5باسـتومي و پامـانكس    . شـود   يم ـديجيتال در ايجاد گردشگري خـلاق منجـر بـه توسـعه دموكراسـي               
 مـؤثر واقـع   6تواند در شهر خـلاق بانـدونگ   يمهاي گردشگري بر اساس منابع انساني، منابع پولي و منابع ابزاري         ياستس

د پژوهشگران داخلي نيز دور نمانده و تحقيقات متعددي در ايـن زمينـه              موضوع خلاقيت شهري و گردشگري از دي      . شوند
معتقدند تمركز بر توسـعه صـنعت گردشـگري و كـاربرد راهبردهـاي              ). 1393(شده است ازجمله شفيعي و همكاران         انجام

 خلاق،  هاي شهر   به استخراج شاخص  ) 1395(كلانتري و همكاران    . شهرهاي خلاق، از راهكارهاي پيش روي امروز است       
پـس از   ) 1397(بذرافـشان و بـامري      . انـد   پرداختـه ي ايران   شهرها  كلان و سنجش برخورداري     ها  شاخص نيتر  مهمتعيين  
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 مـالي، (ي هـا  شـاخص بررسي و تحليل وضعيت گردشگري خلاق در شهر زاهدان، دريافتند كه بين گردشـگري خـلاق و                  
  .مبستگي بالايي وجود دارد، ه)وكار و يادگيري و رشد ي، فرآيندهاي داخلي كسبگردشگر

عنـوان يـك      شدن شهر بـه     سازي براي جذب گردشگران بيشتر و مطرح        ايجاد شهرهاي خلاق گردشگري، علاوه بر زمينه      
هاي مرتبط با گردشگري اثرگـذار        تواند بر بالا رفتن توانمندي اقتصادي ساكنين و ايجاد شغل           مقصد گردشگري فعال، مي   

هـا بـه شـهرهاي     در تبديل آن ريزي شهرها بنابراين برنامه. ين را نيز به همراه داشته باشدبوده و ارتقاي سطح كيفي ساكن
  .خلاق گردشگري حائز اهميت است

اين شهر بـا توجـه بـه موقعيـت          .  شهرهاي مياني كشور در استان مازندران است       از مركز شهرستان بابلسر     عنوان  بهبابلسر  
ي مختلف فرهنگي، طبيعي و تفريحي، امكان تبديل بـه يـك            ها  حوزهگري در   مكاني و جغرافيايي و پتانسيل بالاي گردش      

هـا   يتقابلاستفاده از اين .  بر رويكرد گردشگري را دارد ولي هنوز با شهر خلاق گردشگري فاصله دارد       ديتأكشهر خلاق با    
بـديل ايـن شـهر بـه شـهر          يزي و ت  ر  برنامهيي است كه بتواند در روند       ها  شاخص مستلزم شناسايي و استخراج      ها  فرصتو  

ي شـهر خـلاق     هـا   شـاخص بندي    يتاولوبنابراين در پژوهش حاضر سعي بر شناسايي و         . خلاق گردشگري تأثيرگذار باشد   
  .گردشگري در راستاي دستيابي به الگوي شهر خلاق گردشگري در اين شهر است

  
  مباني نظري

  شهرهاي خلاق
توانيم از    كنيم مي   ز پتانسيلي كه در يك مكان وجود دارد يا ما فكر مي           هميشه بيشتر ا  «فلسفه ايده شهر خلاق اين بود كه        

كـه   ريزي شهري است كه چگـونگي ايـن   شهر خلاق روش جديدي در برنامه). Redaelli, 2011: 87(» آن استفاده كرد
توان شهرها    ونه مي دهد چگ   دهد و نشان مي     مردم بتوانند فكر، برنامه و عمل خلاقانه در شهرها داشته باشند را توضيح مي             
ايده شهر خلاق كه ). Landry, 2012: 11(را از طريق بارگيري از تفكرات و استعدادهاي مردم، زنده و زيست پذير نمود 

سپس اين موضوع بـه  ). Ratiua, 2013: 125( ظهور كرد، تلاشي براي بازسازي شهر در سطح جهاني بود 1980از دهه 
تئوري شهر خلاق با مطالعات     . ريزي شهري براي شهرها بازتاب يافت        جديد برنامه  جنبشي جهاني مبدل شد كه بر الگوي      
ريچـارد فلوريـدا   . نيز حمايت شد) 1991(و جين جيكوبز    ) 1985(، اندرسون   )1996(گسترده افرادي چون مالمبرگ و زندر       

كه چرا برخي نقـاط، رشـد و رفـاه          در جهت پاسخ به اين سؤال       . پردازد  نامه خود به ظهور طبقه خلاق در شهر مي          در پايان 
فلوريـدا  ). Zimmerman, 2008: 232(كننـد چنـين رفـاهي را ندارنـد      كه ديگران با تلاشي كه مي درحالي. بالايي دارند

هاي متحـرك بـا رشـد و فنـاوري بـالا را         رباهايي هستند كه مؤسسات و شركت       كند كه افراد طبقه خلاق، آهن       عنوان مي 
شـود صـنايع بـا        گويد كه وجود چنين افراد در مكـاني موجـب مـي             در رابطه با جذب اين گروه مي      فلوريدا  . كنند  جذب مي 

البته اين پيشينه نظري بدان معني نيست كـه شـهر   ). Pratt, 2008:4(فناوري بالا بتواند در آن مكان تحرك ايجاد كنند 
دهد شهر    نشان مي » شاهكار در شهرنشيني  شهرهاي  «پيتر هال نيز در كتاب      . اي مربوط به زمان حاضر است       خلاق پديده 
صورت خلاق  اي براي هميشه به اما هيچ محيط شهري. اي وجود داشته باشد     تواند در هر دوره     اي است كه مي     خلاق پديده 
  ). Hospers, 2003:11(كند  عمل نمي

  
 خلاق شهر هاي شاخص

 نمود، توجه بايد خلاق شهري منزله  به شهر يك يها  ظرفيت ارزيابي براي هايي  ويژگي و ها  شاخص چه به كه مسئله اين 
 دو شـامل  خـلاق  شـهر  يك براي شده  بيان هاي  شاخص همه طوركلي،  به. است شهري مسئولان روي پيش بزرگ چالش
هاي گـروه اول، بـر اسـاس نظريـه طبقـه خـلاق،                هاي خلاقيت فرهنگ محور؛ شاخص      شاخص) الف: هستند عمده گروه

هاي خـلاق   ها سعي دارند نوسان بخش اين شاخص. كنند تنوع و آزادي و صبر به خود جذب ميمهاجران را به دليل وجود    
طـور وسـيعي بـر وضـعيت جهـان،            هايي كه بـه     شاخص) ب. گيري كنند   را در بازدهي، استخدام، مشاركت و استعداد اندازه       

انـد    هاي شهرهاي قدرتمند جهـاني     ها، شاخص   اين شاخص . يكپارچگي جهاني و فناوري اطلاعات و ارتباطات تمركز دارند        
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كـه توسـعه شـهر        درحالي. شده است   ها پرداخته   هاي شهر خلاق مقايسه كرد و كمتر به آن          ها را با شاخص     توان آن   كه نمي 
ونقـل و قابليـت دسـترس و     زيـست، حمـل    هاي بازرگاني، امكان زنـدگي، محـيط        براي پوشش فضاي جذاب شهر؛ فعاليت     

هاي شهر و  ت، اين حوزه وسيع تمايل به تغيير راهبرد از فرهنگ و خلاقيت به سمت زيرساخت       شده اس   ريزي  فناوري برنامه 
جدول زير ). biachni, 1994: 33 & Landry(اي دارد  المللي و تركيب شبكه خدمات پايه و نوآوري اطلاعات، تغيير بين

  .دهد شده در ارتباط با ايده شهر خلاق را نشان مي هاي اصلي مطرح شاخص
  

 ي مختلفها دگاهيدي ارزيابي شهر خلاق از ها شاخص. 1دول شماره ج

  شاخص  پرداز هينظر

  ريچارد فلوريدا
كاركردي، اقتصادي و فـضايي، همـسايگي، متمـايز و         (استعداد، فناوري و تسامح و تساهل و مكاني شامل تنوع           

، )پـسند   عامـه مـومي   تسهيلات ورزشـي اختـصاصي، سـرانه تفريحـي، فـضاي ع           (مطبوعيت ويژه   ) تراكم كافي 
ي، معمـاري  شـناخت  ييبـا يز) ي زنـده ها صحنهرويداد فرهنگي، هنري، سرانه مكان نمايش   (سرزندگي و فرهنگ    

  ...)قابليت محيط طبيعي و (، محيط و پايداري )فرد و جذاب، پارك و ميراث شهري منحصربه

ي شهري، آزادي، تسامح و تساهل، سيستم زيست پذيري، ميزان آسايش و رفاه شهري، ارتباطات و شبكه ارتباط  لندري
  آموزشي و كارآموزي، اقتصاد و صنعت، تسهيلات عمومي، ساختار اجتماعي و تنوع فضايي شهر

  اي، غذا و تغذيه دستي و فولكلور، هنرهاي چندرسانه ادبيات، فيلم و سينما، موسيقي، صنايع  يونسكو
موسسه پژوهي 

CCI 

ي كوچك، جذابيت و ميزان توجه به اقتصاد، حمايـت عمـومي، مـشاركت و               ها يور  بهرهصنايع خلاق و اشتغال،     
  هزينه، ائتلاف و يكپارچگي جهاني، سرمايه انساني و تحقيق، ميزان آزادي، تساهل، تسامح و تنوع

تمركز بر خلاقيت فرهنگي شامل آموزش در مدارس هنر، اشتغال فرهنگي، محـصولات فرهنگـي، مـشاركت و                    اتحاديه اروپا
  ي و حمايت مالي براي تكوين و توزيع اقتصادي و صنايع فرهنگيبخش نظمكاري فرهنگي، نفوذ فناوري، هم

  شاخص شارپي
ي خلاقانـه، تنـوع فرهنگـي، نـژادي و جنـسي، وجـود              گـذار   هيسرماخروجي خلاق، تعداد ساكنان خود اشتغال،       

 و  مـوزه زنـدگي، جـشنواره، نمايـشگاه،       عنوان زيربناي خلاقيت مدرن، هزينـه          پررونق، پايداري به   فرهنگ  خرده
  گالري و آموزش و فناوري

  شاخص ساساكي

درآمد، سرگرمي (، كيفيت زندگي  )گر  صنعتفعاليت فرهنگي و تعداد هنرمند، دانشمند، مهندس و         (استعداد خلاق   
 و  هـا   شـركت تعـداد   (، صـنايع خـلاق      )زيست مناسـب    و امور فرهنگي، فضاي شهري و امكانات رفاهي و محيط         

تعداد (زيرساخت خلاق   ...) دستي، موسيقي، فيلم و هنر و         كاركنان مشغول در صنايع فرهنگي خلاق، مثل صنايع       
تعداد (، ميراث فرهنگي )و ميزان دسترسي به دانشگاه، مدارس فني، مؤسسات پژوهشي، كتابخانه، و فرهنگستان      

، فعاليـت شـهروندان     )بخش دولتي  تندمس غيرملموس و ملموس  و ميراث فرهنگي   ها ييداراو شرايط حفاظت از     
مـشاركت  (و حاكميت خلاقانـه  )  و مشاركت زنان در جامعهنهاد مردمي غيرانتفاعي و    ها  سازمانوضعيت فعاليت   (

  )ي و استقلال ماليگذار استيسثبت شهروندان، توانايي 

  شاخص وانولو
، )رهاي جديد و تقويت ميراث هنـري قـديمي        هن ارتقاء هنر، (يكپارچه و متنوع مناظر و المان نماد، نشانه،(منظر  
پارك، ساخت و ارتقاء مكان عمومي و فضاي مدني    (، فضاي عمومي    )نژاد و قوميت و توريست پذيري بالا      (تنوع  
  ).تعداد دانشگاه و مراكز علمي و پژوهشي(، آموزش عالي )جديد

  ضرابي و همكاران

ه علمي، شاغل با تحصيلات عالي، مهاجرين ورودي براي         تعداد فرهيخته، هنرمند، دانشجو، نخب    (سرمايه انساني   
تعداد واحد تحقيق و توسعه، محقـق و فعاليتـشان و اختـراع،             (، نوآوري   )تحصيلات عالي و ميزان تراكم جمعيت     

مشاركت اجتماعي، علاقه به جامعه، اعتماد      (، سرمايه اجتماعي    )خوشه صنعتي، پارك و مركز رشد علم و فناوري        
فرهنگي و گردشـگري، اوقـات فراغـت،    (، كيفيت زندگي  )ن و همياري و شركت در روابط اجتماع       اجتماعي، تعاو 

  )ي، اقتصادي و كالبديطيمح ستيزوضعيت 
ــاري : (منبــع ــاد ملــكمخت ــو و همكــاران، (، )1394ي و همكــاران، آب  ،)6: 1393ضــرابي و همكــاران،(، )84: 1391رضــائيان قراگوزل

)landry,2013: 24( ،)CCI1, 2012: 45(و ) Florida, 2014:201(  
 

                                                            
1. enter of excellence of Creative Industries and inovation(CCI) (2012), CCI creative city index 2012. 
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  گردشگري خلاق
اي از    بـه شـكل بـالقوه     ) 1993( 1خلاقيت در حوزه گردشگري تحت عنوان گردشگري خلاق ابتدا توسط پييـرس و بـاتلر              

اي   ميلادي نه خلاقيت در شهرها بلكه حتي در مناطق روستايي توجـه ويـژه  1990گردشگري مطرح گرديد در طول دهه  
هـا و   هـاي بـسياري از سـازمان    بعداً با فراگير شدن اين مفهوم، خلاقيت در ميان اولويـت        ).Richards,2011:1227(شد  

شده به سمت يك تجربه اصـيل و تعـاملي،           گردشگري خلاق سفري هدايت   . المللي نظير يونسكو قرار گرفت      نهادهاي بين 
 كه ايجادكننـده آن فرهنـگ زنـدگي هـستند را            همراه با يادگيري مشاركتي است و امكان برقراري ارتباط با مردم محلي           

، تعريف ريچاردز و ريموند )2015 (2بنا به نظر موسسه اطلس ).Stevenson & Matthews, 2013:25(نمايد  فراهم مي
، اولين نسل گردشگري خلاق تغيير جهتي بنيادين در ايجاد ارزش، از رويكرد توليدي يعني صنعت گردشگري بـه                  )2000(

براي » اي گردشگري شبكه« يعني گردشگر، ايجاد كرده است؛ چراكه گردشگري خلاق، در حكم نوعي از      رويكرد مصرفي 
 ,Richards & Marques(كننده در ايجاد ارتباط بـا يكـديگر بـستگي دارد     خلق ارزش، به توانايي توليدكننده و مصرف

نوعي گردشگري كه به ديداركنندگان فرصت «: اين نسل را ريچاردز و ريموند معرفي و آن را چنين تعريف كردند          ).2012
ها و تجربيات يادگيري مخـتص مقـصد گردشـگري، افـزايش         دهد تا پتانسيل خود را، از طريق مشاركت فعال در دوره            مي

: تعريفـي از گردشـگري خـلاق ارائـه داده اسـت           ) 2006(بر اساس اين تعريف، شبكه شـهرهاي خـلاق يونـسكو            » دهند
اي منتخب و اصيل، همراه با يادگيري مـشاركتي در هنـر،              شده، به سمت تجربه     ي است هدايت  گردشگري خلاق مسافرت  «

اطلـس  . »سازند  اند و اين فرهنگ زنده را مي        ميراث يا شخصيت خاص يك مكان و ارتباط با مردمي كه ساكن اين منطقه             
هاي مـرتبط بـا       گذاري   سياست توسعه«: دومين نسل توسعه گردشگري خلاق را به اين صورت تعريف كرده است           ) 2015(

در . »هاي اينترنتي براي بازاريابي و توزيع گردشگري خـلاق          تجربيات خلاق در مقاصد گردشگري خاص و ساخت پورتال        
افزايي  گذاري فعال براي ايجاد هم ، رويكردهاي سياست)2014(اين مرحله، بنا به نظر سازمان همكاري اقتصادي و توسعه 

 تفاصيل، گردشگري خلاق فراتر از يك بازار دنج زيرمجموعه گردشگري فرهنگـي تبيـين شـد                 باوجوداين. ضروري است 
)Richards & Marques, 2012 .(هـاي   هاي جديد گردشگري خلاق شامل اسـتفاده از محتـوا و بخـش    توسعه صورت

 و صنايع خـلاق،     تغيير جهت گردشگري خلاق، به سمت تكنولوژي      . شود  هاي جديد مي    مختلف خلاق و كاربرد تكنولوژي    
عبارت اسـت   ) 2014(سومين نسل از گردشگري خلاق را معرفي كرد كه طبق گفته سازمان همكاري اقتصادي و توسعه                 

ها را با استفاده از تكنولوژي، استعداد يا مهـارت بـه    بنيان كه توليدكنندگان، مشتريان و مكان  هاي خلاق دانش    فعاليت«: از
 .»ي بامعني ناملموس، با محتوا و تجربيات خلاق توليد شودكند تا محصولات يكديگر متصل مي

  
  محدوده موردمطالعه

داراي )  دهـستان 6 شـهر و  3شـامل سـه بخـش مركـزي، رودبـست و بهمنيـر،         (شهر بابلسر واقع در شهرسـتان بابلـسر         
يـاي خـزر اسـت      يـي جلگـه سـاحلي در      زا  شـكل هاي جغرافيايي متأثر از دو عامل طبيعي دريا و رودخانه و شـرايط                يژگيو
 هكتار در مصب رودخانه بابلرود در كرانه جنوبي درياي خزر و در مـسير               1350اين شهر با مساحت     ). 65: 1395جهانيان،  (

بـراري و  ( كيلـومتري شـمال شـرق تهـران قـرار دارد      249 كيلومتري از مركز اسـتان و نيـز   62راه اصلي دريا، در فاصله    
ير كشور است كه به علت تعدد و وجود پلاژها   پذ  مهمانين مناطق توريستي و     تر  مهمشهر بابلسر از    ). 47: 1395همكاران،  

، درياسر و گذر رودخانه بابلرود از مركز اين شهر،          خزرشهردر نوار ساحلي و اماكن اقامتگاهي، سازماني، ويلاهاي درياكنار،          
پـارك و اسـكله قـايقراني، سـواحل         : اند از   ارتي گردشگري بابلسر عب   ها  جاذبهها و     يدنيداز  . موقعيت ممتاز توريستي دارد   

ي درياكنار و خزرشهر، بلوار ساحلي بابلـسر،  ها شهرككرفنون و ساحلي گردشگري ميرود،  دريا، رودخانه، مناطق توريستي
علق بي رقيه، عمارت سازمان مركزي دانشگاه مازندران، ساختمان هتل كازينو، پل م             يبي امامزاده ابراهيم و     ها  بقعهتالاب،  

 ).110-130: 1392نياسماكوش،  يمابراه... (وحش و ي باستاني ميربازار، باغها تپه، )پل كوچك(رو  يادهپفلزي، پل 

                                                            
1. Pierce and Butler 
2. ATLAS. (2015) Creative Tourism Trend Report: Edited By Greg Richards. Netherlands: ATLAS.Vol.1 



 1400زمستان ، 4، شمارة 8گردشگري شهري، دورة فصلنامه                                                                                           134

 

  
   اداري- مراتب تقسيمات سياسي موقعيت شهر بابلسر در سلسله. 1شكل شماره 

  

   پژوهش روش
ي موردنيـاز از طريـق مطالعـات    هـا  داده. تحليلـي اسـت  –حاضر، كـاربردي و روش انجـام آن نيـز توصـيفي     نوع پژوهش

. وتحليل گرديد يري از روش تحليل عاملي اكتشافي و تأييدي تجزيهگ بهرههاي ميداني گردآوري و با     يبررسي و   ا  كتابخانه
جامعـه آمـاري   . صورت اكتشافي بوده و ازنظر استدلال، داراي اسـتدلال اسـتقرايي اسـت           رويكرد كلي پژوهش، كمي و به     

 نفـر و روش  383 نفري ساكن شهر بابلسر است و حجـم نمونـه، طبـق فرمـول كـوكران               59966ت  پژوهش شامل جمعي  
سنجشي  ابزار اصلي تحقيق، پرسشنامه محقق ساخته با استفاده از طيف     . صورت تصادفي انجام شد     انتخاب نمونه آماري، به   

ي و گردشـگري پـس از انجـام         اي ليكرت بوده كه روايـي آن توسـط اسـاتيد دانـشگاهي، كارشناسـان شهرسـاز                  ينهگز 5
از طريق آلفـاي  )  مولفه63( درصد 15 بر اساس حجم 832/0اصلاحات لازم و پايايي پرسشنامه نيز با ضريب پايايي برابر          

ي، ابتدا با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون همبستگي رابطه          ا  پرسشنامهي  ها  دادهوتحليل    در تجزيه . كرونباخ تأييد شد  
زمـان تأثيرگـذاري متغيرهـاي        صورت هم   وهش و در مرحله بعد از طريق آزمون رگرسيون چند متغيره به           بين متغيرهاي پژ  

ي هـا   شـاخص هـا و      عوامل، مؤلفه . كالبدي، اجتماعي و اقتصادي بر شهر خلاق گردشگري بابلسر موردبررسي قرار گرفت           
 و  SPSSافـزار     افي و تأييدي در محيط نرم     اثرگذار در ايجاد شهر خلاق گردشگري بابلسر نيز به كمك تحليل عامل اكتش            

AMOSانجام شد .  
  

  ها در تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري بعد، معيار و شاخص. 2جدول شماره 
  )نهيشيپ/مدل (منبع  شاخص  اريمع بعد

مشاركت هنري و فرهنگي؛ مشاركت اجتماعي در حـوزه هنـر،           
اعي مشاركت زنان جامعه؛ شـبكه      ي غيرانتف ها  سازمانوضعيت  

  اجتماعي و تعامل؛
 تي ـخلاق خلاقانـه،  اتي ـح خـلاق،  جوامـع  دانايي محـور،    جامعه
مشاركت   CCI ،يساساك ،يفرهنگ يزندگ ،يا شبكه تيخلاق ،يجهان

  فرهنگي
  CCI ،يفرهنگ يزندگ خلاقانه، اتيح دانايي محور، جامعه  دوره مشاركت گردشگر در محصول گردشگري خلاق

، محقق و پژوهشگر مرتبط با گردشـگري؛        ليالتحص  فارغتعداد  
 خلاقمنابع انساني 

 تيــخلاق ،يساســاك ،ي دانـش جهــان رقابــت ،يا  شــبكهتي ـخلاق
  واتولو دا،يفلور ،ي قدرتمند جهاني شهرهاكنگ،-هنگ

 مهـاجر   ،مي درصد مق  ؛يورود  تنوع گردشگر  ساكن؛ يمتولدخارج
  واتولو ،يلندر دا،يفلور ،يا  شبكهتيخلاق  تحصيلات با

 ـحما و يبـوم  و هنرمنـد  حقـوق  تيرعا ؛يحقوق نظام رتقاا  تي
  ي لندر،يهانج شهر ،كنگ  هنگتيخلاق ،يساساك خلاق، جوامع  ها آن

سرمايه 
 انساني

  يمحل و يسنت يها دانش به توجه
كنترل كيفي نهايي محصول گردشگري، رشد برنامه آموزشـي         

  )خلاق(در زمينه گردشگري فرهنگي 

 ،كنـگ    هنگ تيخلاق ،يساساك ،يشارپ تيخلاق ،يياروپا تيخلاق
CCI، ونسكوي صالتا مهر ،يلندر ،ي قدرتمند جهانيشهرها  

ي مختلف؛ ماننـد گردشـگر در       ها  نقشبازي با هويت با ايفاي      
  Richards & Marques (2012)  نقش شهروند

 گردشـگر بـا     دار  ادامهتربيت راهنماي گردشگري خلاق؛ رابطه      
  بانميز

 يجهـان  يشهرها ،يساساك كنگ،  هنگ تيخلاق ،يشارپ تيخلاق
  ونسكوي اصالت مهر ،يلندر دا،يفلور ،CCI قدرتمند،

عي
جتما

ا
  

  خلاقيت

  Thimm (2014)  ي خلاقها مفهومايجاد تصاوير ذهني و 
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ي داسـتان مخـتص هـر گردشـگر و ايجـاد خـاطره              ريگ  شكل
 Tan, Luh and Kung (2014)  هميشگي؛ ارائه انواع فعاليت خلاقانه در كنار اين تجربه

ي مـرتبط بـا     ها  حوزهداشتن تفكر خلاق و تحقيق و توسعه در         
  ؛ وسعت خلاقيتها آنگردشگري خلاق و حمايت از 

بررسي انواع رويارويي افـراد و اثـر فنـاوري نـوين در تـسهيل               
  ها آنرابطه بين 

ي، رقابت  ا  شبكهااسلو، خلاقيت اروپايي، خلاقيت جهاني، خلاقيت       
دانش جهاني، شهرهاي قدرتمند جهـاني، فلوريـدا، لنـدري، مهـر            

 اصالت يونسكو

  Aquino, Phillips and Sung (2012)  توجه به ابعاد گردشگري اجتماعي فرهنگ محور
هـاي بيكـاري؛ فـراروي از واقعيـت و             نبـودن زمـان    و يطولان

 Juzefovič (2015)  فراموشي روزمره

  يلندر ،يجهان شهر كنگ، هنگ تيخلاق ،يساساك خلاق، جوامع  نوظهور تحولات و ديدج ها شيگرا به توجه

 يشـهرها  ،CCI ،يساسـاك  ،يجهان تيخلاق ،يجهان دانش رقابت  خلاق گردشگران ديجد يازهاين به پاسخ
  واتولو ،يلندر دا،يفلور ،يجهان قدرتمند

  نوآوري

 و هـا  مـشوق  ارتباطـات،  و نفـوذ  تجارب، ،آن حجمو  تعاملات
 ـهو يهـا   اني ـبن بـه  توجه ؛يفرهنگ رشد زانيم  اصـالت؛  و تي

 ي،فرهنگ ـ جـشن  ،يهنـر  مـوزه  وي  گالر وال؛يفست و جشنواره
  موجود خاص مراسم گريد و يمذهب

 تي ـخلاق شـاخص  ،يساسـاك  ،يشـارپ  تيخلاق ،يياروپا تيخلاق
 اصـالت  مهر ،يلندر ،يجهان قدرتمند يشهرها ،CCI كنگ،  هنگ

  ونسكوي

 يشـهرها  ،CCI كنگ،  هنگ تيخلاق ،يساساك ،يياروپا تيخلاق  ي فرهنگيها تيفعالبرند سازي 
  ونسكوي اصالت مهر ،يلندر ،يجهان قدرتمند

  يگذار هيسرماي ها برنامهوكار و  ميزان كسب
  ميزان فروش محصولات فرهنگي

 ،يساسـاك  ،يجهـان  دانـش  رقابت ،يشارپ تيخلاق خلاقانه، اتيح
CCI، يلندر ،يجهان قدرتمند يشهرها  

 هيسرما
  يفرهنگ

  ي فرهنگي موجودها ليپتانسدستي و  مالكيت فكري در صنايع
 ،يجهـان  تي ـخلاق ،يياروپـا  تي ـخلاق ،يجهان دانش رقابت اسلو،
 ـفلور ،يجهان قدرتمند يشهرها ت،يخلاق شبكه  مهـر  ،يلنـدر  دا،ي
  اصالت

  )1394 (ينيام ،يبراك يعل ،يمرصوص ،يآباد ملك يمختار  تعهدپذيري

 كنـگ،   هنگ تيخلاق ،يساساك ،يشارپ تيخلاق ،يياروپا تيخلاق  رملموسيغ يها ييدارا تعداد گردشگران؛ يتمنديرضا
CCI، لندريونسكو،ي اصالت مهر ،يجهان قدرتمند يشهرها   

روابط خلاقانه بين مقاصد گردشگر و سـاكن   دانستن پيچيدگي
  Richards (2016)  محلي

سرمايه معنوي
  

ت از فعــالين، شناســايي مــسيرهاي نــوين قابــل بهــره، حمايــ
كارآفريني و ميزان افزايش جريان دانش در حـوزه گردشـگري       
خلاق و جريان سرمايه؛ همكاري اقتصادي با صنايع فرهنگي،         
قيمت و كيفيت مناسب محصول گردشـگري خـلاق؛ عـدالت،           
  سلامت و جريان اقتصادي؛ حمايت مالي و قانوني از خلاقيت

 تي ـخلاق ،يياروپـا  تي ـخلاق خلاقانه، اتيح ،يجهان انشد رقابت
  يلندر ،يجهان قدرتمند يشهرها ،CCI ،يساساك ،يشارپ

 در يگـذار  هيسـرما  زاني ـم، خلاق خوشه جاديا هزينه گردشگر،
 يلندر دا،يفلور كنگ، هنگ تيخلاق  هنر غيرانتفاعي

  Yozcu, and İçöz (2010)  شگري خلاقي از تبليغات و بازاريابي گردريگ بهره
  Fernández (2010)  نقش اقتصاد غيررسمي در گردشگري خلاق

خلاقيت اقتصادي
  

 ،يساسـاك  ،يشـارپ  تي ـخلاق خلاقانه، اتيح دانش جهاني،  رقابت  ي پايدار در حوزه گردشگريها حرفهميزان توسعه 
CCI، يلندر ،يجهان قدرتمند يشهرها  

 گردشـگري؛ شناسـايي مـسيرهاي شـغلي         تداوم ارائه خـدمات   
ي محصول  ريپذ  رقابت؛ قدرت   )توسعه گردشگري خلاق پايدار   (

  گردشگري خلاق
 تي ـخلاق ،يياروپـا  تي ـخلاق خلاقانه، اتيح رقابت دانش جهاني،  

  يلندر ،يجهان قدرتمند يشهرها ،CCI ،يساساك ،يارپش

پايداري اقتصاد
  

سفارش آتي محصول مرتبط تجربه و ادامه رابطـه فروشـنده و         
  Lee, Wall and Kovacs (2015)  دشگرگر

تعـدد و   ،؛ جاذبه خـلاق شـهري؛  ) رفاهوكيفيت (محيط زندگي 
  تنوع صحنه تماشايي

شـهرهاي   ،CCI ،يجهـان  شـهر  ،يساسـاك  رقابت دانش جهـاني،   
  واتولو ،يلندر دا،يفلور ،يجهان قدرتمند

ختي
رسا

ي زي
البد

ك
يمح  

ها ط
ي خلاق شهري

  

ــب   ــهري و تركي ــضاهاي ش ــذابيت ف ــا ج ــفعالآن ب ــا تي ي ه
 و  هـا   كتابخانـه  تعـداد و در دسـترس بـودن          گردشگري خلاق؛ 

  ي فرهنگيها سازمان
 ،يجهـان  تي ـخلاق ،يياروپـا  تي ـخلاق ،يشهر دانش رقابت اسلو،ا

   يونسكواصالت مهر ،يلندر دا،يفلور ،يا شبكه تيخلاق
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 در ينگـر   نـده يآ تفكر وجود خلاق؛ تبادل مكان شهر ها  ميدان
  يلندر ،يجهان شهر كنگ، هنگ تيخلاق ،يساساك خلاق، جوامع  شهر يفضا

 شـهري؛   ونقـل   حمـل ي؛ زيرساخت   ريپذ تيظرفيي و   پاسخگو
 اجتماعي؛ تعدد و تنوع زيرساخت      روابط يبرازيرساخت شهري   

شهري براي رشد خلاقيت، تعدد فضا و ميزان دسترسي بـراي           
 مرتبط، زيرساخت شـهري و      توليد و نمايش محصول فرهنگي    

  )فضاي خلاق، كافه(امكانات رفاهي؛ زيرساخت نرم 

 ،يجهـان  شـهر  ،يساسـاك  ،يجهـان  تيخلاق ،يجهان دانش رقابت
CCI، وانولو ،يلندر دا،يفلور ،يجهان قدرتمند يشهرها  

خلاقيت در تأمين زيرساخت
  

  Tan, Luh and Kung (2014)  يصوت يآلودگ عدم بالا؛ بهداشت درجه با يطيمح تجربه
 

  ها  فتهبحث و يا
را گروه زنـان    )  درصد 29/42( نفر   162مردان و   )  درصد 7/57( نفر   221 نفر نمونه آماري،     383در اين پژوهش، از مجموع      

) %02/24( نفـر    92 سـال،    25  تـا  20%) 85/31( نفـر    122صورت    تعداد افراد نمونه آماري در بازه سني به       . اند  دادهتشكيل  
بررسـي  .  سال هـستند   50 سال و مابقي بالاي      50-40%) 79/12( نفر   49ل،   سا 30-40%) 84/19( نفر   76 سال،   25-30

ليـسانس و مـابقي     % 53تـر،     يينپـا نمونه آماري بـا تحـصيلات ديـپلم و          % 7/37سطح سواد افراد جامعه آماري نشان داد        
  .اند بودهيسانس و يا بالاتر ل فوق

هاي گردشگري بابلسر بـه ترتيـب        يلپتانستصادي با   هاي اجتماعي، كالبدي و اق      شده بين مؤلفه    ضريب همبستگي محاسبه  
 .هاي گردشگري بابلسر وجود دارد يلپتانس است لذا ارتباط معناداري بين متغيرهاي فوق و 370/0، 428/0، 676/0برابر 

  
  هاي مؤثر در تدوين الگوي بومي شهر خلاق گردشگري ضريب همبستگي بين مؤلفه. 3جدول شماره 

پتانسيل گردشگري   متغير اقتصادي  كالبديمتغير  متغير اجتماعي 
 خلاق شهري بابلسر

ضريب همبستگي 
 **676/0 **451/0 **679/0 1  پيرسون

 متغير اجتماعي  000/0 000/0  000/0  سطح معناداري

  383  383  383  383  تعداد
ضريب همبستگي 

 **428/0 **396/0 1 **679/0  پيرسون

 متغير كالبدي  000/0 000/0   000/0 سطح معناداري

  383  383  383  383  تعداد
ضريب همبستگي 

  **370/0 1 **396/0 **451/0  پيرسون

  متغير اقتصادي  001/0  000/0 000/0 سطح معناداري

  383  383  383  383  تعداد
ضريب همبستگي 

  1 **370/0  **428/0  **676/0  پيرسون

   0001/0  000/0  000/0 سطح معناداري

پتانسيل 
گردشگري خلاق 
    383  383  383  تعداد شهري بابلسر

آزمـون فـرض    (05/0: داري ضـريب همبـستگي   يمعن ـسـطح   .* )آزمون فرض دوطرفه (01/0: داري ضريب همبستگي يمعن سطح **
 )دوطرفه

  
بيني، از تحليل رگرسيون بين متغيرهاي اجتماعي، كالبدي و اقتـصادي             يشپجهت تعيين ارتباط بين متغيرهاي پژوهش و        

نتـايج  . زمـان اسـتفاده شـد    ، با روش هـم )ملاك/ متغير وابسته(و شهر خلاق گردشگري بابلسر  ) بين  يشپ/ ير مستقل متغ(
 R2ضريب تعيـين    . دهد بين متغيرهاي يادشده رابطه مستقيم و معناداري وجود دارد           يمضريب همبستگي چندگانه نشان     

 درصـد واريـانس     5/57دهـد     يم ـ، نـشان    ) توسط متغير مـستقل    شده از تغييرات متغير وابسته      بيانگر درصد تغييرات تعيين   (
  .شود يمگردشگري شهري مربوط به متغيرهاي فوق و مابقي به عواملي خارج از مدل مذكور مربوط 
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  كالبدي و اقتصادي با شهر خلاق گردشگري بابلسر نتايج همبستگي چندگانه بين متغيرهاي اجتماعي،. 4جدول شماره 

بستگي ضريب هم  رگرسيون مدل
 R/ چندگانه

ضريب تعيين 
 R2/ چندگانه

R2انحراف    تعديلي
 R2معيار 

Fسطح   آماره
 معناداري

  0001/0  601/7  478/0  469/0  5755/570  679/0  زمان هم
  

 ،)p=0/000، t=5/671 (ي كالبد ير متغ ،)p=0/0001  ،t=6/35 (ي اجتماع ير متغ دهد  ي م نشان چند متغيره  رگرسيون نتايج
 مربـوط بـه     يج نتـا  ينهمچن.  هستند ي شهر خلاق گردشگر   بيني  يش پ يطواجد شرا ) =p=0/000، 4/66 t( ي اقتصاد يرمتغ

. دهـد   يمبين را نشان      يش پ هاي  مؤلفه بين بين، وجود رابطه مستقيم     يشهاي پ    مؤلفه يهدر مورد كل  ) B (يونخط رگرس   شيب
 متغيـر ،  )089/0 (اجتمـاعي  متغيـر  مقايـسه  از لـذا .  كـاربرد دارد   يرهـا  متغ ي نـسب  يت از اهم  ياسيعنوان مق    به نيز بتا   يبضر

 ـ يگر د ير نسبت به دو متغ    ي اقتصاد ير بعد متغ  يت به اهم  توان  يم) 105/0 (كالبدي متغير و) 375/0 (اقتصادي بـر  .  بـرد  ي پ
  .است ي و كالبدي اجتماعي، اقتصادير متغصورت به يت بر اساس اهمها مؤلفه ترتيب اين اين اساس

  
  بين متغيرهاي اجتماعي، كالبدي و اقتصادي با شهر خلاق گردشگري يج تحليل رگرسيون بين متغير پيشنتا. 5جدول  شماره 

 سطح معناداري tآماره آزمون  بتا انحراف معيار B  زمان رگرسيون هم

  000/0  671/5  089/0  121/0  681/0  اجتماعي متغير
  000/0  66/4  925/0  105/0  498/0  متغير كالبدي
  0001/0  35/6  376/0  375/0  789/0  متغير اقتصادي

 
به عبارتي بخشي   . يابد  طبق رابطه رگرسيون، دستيابي به شهر خلاق گردشگري به ازاي تغييرات متغيرهاي فوق تغيير مي              

بر مبناي رابطه فوق، به ازاي هر واحد از متغيـر اقتـصادي             . كند  هاي فوق تعيين مي     از خلاقيت گردشگري بابلسر را مؤلفه     
  .يابد  دستيابي به شهر خلاق گردشگري در بابلسر افزايش مي498/0و متغير كالبدي  681/0ير اجتماعي ، متغ789/0

  

  ها عامل گذاري نام و ضرايب استخراج
 و تحليـل عـاملي   SPSSهاي پژوهش، از تحليـل عـاملي اكتـشافي در محـيط       براي محاسبه بار عاملي هر يك از مؤلفه 

وكـار و     فرآينـدهاي كـسب   ) 1 بـه ترتيـب      هـا   عاملنتايج تحليل عاملي نشان داد      .  استفاده شد  AMOSتأييدي در محيط    
جذابيت و تنـوع،    ) 5هاي پايدار،     يرساختز) 4سرمايه فرهنگي و معنوي،     ) 3تفكر خلاق و نوآورانه،     ) 2اقتصاد گردشگري،   

شگر بـا جامعـه ميزبـان،       عمق بخشيدن به رابطه گرد    ) 10آموزش،  ) 9دانش،  ) 8كيفيت گردشگري،   ) 7 يتهوسنت و   ) 6
جويي ساكنين، بيشترين بار عاملي را در دستيابي به شـهر             تقويت مشاركت ) 12تعدد و تنوع محصولات گردشگري و       ) 11

  .اند داده درصد مقدار واريانس را به خود اختصاص 95/61بر   عامل اول بالغ5ذكر است  قابل. خلاق گردشگري دارند
  

 SPSS هاي شده از تحليل  گانه استخراج12ي ها ضرايب عامل. 6جدول شماره 

  واريانس تجميع  واريانس درصد  عاملي بار  شده استخراج عامل گذاري نام رديف
  794/20 794/20  427/16 گردشگري اقتصاد و وكار كسب فرآيندهاي  1
  539/37  745/16  229/13 تفكر خلاق و نوآورانه  2
  632/48  093/11 763/8  سرمايه فرهنگي و معنوي  3
  45/56  818/7  176/6 هاي پايدار زيرساخت  4
  95/61  500/5  345/4  جذابيت و تنوع  5
  423/65  473/3  743/2 سنت و هويت  6
  813/68  390/3  678/2  كيفيت گردشگري  7
  081/72  268/3  582/2  دانش  8
  002/75  921/2  307/2  آموزش  9
  391/77  389/2  887/1 عمق بخشيدن به رابطه گردشگري با جامعه ميزبان  10
  644/79  253/2  780/1  تعدد و تنوع محصولات  11
  891/81  247/2  775/1  جويي مشاركت 12
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دهـد كـه بارهـاي        يم ـ نـشان    6لذا جدول   . در راستاي برازش و آزمون مدل تحقيق، به آزمون مدل پژوهش پرداخته شد            
  .رابطه معناداري وجود دارد) متغير وابسته(گري در دستيابي به شهر خلاق گردش) متغير مستقل (گانه دوازدهعاملي عوامل 

  
  نتيجه آزمون فرضيه پژوهش بر اساس مدل معادلات ساختاري. 7جدول شماره 

  مسير ضريب t  فرضيه
  64/0  12/9  تأثير مثبت بارهاي عاملي در دستيابي به شهر خلاق گردشگري

  
شدت محدودشده پيش تجربي كه شرايط هماننـدي          ار به ي موجود با ساخت   ها  دادهكند آيا     يمتحليل عاملي تأييدي بررسي     

اما . دانند يماشتباه، تأييد يك مدل ساختاري فرضي  سازد، برازش دارد يا خير، در اين فرآيند، برازش را گاه به يمرا برآورده 
 يـا عـدم تائيـد آن بـه          ) برازش نداشته باشد   ها  دادهبا  (تواند رد شود      يمشود و تنها      ينمبايد دانست هيچ مدلي هرگز تأييد       

شده و مـشاهده نـشده اسـت،         چون مدل كامل معادله ساختاري شامل هر دو متغيرهاي مشاهده         ) برازش يابد (نتيجه نرسد   
شده و پارامترهاي مدل برآورد شـود         هاي متغيرهاي مشاهده    يانسكوارپارامترهاي مدل بايد از طريق پيوند بين واريانس و          

حال با توجه به مدل معادلات ساختاري نسبت بـه          . شده با الگوي نظري مشخص شود       ردآوريي گ ها  دادهتا ميزان برازش    
ي برازندگي ها شاخصمجموعه وسيعي از معيارها و . گيرد يمترسيم مدل مفهومي تحقيق اقدام و فرضيه مورد آزمون قرار  

توجه اينكه محقق بايد از معيارهاي مختلفـي         نكته قابل . يري كل مدل استفاده شوند    گ  اندازهتوانند براي     يموجود دارند كه    
 قطعي بـراي آزمـون مـدل، مـورد قـضاوت و             طور  بهبراي قضاوت مدل استفاده كند، زيرا شاخص واحدي وجود ندارد كه            

ي متفاوتي براي سنجش بـرازش الگـوي موردمطالعـه در ايـن             ها  شاخصرو از     ينازا). 1388كلانتري،  (ارزيابي قرار گيرد    
  ).8جدول (شده است  تحقيق استفاده

  سازي معادلات ساختاري روابط بين متغيرهاي پژوهش مدل. 2شكل شماره 
  

  ارزيابي برازش كل مدل. 8جدول شماره 
  مفهومي مدل برازندگي شاخص  شاخص مقادير
  )ينسب (بهنجار دو خي شاخص  28/127

  (df) آزادي درجه  11
  (RMSEA)  برآوردي مربعات خطايانگين ميشهشاخص ر  089/0
  (AGFI) شده تعديل برازش نيكويي شاخص  99/0
  GFI)( برازش نيكويي شاخص  96/0
  RMR يمانده باقمربعات ميانگين ريشه شاخص  062/0

  
؛ GFI<0/9(قبول مدل مفهومي تحقيق اسـت         ها، بيانگر برازش قابل      آمده، مقادير كليه شاخص    8طور كه در جدول       همان
0/9>AGFI(  شود شده تأييد مي هاي گردآوري الگوي مفهومي، همخواني الگوي مفهومي با دادهلذا با برازش مناسب.  
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  ها در شهر بابلسر مصاديق واقعي عامل. 9جدول شماره 
  بابلسر شهر در موردنياز اجراي فعاليت  ها عامل رديف

وكار و  فرآيند كسب  1
 اقتصاد گردشگري

 منطقـه سـاحلي  (و تفريحـي  ) هر و درياسرويلاهاي درياكنار، خزرش(تقويت اماكن مختلف اقامتي 

 و بـاغ    وحـش   باغكنار،    گردشگري بابلسر، ميرود، منطقه توريستي كرفنون، درياكنار، تالاب فريدون        
  )پرندگان

 تفكر خلاق و نوآورانه  2
ي پتانـسيل بـالقوه موجـود و تـدوين          سـاز   بالفعـل ي از ايده نوآورانه طبقه خلاق در زمينه         ريگ  بهره
  شگري خلاق گردنامه نظام

ورسـوم و     آداب(، ميـراث معنـوي      )شـهري و روسـتايي    ) (مـازني (ي قـومي    ها يژگيوي از   ريگ  بهره  سرمايه فرهنگي و معنوي  3
 )مراسمات

 زيرساخت پايدار  4
 ـزنهـاد     ي مردم ها  سازمانهمكاري و هماهنگي بيشتر بين ادارات خدمات رسان،          ي در  ط ـيمح  ستي

  ...).، پلاژ و ريپذ مهمانمانند هتل، (وجود راستاي استفاده بهينه از زيرساخت م

 سـاليانه، فـصلي و ماهيانـه در راسـتاي جـذب اقـشار       دادمحوريروي زير  برنامهي  ريگ  بهرهتأكيد بر     جذابيت و تنوع  5
  مختلف گردشگر خلاق

 سنت و هويت  6
رداري ي تاريخي و فرهنگي نظير احيا ساختمان هتل كازينو، ساختمان شـه           ها يژگيوي از   مند  بهره

  ...ي باستاني ميربازار، رويدادهاي تاريخي وها تپهو گمرك سابق، 

  كيفيت گردشگري  7
ي گـرد   بـوم ، اقامتگـاه    ريپذ  مهمانهتل،  (ي به فعاليت تدارك ديده در زمينه مكان اقامت          بخش  تنوع

و تعميق و تأمين    ) ي ساحلي، فرهنگي، فرهنگي رويدادمحور    ها يگردشگر(، تجربه گردشگري    ..)و
  .بطه گردشگر و جامعه محليرا

ي زير  برنامهي بالفعل و بالقوه گردشگري در سطح شهرستان و          ها  نهيزمافزايش آگاهي و دانش در        دانش  8
   در زمينه جذب گردشگرها آندر راستاي استفاده بهينه از 

  آموزش  9
، يدار  هتـل ي آموزشـي    هـا   دورهي مربـوط بـه گردشـگري، جهـانگردي، برگـزاري            ها  رشتهايجاد  

تورگرداني، آموزش جامعه محلي در راستاي نحوه برخورد و رفتار با گردشگران با تأكيد بر تعميق و 
  ...تأمين رابطه گردشگر با جامعه ميزبان و 

تعميق رابطه گردشگر و   10
 ميزبان

ي از  ري ـگ  بهـره دار بودن رابطه گردشگر با جامعه ميزان بـا تأكيـد بـر                يي جهت ادامه  ها  نهيزمايجاد  
  ي، گردشگري مزرعه، گردشگريگرد بومي ها ذبهجا

و ) ورسـوم   سـاحلي، مزرعـه، فرهنگـي، آداب      (، تفريحي   ..)ساحلي،(ي به فضاهاي اقامتي     بخش  تنوع  تعدد و تنوع محصولات  11
  ي رويدادمحورها برنامه

  جويي- مشاركت 12
، شـهرداري و سـاير      گـذاران   هيسـرما ، مردم،   نهاد  مردمي  ها  سازمان(استفاده از تمام ظرفيت موجود      

در راستاي شكوفايي هرچه بيشتر اين ) نهادهاي دولتي خدمات رسان در ارتباط با حوزه گردشگري       
  صنعت در سطح شهرستان

  
  گيري  نتيجه

، شناسـان  جامعـه شهر خلاق و نوآور از مباحث جديد در حوزه مطالعات شهري است كه توسط جغرافيـدانان، اقتـصاددانان،      
عنـوان    در اين راستا شهر به    . گردد  يمن شهري در رسيدن به جامعه دانايي و توسعه دانايي محور تأكيد             شهرسازان و مديرا  

. شـود  يم ـيري خلاقيت، دانايي، صنايع خلاق و نوآور و اقتصاد دانايي در يك رويكرد تركيبي در نظر گرفتـه         گ  شكلمحل  
آيد لـذا شـهرها بايـد بـا      يم به شمار    ها  بحرانونه  گ  سوي تحقق و ايجاد شهرهاي خلاق راهكاري براي حل اين           حركت به 
هـاي مختلـف اجتمـاعي، اقتـصادي، سياسـي، فرهنگـي و كالبـدي                 ينهزمهاي بالفعل و بالقوه در ابعاد و          يلپتانستأكيد بر   

عنـوان يكـي از محورهـاي         تأكيد بر گردشگري شهري به    . كارگيرند  سازي لازم را در جهت ايجاد چنين شهرهايي به          ينهزم
يـري از  گ بهـره و بسياري از شـهرهاي جهـان بـا     آيد يمشده در زمينه دستيابي و نيل به شهرهاي خلاق به شمار  ناختهش

شهرهاي خلاق گردشگري با تأكيد بر ابعـاد و  . اند يمودهپشدن به شهرهاي خلاق را      هاي گردشگري، مسير تبديل     يلپتانس
ينه و با تأكيد بر ابعاد توسعه پايـدار زمينـه تبـديل شـهرها بـه                 ي گردشگري خلاق سعي دارند تا با كمترين هز        ها  شاخص

بر اين اساس در پژوهش حاضر به استخراج و تبيين معيارهاي شهر خلاق گردشگري در               . شهرهاي خلاق را هموار نمايند    
 ـ   يلپتانسدر راستاي نيل به اين هدف، ابتدا . شهر بابلسر پرداخته شد  ف گردشـگري  هاي گردشگري بابلـسر در ابعـاد مختل

شناسايي و در قالب پرسشنامه محقق ساخته در راستاي شناسايي عوامل تأثيرگذار در تبديل آن به شهر خلاق گردشگري                   
  .بررسي گرديد
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ها در خصوص وجود رابطه و شدت و ضعف رابطه متغيرهاي اقتصادي، كالبدي و اجتماعي شهر خلاق گردشگري با                     يافته
 بابلسر از طريق ضـريب همبـستگي نـشان داد بـين متغيرهـاي كالبـدي، اجتمـاعي،              هاي گردشگري خلاق شهر     يلپتانس

.  رابطه وجود دارد   370/0،  428/0،  676/0هاي گردشگري شهر بابلسر به ترتيب با ضرايب همبستگي            يلپتانساقتصادي و   
تفكـر خـلاق و     ) 2،  وكـار و اقتـصاد گردشـگري        فرآينـدهاي كـسب   ) 1نتايج تحليل عاملي نيز نشان داد به ترتيب عوامل          

كيفيـت  ) 7سـنت و هويـت،      ) 6جـذابيت و تنـوع،      ) 5هـاي پايـدار،       يرسـاخت ز) 4سرمايه فرهنگي و معنوي،     ) 3نوآورانه،  
تعدد و تنوع محصولات گردشـگري و       ) 11تعميق رابطه گردشگر و جامعه ميزبان،       ) 10آموزش،  ) 9دانش،  ) 8گردشگري،  

ذكـر   نكته قابل.  بارهاي عاملي را در دستيابي به شهر خلاق گردشگري دارنديي ساكنين، بيشترين جو  مشاركتتقويت  ) 12
بـا توجـه بـه نتـايج حاصـل از           . اند  داده درصد مقدار واريانس را به خود اختصاص         95/61بر     عامل اول بالغ   5اين است كه    

ل بـالايي جهـت تبـديل بـه         توان نتيجه گرفت شهر بابلسر از پتانسي        يمي آماري پژوهش و بررسي مباني نظري        ها  آزمون
هاي بالقوه فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي، محيطـي و          يلپتانساين شهر با دارا بودن      . شهر خلاق گردشگري برخوردار است    

تواند با تدوين الگوي بهينه گردشگري خـلاق          يمي جمعيتي نظير تهران،     مانندهاكالبدي و موقعيت استراتژيك نسبت به       
گـردد    يممنظور نيل به اين اهداف پيشنهاد         به.  جهت تبديل به شهر خلاق گردشگري بردارد       ي مؤثري را در   ها  گامشهري  

هاي شهروند الكترونيك و گردشـگري الكترونيـك          يدهاهاي فناوري اطلاعات،      يرساختزگذاري و توسعه      يهسرمااز طريق   
از سويي با توجـه     . شگران فراهم شود  فراهم گردد تا دسترسي همه گردشگران به ابزارهاي خلاقيت و نوآوري در بين گرد             

شود، محيط شهري بابلسر بايد سازوكارهايي را ايجاد كنـد   يمبه اينكه نوآوري و خلاقيت بيشتر از سوي طبقه خلاق ارائه    
ازپيش امكان بروز يابد تا در توسعه گردشگري خلاق مـؤثر             هاي خلاق در حوزه گردشگري خلاق بيش        يدهاكه تفكرات و    

سوي شهر خلاق گردشگري پيشنهاد گرديـده كـه           سازي تسريع حركت بابلسر به      ينهزميشنهادهايي جهت   پن  همچني. افتد
  :اند از عبارت
 سازي جذابيت بيشتر شهر بابلسر براي سكني گزيني اين طبقات در شهر؛ ينهزم نگهداشت طبقه خلاق و -

بيشتري از گردشـگران خـلاق در ايـام مختلـف           يزي، چاپ بروشور و توسعه تبليغات در راستاي جذب تعداد           ر  برنامه -
 سال؛

توانـد از طريـق       يم ـ پيوند دادن معيارهاي دستيابي به شهر خلاق و شهر خلاق گردشگري در شهر بابلسر، اين امر                  -
 تشكيل كارگروه ويژه با محوريت شهرداري بابلسر فراهم گردد؛

بلـسر و پيونـد آن بـا گردشـگري خـلاق در          شناسايي پتانسيل گردشگري فرهنگي در سـطح شـهر و شهرسـتان با             -
  شهرستان؛

 ؛اند شده رنگ كمي حمايتي از هنرهاي بومي و محلي و توسعه و بازآفريني هنرهايي كه ها برنامه تدوين -

 المللي؛ ينبي محلي و بومي و نيز غذاهاي محلي در سطح ملي و ها لباسهاي محلي،  يشگو برگزاري جشنواره -

  هاي بومي محلي؛ يبازكاره برگرفته از صنايع و توليدات محلي و مسابقات و  برگزاري بازارهاي م-
  

  تشكر و تقدير
  .باشد حامي مالي نداشته استبنا به اظهار نويسنده مسئول، اين مقاله كه برگرفته از رساله دكتري مي
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