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Extended Abstract 

Introduction 

The development of tourism with a heritage approach is essential in the tourism planning 

process in order to introduce the cultural values of ethnic groups and nations, help preserve 

historical-cultural attractions, cultural branding, and preservation of local and spatial identity. In 

this regard, it is necessary to know the cultural and historical attractions and understand their 

impact, especially in tourism development. However, it should be noted that in our country, 

tourism, despite its very high potential, has not been considered scientifically and in principle. 

And it is mainly in the form of leisure, and a smaller percentage of tourists go to places with 

cultural and historical attractions. There are many historical and cultural attractions in different 

parts of the country, including the historical contexts of Tehran's 12th district, which can be 

effective in the development of tourism with a cultural-historical nature. In which tourists focus 

on enjoying the cultural-historical attractions, learning from the past, realizing the depth of art 

and culture, pride in the roots of religious identity combined with pride, pride, impression and 

sadness. This research is to answer the questions as follow: 

-What is the relationship between the vitality of urban space and urban heritage tourism in the 

historical sites of Tehran?  

-What is the ranking of vitality criteria in the historical sites of the study area in terms of 

importance? 

 
Methodology 
The present study is in the category of applied-developmental research and from the point of 

view of certainty, it is in the category of quantitative research. The method of collecting 

information was based on common library and field methods. The statistical population of the 

people selected as the study population of this study includes two groups:  

1. Tourists who have visited or been presented in historical sites at least once. 

(Mehrabanmanesh, Pahlavan Razaz, Dabir al-Molk, Kazemi), and  

2. Specialists in the field of urban planning, architecture, restoration and tourism who are fully 

acquainted with the study areas.  
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The group of specialists has been selected from among the people working in the Cultural 

Heritage and Tourism Organization of Tehran Province and the Municipality of District 12 of 

Tehran. The size of the statistical sample studied using Cochran's formula for tourists and 

professionals is equal to 384 and 36 people, respectively. In order to ensure the validity of the 

measurement tool, the content validity method was used and approved. To evaluate the validity 

of the questionnaire questions, Cronbach's alpha coefficient was used, the value for the 

statistical population of tourists and professionals is 0.976 and 0.977, respectively, which these 

figures indicate the optimal reliability of the questionnaires. After completing the questionnaires 

based on the five-point Likert scale by the statistical community, the results were sorted, 

classified, and coded and to perform inferential tests, they entered the software environment of 

SPSS statistical analysis software. 

 
Results and discussion 
The results of data analysis show that from the perspective of tourists and experts in this study, 

there is a direct (because the correlation coefficients are positive) and significant (because 

significant values are less than 0.05) relationship between vitality and urban tourism in 

historical sites of Tehran (4 historical houses studied). In addition, the intensity of this 

relationship is strong because the correlation coefficients are more significant than 0.7 and are 

close to 1. As a result, with the improvement of vitality standards in these historical places, 

tourism in these places will be further developed. In other words, in order to strengthen and 

develop tourism in these historical places and houses, it is necessary to enhance and improve the 

standards of vitality. 

Findings from the ranking showed that each of the 4 historical sites of Mehrabanmanesh, 

Pahlavan Razaz, Dabir-ol-Molk and Kazemi has been studied from the perspective of the target 

community; In other words, it has been determined which historical site is in a better position 

than the others in relation to each factor. According to experts, the status of each factor in each 

of the historical buildings is different, except for the factor of beauty and visual appeal. Because 

the significant value for this factor is equal to 0.05, but for other factors, this value is less than 

0.05. This is why the ranking of historic buildings has not been done according to this factor, 

because based on experts, these four places are on the same level in terms of beauty and visual 

attraction and are not much different from each other. From the tourists' point of view, the status 

of each factor in each of the historical houses is different because the significant value for each 

factor is less than 0.05. 

 
Conclusion 

The study of inferential statistics indicates that the impact of vitality variables on the promotion 

of heritage tourism in the four selected areas is not equal from the perspective of the community 

of professionals and tourists. Thus, according to experts, the variables of visual diversity, 

beauty, and user diversity have the highest effectiveness, and the factors of safety facilities, 

access quality, and environmental comfort have the least impact. At the same time, from the 

tourists' point of view, the variables of beauty and visual attractiveness have the most, and the 

criteria of attendance, feeling of security, and physical safety have the least impact. In order to 

study the type and extent of the relationship between vitality and urban tourism from the 

perspective of the statistical community, it was found that there is a direct and significant 

relationship between the studied variables in four historic houses, so that by improving vitality 

criteria in these places, tourism also develops.  
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 یراثیم یگردشگر توسعه کردیرو بر تأکید با یخیتار هایمکان در یسرزندگ یارهایمع سنجش

 تهران 12منطقه  یخیتار یسراهامطالعه موردی: 
 

 رانیا ان،تهر ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یشهرساز یدکتر یدانشجو -آزاده بیطرف 

 رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یشهرساز گروه اریدانش - 0یزرآباد دهیسع زهراسادات

 رانیا تهران، ،یاسلام آزاد دانشگاه قات،یتحق و علوم واحد ،یشهرساز گروه اریدانش - یحیبذ نیحس

 
 06/11/1400: تاریخ پذیرش                                                02/07/1400: تاریخ دریافت

 
 چکیدهچکیده
 یسـازباززندهو  ایـاحو ها بـه شـهر دنیرونق بخشـ نهیزمجهان در  یصنعت اقتصاد نیسومعنوان به یگردشگر

وجب م یخیارزشمند تار یهاهمحدودمداخلات کالبدی نامناسب در  از طرفیشده است. شناخته یخیتار یهابافت
ده شـ انداسـالمننـاامن و  یظهـور محلاتـ ،یاقدامات نیه و حاصلِ چنگشت هاآنکاهش سرزندگی و زیست پذیری 

ح سـط یبهبود و ارتقـا یراستا در یسرزندگ یارهایتأثیر مع زانیم یبررس"درصدد حاضر  مطالعهروی ازاین. است
بر یهی به این هدف، از راهبرد کمی با تکابیدستمنظور به .برآمده است "یخیهای تاردر مکان یشهر یگردشگر
سـه امـون شده است. اطلاعات کیفی بر پایه مطالعه منـابع مکتـوب پیری و میدانی بهره گرفتهاکتابخانهمطالعات 
 شیمـایبـر پ یبتنـم، و اطلاعات کمـی "های تاریخیمکان"و "گردشگری شهری"، "سرزندگی شهری"مفهوم 

در  SPSSی اسـتنباطی هاافتـهحاصـل گردیـده اسـت. ی قیتحقی مکان محدودهدر )مشاهده و پرسشنامه(  یدانیم
هـران ت 05نطقـه تاریخی م خصوص ارزیابی میزان اثرگذاری پارامترهای سرزندگی بر ارتقا گردشگری در سراهای

 ی(بصر تیو جذاب ییبایزی( و )تنوع کاربر یی و جذابیت بصری،بایز ،یتنوع بصرحاکی از آن است که معیارهای )
ای  دارند. همچنین نتگروه آماری متخصصین و گردشگران، از بیشترین میزان اثرگذاری برخور 5به ترتیب از منظر 

ین ی منتخب، مبـخیهای تاردر مکان یو گردشگر یسرزندگ یارهایمع انیمارتبا  حاصل از بررسی نوع و میزان 
 رایـز ،باشـدیم یبطـه قـورا نیشدت ا نیعلاوه بر ا .باشدیمی مستقیم و معنادار میان این دو متغیر ارابطهوجود 
 یاارهـیمع یبنـدرتبه. باشـندیم 0بـه  کیـو نزد 7/1از  شـتریب اسپیرمن برای هر دو شاخص یهمبستگ بیضرا

 ییبایازلحاظ ز مکان 1 نیا ن،یازنظر متخصصنشان داد که  تیاهم زانیبه لحاظ م سرای تاریخی 1در  یسرزندگ
 یز سـراهاا کیـهـر عامـل در هـر  تیگردشگران، وضـع دیداز ولیکن  سطح بوده کی در یبصر یهاتیو جذاب

 .با هم تفاوت دارند یخیتار
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 مقدمهمقدمه

 لیـ)از قب یکالبـد ،یخیارزش تـار ی، چراکـه دارانـدیآیمبه شـمار مردم  یبرا تیبااهم یفضاهاازجمله  نواحی تاریخی
، ریـاخ یهادر دهـه(. Panagiotopoulou, et al,2020:5) باشـندیم ی( و فرهنگیو معمار یشناسباستان ،یکیتکنولوژ

 انـدرا بـه خـود جلـب نموده بسـیاری، گردشـگران یفرهنگـ -ارزشـمند میراثـیدارا بودن منابع  لیبه دل یخیمناطق تار
(Dickinson & Peeters,2014:13.) آن یکالبـد ینمودها و گذشتگان فرهنگ ویژهبه گوناگون هایبافرهنگ ییآشنا 
 امـر نیـا و دیـآیم شـمار بـه یگرگردشـ حـوزه در یاساس ایانگیزه ،یخیتار یهابافت و هیابن ،یفرهنگ راثیم قالب در

توسعه  (.Chen & Chen, 2020:31) است کرده بدل یخیتار یهابافت و هیابن حوزه در پررونق یصنعت به را یگردشگر
 هایجاذبـه داشـت نگـاه و حفظ به کمک ملل، و اقوام یفرهنگ یهاارزش یمعرف جهت به ،میراث کردیرو با یگردشگر
 یگردشـگر ریزیبرنامـه نـدیفرآ در ییبـالا تیاهم از یمکان و یبوم تیهو حفظ ،یفرهنگ برند سازی ،یخیتار یفرهنگ

 در خـاص صـورتبه هـاآن یاثرگـذار زانیـم درك و یخیتار و یفرهنگ هایجاذبه شناخت راستا نیا در، است برخوردار
 یشـهر اتیـح فقدان (.333:0331)شفیعی و همکاران، است یضرورو در این میان گردشگری میراث  یگردشگرتوسعه 

 رهـا بـر روشـن یلیدل ماندگارشان، اتیخصوص یتمام رغمعلی شهر، مختلف هایبخش ارزشمند و یخیتار هایبافت در
 نیـا در یحفـاظت اقـدامات و توجهـات نیکمتـر بـاوجود کـه اسـت یحـال در نیا. هاستبافت نیا شدن متروکه و شدن

 بـا کـه اسـت یگردشـگران یرایپذ هابافت نیا است؛ ناشناخته ما از یرایبس یبرا هنوز که ارزشمند یخیتار هایگنجینه
 و یفرهنگـ هـایثروت نیا به ،(تیهو) بودند آنچه اصل به بازگشت دیشا و رازها و رمز نیا شتریب چه هر یآگاه کردیرو
شهسیری گذرا بر سیمای شهرهای تاریخی ایران، فضاهای شـه .(13:0333احمدی،) ندینمامی رجوع یخیتار شباارزشـری ری سیری گذرا بر سیمای شهرهای تاریخی ایران، فضاهای  ی را ی را باارز

مروزه، که امـروزه،   انداندبودهبودهچندان دور از تحرك و نشا  و سرزندگی مطلوبی برخوردار چندان دور از تحرك و نشا  و سرزندگی مطلوبی برخوردار که همگی درگذشته نهکه همگی درگذشته نه  گذاردگذاردییممبه نمایش به نمایش  که ا
قدرت دوران مـدرن ازجملـه سـلطه قـدرت   تأثیراتتـأثیراتشهرها، و شهرها، و کلانکلان  ژهژهییووبهبهشهرهای جهان سوم شهرهای جهان سوم   برنامهبرنامهییببدر پی رشد شتابان و در پی رشد شتابان و  سلطه  له  مدرن ازجم دوران 

جود و فعالیت و نبود مجال لازم بـرای حضـور در فضـاهای شـهری و از طرفـی عـدم وجـود سواره بر پیاده و نیز چیرگی کار سواره بر پیاده و نیز چیرگی کار  عدم و فی  شهری و از طر ضاهای  ضور در ف برای ح و فعالیت و نبود مجال لازم 
ضاها و وجود قوانین و مقررات در مداخله و احیای ایـن فضـاها و   رغمرغمییعلعلساختارهای مدیریتی و اجرایی صحیح ساختارهای مدیریتی و اجرایی صحیح  ین ف به ی بـه توجهتـوجهییببوجود قوانین و مقررات در مداخله و احیای ا ی 

صولی و باصـولی و ))  یی لازم هستندیی لازم هستندرارافاقد کافاقد کااز بین رفته یا از بین رفته یا   عموماًعموماًشرای  ویژه اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و ... فضاهای شهری شرای  ویژه اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و ... فضاهای شهری  با
بهها، بـهبخشی آنبخشی آنبه فضاهای تاریخی شهری و کیفیتبه فضاهای تاریخی شهری و کیفیت  توجهتوجهبذلبذل(. در این شرای  (. در این شرای  03310331::7171همکاران،همکاران، ضرورت عنوان یـک ضـرورت ها،  یک  عنوان 

گیاساسی در برنامه توسعه شهری حکایت از بازتولید و بازآفرینی این فضاها در جهت تقویت وجهـه فرهنگـی هه فرهن ماعی و اجتمـاعی و   -اساسی در برنامه توسعه شهری حکایت از بازتولید و بازآفرینی این فضاها در جهت تقویت وج اجت
دارد. بنابراین ضروری است با ساماندهی و بازآفرینی این فضاها در ساختارهای مختلف دارد. بنابراین ضروری است با ساماندهی و بازآفرینی این فضاها در ساختارهای مختلف   بازیابی هویت شهری و سرزندگیبازیابی هویت شهری و سرزندگی

سب را هـا بازگردانـد و راهبردهـای مناسـب را را به آنرا به آن  رفتهرفتهازدستازدستی، نقش ی، نقش ططییمحمحستستییززاجتماعی، اجتماعی،   -مدیریتی، کالبدی، اقتصادیمدیریتی، کالبدی، اقتصادی های منا ند و راهبرد ها بازگردا
 کـه کـرد ذکر دیبا اما (.10:0333مکاران،زال و ه))  برای ایفای نقش واقعی این فضاها در شرای  امروزی جامعه ارائه نمودبرای ایفای نقش واقعی این فضاها در شرای  امروزی جامعه ارائه نمود

و توجـه بـه  هـابافتگردشگری در این  بالا، اریبس یهالیپتانس باوجود تاریخی هابافتی در گردشگر تاکنون ما کشور در
 گردشگران از یکمتر درصد عمدتاً و است نشده واقع موردتوجه یاصول و یعلم صورتبهی شهری هابافتسرزندگی این 

 و یخیتـار ادیـز اریبس یهاجاذبه که است یصورت در نیا. کنندیم مراجعه یخیتار و یفرهنگ هایجاذبه با اییهمکان به
 توسـعه در تأثیرگـذار توانـدمی کـه دارد وجود تهران 05ی تاریخی منطقه هابافت ازجمله کشور مختلف نقا  در یفرهنگ

 ،یخیتار - یفرهنگ هایجاذبه از بردن لذت بر گردشگران تمرکز آن در که باشد یخیتار - یفرهنگ تیماه با یگردشگر
 غـرور، باافتخـار، تـوأم یمذهب یتیهو یهاشهیر بر افتخار ،یست فرهنگ و هنر عمق بر بردن یپ گذشته، از آموزیعبرت
 .باشدیم یناراحت و تأثر

 و یمعمـار هـایارزش واجـد خـود خاص یشهر بافت و یمعمار لیدل به تهران 05منطقه  یخیتار سراهای کهازآنجایی
 مشـکلات د،یشـد یفرسـودگ و یدگیـچیپ آن تبعبه و یخیتار بافت یکالبد قدمت نیهمچن و است توجهقابل یشهرساز
 یمحلـ نیسـاکن کمتـر اقبـال آن دنبـال به و یشهر دیشد افت یراستا در یعامل افت،ی نیا خاص یاقتصاد و یاجتماع
 آورنـدمی عمـل بـه دیـبازد یخیتار بافت در موجود هایجاذبه ازتهران  یهرش گردشگران نیشتریب گرید یسو از است،

 یگردشـگر توسـعه کـردیرو بـر تأکید با یخیتار هایمکان در یسرزندگ یارهایمعاین پژوهش با هدف بررسی  درنتیجه



 105               های تاریخی با تأکید بر رویکرد توسعه ...                      بیطرف و همکاران/ سنجش معیارهای سرزندگی در مکان

 

و  یسرزندگ انیم شده است در جهت دستیابی به هدف، سؤالات مدنظر در این پژوهش بدین شرح است: آیای تدوینراثیم
شهر تهـران  یخیهای تاردر مکان یسرزندگ یارهایمع یبندرتبهی وجود دارد؟ ارابطه ی مبتنی بر میراثشهر یگردشگر

 چگونه است؟ تیاهم زانیبه لحاظ م
 ٔ ازجملـههای تـاریخی انجـام پذیرفتـه کـه فرهنگی در مکان-توجهی پیرامون توسعه گردشگری میراثیقابلمطالعات 

( پژوهشـی بـا عنـوان گردشـگری فرهنگـی و تعامـل 5150و همکاران ) 0به موارد زیر اشاره نمود. موریس توانیمها آن
زمینه را  گرامشارکتدهد که داشتن چارچوبی سیستمی، . نتای  این پژوهش نشان میانددادهنگرو انجام اجتماعی در مونته

رکت و تعامل اجتماعی جامعه میزبان با گردشگران زمینه رونق و این مشا کندیمبرای مشارکت بیشتر جامعه محلی آماده 
( در پژوهشی با عنوان گردشگری فرهنگی در متن گردشگری انبوه بـه ایـن 5101) 5. جاویسکگرددیمبیشتر گردشگری 

کـه  جای مصرف غیرفعال، رویکردی پیشگیرانه دارند و تمایل دارنـدنتیجه رسیده است که امروزه گردشگران فرهنگی به
 عنـوان بـا یامقالـه در ،(5101) همکـاران و لیاسـماعدر سفرهای خود رویکرد تعامل با جامعه میزبان را تقویت نمایند. 

 راثیـم هایدارایی و منابع حفظ یبرا که دندیرس جهینت نیا به ،«هاچالش و مسائل: یمالز در یفرهنگ راثیم یگردشگر
 گیریتصـمیم نـدیفرا تا ابدی توسعه مشکلات و مسائل همه گرفتن نظر در با دیبا تیریمد با نظام هر ،یمالز در یفرهنگ
 یمـرور بـه مقالـه نیـا در. شود جادیا یمالز در یگردشگر صنعت یفرهنگ راثیم ارزش سازیبهینه یبرا اعتمادیقابل
( 0333همکاران ) . زال واست شدهپرداخته یمالز در یفرهنگ راثیم یگردشگر مشکلات و مسائل و تیوضع درباره یکل

)مطالعه  یخیتار یشهرها در یفرهنگ راثیم یگردشگرتوسعه  در آن نقش و یشناختباستان یهاموزهپژوهشی با عنوان 
 تـأثیر مـوزه، عملکـرد بعـد. نتای  این پژوهش حاکی از آن است که انددادهانجام  (یسار شهر یکلباد: موزه خانه یمورد

 ،یکلبـاد خانـه مـوزه عملکـرد بعـد یبـرا شدهمحاسبه یبتا. است داشته یفرهنگ ثرایم یگردشگر توسعه بر یمعنادار
 خصـوص نیا در. است موزه عملکرد تیاهم و یفرهنگ راثیم یگردشگر توسعه بر آن یدرصد 11 از شیب سهم نشانگر

 راب  قتیحق در. است یتخصص یهاتیفعال از یامجموعه شود،یم مواجه آن با موزه در مخاطب آنچه داشت، اذعان دیبا
 متخصـص یانسـان یرویـن قیـطر از عمـدتاً کـه اسـت موزه عملکرد ها،موزه در صامت یفرهنگ اءیاش و مخاطبان انیم

 راثیـم یگردشـگر توسـعه در را سهم نیشتریب 111/1 یبتا با موزه یفن عملکرد اریمع نیهمچن. شودیم اجرا و یطراح
 سهم نیکمتر 172/1 یبتا با زین خدمات تیفیک اریمع. است موزه در یظتحفا مسائل قیدق تیرعا نشانگر که است داشته

 کارکنـان و مـوزه توس  یفرهنگ خدمات ارائه تیفیک و تیکم با تیوضع نیا است، داشته راثیم یگردشگر توسعه در را
 یهـاتیقابل یابیـبازار( پژوهشـی بـا عنـوان 0333آبادی و همکـاران )روستایی حسین .است ارتبا  در گردشگران به آن

 کـه داد نشـان قیـتحق یهاافتـهی .انـددادهانجـام  لانیگـ استان: یمورد مطالعه یشهر یگردشگر ،یخیتار ـ یفرهنگ
 عوامـل نیبـنیدرا کـه دارد قـرار یراهبـرد  یشرا دسته در یخیتار یهاتیقابل یابیبازار و یفرهنگ یهاتیقابل یابیبازار

 توسـعه. کنـدیم فـایا را کنندهلیتعد نقش کشور یطیمح  یشرا و است حاکم نهیزم  یشرا یگردشگر صنعت به مربو 
. قربـانی و باشـدیم لانیگـ یگردشـگر ،یخیتـار-یفرهنگ یهاتیقابل یابیبازار یامدهایپ از لانیگ یاقتصاد و یفرهنگ

: یمـورد لعـهمطا) یشـهر راثیـم یگردشگر ییفضا یراهبرد تیریمد یالگو ارائه( پژوهشی با عنوان 0333همکاران )
 یگردشـگر یراهبـرد تیریمـد در را نقـش نیبـالاتر یتوانمندسـاز شاخص  ینتا طبق. انددادهانجام  (تهران شهرکلان

 بـه مربـو  زیـن نیانگیم نیکمتر. باشندمی دارا را نیانگیم رتبه نیشتریب بازار و یعموم استیس ازآنپس و داشته یراثیم
 یترمناسـب  یشرا 51 منطقه گردشگران دگاهید از موردمطالعه منطقه سه نیب در. باشدمی یاجتماع رشیپذ و محصول
. باشـندمی دارا یراثیم یگردشگر داریپا توسعه هایشاخص ازلحاظ ترینامناسب  یشرا بیترت به 05 و 1 منطقه و داشته
 کـه شـد داده حیتوضـ یقبلـ بخش در که طورهمان. است مشهود زین نهیزم نیا در یگردشگر و یمحل مردم نیب تفاوت
( پژوهشـی 0331باصولی و همکاران ) .است 05 و 1 مناطق به نسبت ترینامناسب  یشرا یمحل مردم ازلحاظ 51 منطقه

 اسـاس بـر  .انـددادهانجـام  یـزد جهـانی میراث شهر کارآفرینی توسعه در فرهنگی گردشگری مؤثر عوامل نقشبا عنوان 
 فرهنگـی گردشـگری کـارآفرینی توسعه بر محیطی شرای  و بسترها و ساختاری رفتاری، عامل سه پذیرفته انجام بررسی

                                                           
0.  Moric 

5. Jovicic 
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 ایـن بـر عـلاوه. دارد فرهنگـی گردشـگری کـارآفرینی توسعه متغیر با را رابطه شدت بیشترین رفتاری عامل و بوده مؤثر
 تواننـدمی نیـز طریق این از و گذارندمی تأثیر برهم و داشته رابطه نیز یکدیگر با مذکور عوامل از یک هر گردید مشخص

 لیـلحتی بـا عنـوان ا( مقالـه0331و همکـاران ) ینجمـ .باشـند اثرگـذار فرهنگی گردشگری کارآفرینی توسعه متغیر بر
 یهاافتـه. یانـدداده( انجام : شهر کرمانیمطالعه مورد) اتسویکبا استفاده از تکن یشهر یگردشگر یتاریخ یهاادمانی

از  یکـیشـدن بـه تبدیل تیـخود ظرف خاصیی ایجغراف تیموقع ظشهر به لحا نیاست که ا تیواقع نیاز ا یحاک قیتحق
بـه  دنیو ضعف بزرگ در راه رسـ یمانع اساس که کشور را داراست، یدر جنوب شرق یخیتار یبزرگ گردشگر یهاقطب

نشـان  قیتحق  یدد. نتاگربازمی هارساختیدر ز ضعفوضع موجود و  یتیریهدف، به تعدد تصمیم گیران و مسائل مد نیا
عوامـل  ،یعوامل جاذب گردشـگر نیرا دارد و ب یگردشگرشدن به قطب تبدیل یزم برالا تیشهر کرمان ظرف ،دهدمی

 شـمآی وزاده عبـاس. وجـود دارد یداریشهر کرمان رابطه معنـ در دهایقدرت، ضعف، فرصت و تهد یهانهیو زم یراهبرد
 محلهمطالعاتی:  نمونه) هیدر بافت کهن شهر اروم یو گردشگر یفرهنگ ،یخیتار محور فیتعرپژوهشی با عنوان ( 0331)

 یسـرکی یدارا یمیبافـت قـد ایـشـهر  هیـاول یهاهسـته. نتای  حاصله مبین آن اسـت کـه اندداده( انجام القدمیمهد
 گـرید یبخشـو در  یکالبـدصـورت شـهر به یهـابخش یدر برخ ژهیو اتیخصوص نیفرد است. اهای منحصربهویژگی

 یو گردشگر یفرهنگ ،یخیمحور تار فیتعر هیالقدم شهر اروم ی. در محله مهدشودیم دهید یمعنو ییهاصورت ارزشبه
خـاص بـه هـر دو صـورت در کنـار هـم  اتیخصوصـ نیـا القدمی: محله مهدینمونه مطالعات هیشهر اروم کهن در بافت
 ییهـاطرح انیـدر پا .رسـاندیبخش شـهر را بـه اثبـات م نیا در یراحموجود در محله الزام ط یهاتیاند. قابلقرارگرفته

( 0332. زارع اشـکذری و همکـاران )شـده اسـتارائه القـدمیدر محلـه مهد محـور یاز طراح یو پلان راهبرد یبعدسه
 یمرکـز رانیـا در یشـهر یگردشـگر جـذب و توسعه در یفرهنگ راثیم یهاجاذبه نقش بر یلیتحلپژوهشی با عنوان 

 یگردشـگر هـایظرفیت یهاشـاخص. نتای  این پژوهش حاکی از آن است که انددادهانجام  (زدی شهر: یمورد مطالعه)
 در یفرهنگ یگردشگر رونق شیافزا در یمهم اریبس عامل ،001/1 با گردشگران یتمندیرضا و 051/1 مقدار با یفرهنگ
 یمـاد راثیـم بخـش در یگذارهیسرما جوار،هم هایاستان نیب یهمکارنامه تفاهم یامضا راستا، نیا در. است زدی شهر

 یگردشگر یهاجاذبه رونق در را تأثیر نیشتریب ،یدانشگاه مراکز با یهمکار و یخیتار مراکز یایاح و یبازساز ،یفرهنگ
ان بـا تحلیـل های تاریخی ایرپژوهشی با عنوان تعیین جایگاه مکان (0331) یو زمان زادهینیبحر .دارد زدی شهر یفرهنگ

قـاپو و و رویکرد نقشه ادراکی از دید گردشگران خارجی )مطالعه موردی: تخـت جمشـید، عالی هایژگیواهمیت، عملکرد 
ها تقریباً شبیه به هم است. عامـل که جایگاه این مکان دهدینتای  پژوهش نشان م. انددادهمسجد جامع اصفهان( انجام 

ضعف اصلی و عامل جذابیت مکان تاریخی و عامل دسترسی از نقـا  قـوت هـر سـه  بهداشتی و عامل اطلاعاتی از نقا 
 .امکانات خوردنی، استراحت، و موسیقی دارای ضعف هستند یهاهمچنین هر سه مکان در عامل مکان است.

ی تـاریخی هابافتو  هامکانی توسعه گردشگری شهری در هااستیسجملگی مطالعات نامبرده صرفاً به ارائه راهبردها و 
ی هابافتاحیا و بازآفرینی  نهیزممیراثی پرداختند. اگرچه تحقیقات محدودی نیز در -در راستای جذب گردشگران فرهنگی

فرسوده با اتکا بر معیارهای سرزندگی صورت پذیرفته، اما پژوهشی جامع در این حوزه که مشخصاً معیارهای سرزندگی را 
نشده است. بر این اساس پژوهش سعه گردشگری میراثی موردسنجش قرار دهد، انجامهای تاریخی با تأکید بر تودر مکان

منظور ارتقـای گردشـگری های تاریخی را بهاحیای مکان نهیزمبر پارامترهای سرزندگی، حاضر درصدد آن است تا با تکیه
 ،"یسـرزندگ"ر سـه حـوزه د یمکاتـب و تجـارب علمـ م،یمفـاه ؛هـدف نیـبه ا یابیدستمیراثی فراهم آورد. در راستای 

منظور سـه مفهـوم بـهاین مربو  به  یهاگرفت و شاخص موردبررسی قرار "ی شهریگردشگر"و  "یخیهای تارمکان"
این عوامل بـر میـزان رشـد تأثیرگذاری  زانیم و سنجش "های تاریخیمعیارهای سرزندگی در مکاناصول و اصول و شناسایی "

 است. دهیاستخراج گرد ی تاریخی شهر تهرانهامحدودهگردشگری در 

 

 ینظرنظر  مبانیمبانی

 ، علاوه بریخیتاری راثمی -یفرهنگ ییافزاهماست که با تحقق  اقتصادی -یفرهنگ یافتیره ی،خیتاری راثیم یگردشگر
 یملـ تیامن ،یمل تیهو یداریبه پا رومند،یدست و نکی یتیبا ساخت هو تواندیم د،یجد یاقتصاد تیفعال کی یریگشکل
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جهـت  زوریکاتـال کیـعنوان بـه تواندیم یخیتاری راثیم یاساس گردشگر نی. بر انجامدیب فرهنگی – یاسیس یداریپا و
ی هاجاذبـه(. 0:0331ی، حسـنخیش) ماسـت یخیو تـار یمل تیهو دهنده قوام رایعمل کند ز یفرهنگ راثیم زی اپاسدار

 ،سـازانحماسه معمـاران، یبـا زنـدگ هـانمکا نهای واقعی: ایمکان -0)معمولاً در سه شکل  یخیتاری راثیم یگردشگر
هـا آن مقبرهآثار، مرگ و  نشیآفر ،یزندگ دارند و معمولاً محل تولد، یارتبا  واقع سندگانینو ،یفلسف ینی، دیمفاخر علم

رمـان،  ،ینقاشـ ،یمعمـار ،یخیواقعـه تـار حماسـه، یفضـا یتجلـ ای انگریب هامکان نیاهای خیالی: مکان -5(، )هستند
 دکننـدهیجـذب بازد یهسـتند کـه بـه عمـد بـرا ییهامکانشده: های ساختهمکان -3(، )هستند ... شعر و ای امهنشینما

 نـوع دو بـه یجهان اصول طبق میراث یگردشگر(. 31 -31: 0317 ،)حاجی نژاد و همکاران شوندیم یمتجل (اندشدهخلق
 ،یخیتــار هایســایت هــا،موزه ماننــد لمــوسم هــایمکان از داریــد شــامل کــه اول نــوع یگردشــگر: شــودمی میتقســ

 نـوع فرهنـگ، ورسوم،آداب مانند ناملموس یرائیم آثار شامل که دوم نوع یگردشگر و شودمی و یمعمار شناسی،باستان
 خصوصـاً یگردشـگر انواع هتوسع حالدرعین(. Park et al,2019:101) باشدمی شناسیمردم یعلم هایجنبه و شتیمع

 اولاً: ازجملـه باشد؛می تیاهم یدارا یمختلف هایجنبه از یمحل ساکنان یبرا یفرهنگ -یخیتار هایذبهجا با یگردشگر
 سـاکنان یبـرا یفرصـت یگردشـگر صنعت دوما. کندیم یمعرف هافرهنگ و جوامع ریسا به را زبانیم جامعه ،یگردشگر

 ,Santa, & Tiatcoمندان عرضه کند )علاقه به یواقع شکل به و واسطه بدون و میمستق را خود فرهنگ تا کندیم جادیا

های تاریخی و در این میان سراهای تاریخی در راستای جذب گردشگر، نیازمند داشتن مکان (. جذابیت مکان2019:302
 نقـش باشـند، یخـوب تیریمـد و یطراحـ یدارا کهدرصـورتی ت،یـفیک بـا تـاریخی یفضـاهاو محیطی سرزنده اسـت. 

 و جـذب گردشـگر شهرها در یطیمح و یاقتصاد ،یاجتماع مثبت هایارزش جادیا و یفرد رفاه یارتقا در ایکنندهتعیین
های شهر بازتاب سطح شـلوغی آن در اوقـات مختلـف روز و در (. سرزندگی مکانMegeirhi et al,2020:1356) دارند
 بازتاب آن انگیزیملال مقابل، رد و یشهر یفضا ییایپو و یسرزندگ(. Lak et al,2020:389ی مختلف است )هابخش
ی هـابافتدر ارتبـا  بـا سـرزندگی در  .پذیردمی صورت فضا در که است ییدادهایرو و هافعالیت نوع خصوصبه و شمار

 شده است:تاریخی شهری سه دیدگاه به شرح زیر مطرح
 یهست ،یمعمار و یکالبد ذات در که است یتیفیک و صفت یشهر یسرزندگ ساًاسا دگاه،ید نیا یمبنا بر: نخست دگاهید

 یکالبـد  یمحـ آن سـاسا بر و دارد شهرت «یطیمح تیریج» به دگاهید نیا. دارد وجود ناظر از مستقل طوربه و داشته
 .انجامدمی یشهر یسرزندگ جادیا به رایج مناسب

 سـاخته نـاظر توسـ  املاًکـ کـه اسـت ایسلیقه و یذهن هایمقوله ،یشهر یسرزندگ دگاهید نیا یمبنا بر: دوم دگاهید
 موسـوم( یطـیمح یـیگرا نامکا به دگاهید نیا. ندارد مصنوع  یمح اتیخصوص و ساختار با یارتباط گونههیچ و شودیم

 یاقتصـاد یاجتمـاع تیموقع و شناختیروان هایویژگی تنها و شده یتلق تیاهم فاقد  یمح هندسه آن یمبنا بر و است
 یطیمح عنوانبه گرید ینزما در را  یمح همان ای و را یگرید  یمح و سرزنده  یمح نعنوابه را یطیمح که است ناظر

 (.331:0331)شفیعی و همکاران، دینمایم بندیطبقه افسرده
 انیـم دادوسـتد نـدیفرا انیجر در که است یشناخت یادراک ایپدیده یشهر یسرزندگ دگاه،ید نیا یمبنا بر: سوم دگاهید

 اهـداف و یقبلـ تجارب ،یذهن هایتوانایی ،یفرهنگ یرمزها و الگوها و سویک از شهر ادراكلقاب و یکالبد اتیخصوص
 و دارد تأکیـد یشهر یفضا یانسان تجربه) مسئله بر یلادیم 0331 دهه از دگاهید نیا. گیردمی شکل گرید یسو از ناظر
 نیـا اسـاس بر. کندیم یابیارز و فیتعر سانان «ادراك و تجربه» با رابطه در را یسرزندگ ازجمله ،یشهر یطراح تیفیک
 یدبـکال صـفات و اتیصوصـخ یشهر  یمح ابتدا است، موسوم یتعامل کردیرو با و( یطیمح ییگرا احتمالبه که دگاهید

 و آوردهعمل به یگوناگون هایدریافت  یمح آن از ناظر سپس و دهدمی قرار ناظر حواس یابیارز و دید معرض در را خود
ــارز مــورد را آن نهایتــاً ــه را یســرزندگ صــفت و دهــدمی قــرار قضــاوت و یابی رحیمــی و ) نمایــدمی الصــاق  یمحــ ب
 (.21:0331توسلی،

 



 1400زمستان ، 4شمارۀ  ،8گردشگری شهری، دورۀ فصلنامه                                                                                           108

 

 

 روش پژوهش
 وهیشقرارگرفته است.  کمی قاتیتحق دستهدر  ت،قطعینظر ازنقطهی و اتوسعه -یکاربرد قاتیتحق زمرهدر حاضر پژوهش 

ابـزار  قیـاز طراطلاعـات میـدانی نیـز  ی و میدانی بوده اسـت.اکتابخانهتداول م یهاروشگردآوری اطلاعات بر مبنای 
 قیـتحق نیـا یمطالعـات جامعـهعنوان بهکه  جامعه آماری افرادی .است شدهمحقق ساخت گردآوریو پرسشنامه  مشاهده
 یخیتـار یسـراهاهـای تـاریخی مـورد پژوهـی )مکانکـه از ی . گردشـگران0شـامل دو گـروه، اعـم از  ،اندشدهبرگزیده
. 5و  ،انـدافتهی حضـورها در آن ایآورده و به عمل دیبازدحداقل یک مرتبه  ی(کاظم رالملک،یمنش، پهلوان رزاز، دبمهربان

گـروه  .ی موردمطالعـه آشـنایی کامـل دارنـدهامحدودهکه به  یمرمت و گردشگر ،یمعمار ،یشهرساز حوزهمتخصصان 
شهر تهـران  05زمان میراث فرهنگی و گردشگری استان تهران و شهرداری منطقه متخصصان از میان افراد شاغل در سا

 شیاز پـ شـکلبـه  صصـانمتخ انیـو در می صـورت تصـادفبه دکنندگانیبازد انیپرسشنامه در م عیتوز اند.شدهبرگزیده
بـودن افـراد نمونـه،  است. لازم به ذکر اسـت بـه جهـت متفـاوت رفتهی، انجام پذیدلفی از تکنیک ریگبهرهبا  شدهتعیین
 یاپرسشـنامه. 0است؛  دهیگرد نیدو گروه طرح و تدو نیا یسؤالاتی متفاوت، برا یصورت مجزا حاوبه ییهانامهپرسش

درك و آنـان قابـل یراحتی بـرا)گردشگران( که سؤالات موردسنجش بـه یو عام رمتخصصیاز افراد غ یجهت نظرسنج
مطالعـه شـده بـا  یحجم نمونه آمارکارشناسان.  ییگوپاسخجهت  یلات تخصصسؤا یحاو یاپرسشنامه. 5فهم باشد. و 

منظور بـه. شـده اسـتنفـر تعیین 31و  311معـادل  بیـبه ترت نیگردشگران و متخصص یاستفاده از فرمول کوکران برا
 یبـر قضـاوت شخصـ ادی، تأکید زاین تکنیک. در گردیدمحتوا استفاده  ییروا روشاز  ی،ریگاندازهابزار  ییاز روا نانیاطم

 ،و کارشناسان داساتی و گرفت قرار نظرانصاحب اریدر اخت نیمذکور پس از تدو یهاپرسشنامهلذا  ،باشدیمسازندگان ابزار 
کرونبـاخ  یآلفـا بیاز ضـر نیـز اعتبار سؤالات پرسشنامه زانیم بررسی . جهتسؤالات آن را ازنظر روا بودن تأیید نمودند

کـه  باشدیم 377/1 و 371/1معادل گردشگران و متخصصین  یجامعه آمار یبرا بیبه ترتزان آن میکه  بهره گرفته شد
 ایدرجـهپن  شده بر اساس طیـفی تنظیمهاپرسشنامه لیپس از تکم .دارد هاپرسشنامهمطلوب  ییایپااز  نشان ارقام نیا

 یهـاآزمونو جهـت انجـام  ی شـدهذارو کدگـ یبنـدطبقه ،یسـازمرتبحاصـله  یهاپاسخ آماری، جامعه لیکرت توس 
 شد. SPSS یآمار لتحلی افزارنرم  یمحدر  یابیقابل ارز استنباطی

 
 ی مربوط به متغیرهای پژوهشهاشاخص. 1 شمارهجدول 

 منابع هاشاخص متغیر

 سرزندگی فضای شهری

پذمدت ماندگاری، کیفیت و کمیت دسترسی، نفوذپذیری بصری، نفوذپـذ یری یری مدت ماندگاری، کیفیت و کمیت دسترسی، نفوذپذیری بصری، نفوذ
نمنـییاای، ی، اجتماعاجتماع  وو  ییروانروان  تتییامنامنی، ی، کاربرکاربر  ذیریذیریپپکالبدی، انعطافکالبدی، انعطاف ی، ی، ککـییززییفف  ییم

کی، اکـی، یی، جذابیت بصری ادریی، جذابیت بصری ادرفضافضا  ییییخواناخواناشفافیت فضایی، شفافیت بصری، شفافیت فضایی، شفافیت بصری،  ا
 آسایش محیطی، آسایش اقلیمی، تسهیلات رفاهیآسایش محیطی، آسایش اقلیمی، تسهیلات رفاهی

ــــیامی و  ــــارانص  (،0331) همک
(، زال 0337) همکـارانی و مانیسل
 (0333) همکارانو 

 گردشگری میراث

 از ظـتحفا -سـنت فرهنگـی هـاییتفعال و محلـی ونفن و هنرها نوزایی
ــاطق ــهو -تیــجمع جــذب -یباشــناختیز -یفرهنگــ ارزش دارای من  تی
 -ییدرآمــدزا  -یســرزندگ -یبرابــر و تیــامن ،یاجتمــاع عــدالت -یمحلــ

 و لاتیسـهت  پنهـان صـادرات گسـترش -نو یبازارها جادیا -ییزااشتغال
 تیجـذاب -ییاخوانـ -یکاربر رییتغ -ایاح و مرمت -یشهر هاییرساختز

 ونقلحمل -یبصر

ــایی و  ــارانرهنم  (،0331) همک

 (0332)، همکاراناسکندری و 

Hristić et al(2020) 

 
 محدوده موردمطالعه

قـدمت اسـکان و  علتدیگر، به  یاز سوی شهرهای تاریخی کشور، شهری نوبنیاد است و سایرسو نسبت به هران، از یکت
از نهادهـای فرهنگـی و تـاریخی  تعـداد بسـیاری. دیآیمیتختی، شهری تاریخی به شمار پیش از پا دورهزیست در آن، از 
عنوان مرکز تاریخی و فرهنگـی ایـن شـهر بـه را به هقمنطاین  توانیمبه همین دلیل  اند،شدهواقع 05ه تهران، در منطق

محسـوب شـهری رك اقتصـاد کلان، کانونی زنده و فعـال و محـ05 منطقه (.13:0331و همکاران،  یی)رهنماد شمار آور
 دارای و باکیفیـت محیطـی اسـت، دادهجای خود در را تهران تاریخی آثار و فضاها نیترشاخص کهاین بر علاوه ،گرددیم
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 تهرانی شهروندان برای گردشگری و مدنی فرهنگی، متنوع یهاتیفعال جاذب تا ،داردیم عرضه را شاخص هویتی عناصر
عنوان بـه تهـران 05 همنطقـواقـع در عودلاجـان  یخیتـار محلـه (.31همان، ) دباش خارجی و یداخل گردشگران دیگر و

از  ،یر ابـانیاز شـرق بـه خ ر،یـرکبیام ابـانیاز شمال به خ. این محله شده استپژوهش حاضر انتخاب یمطالعات یقلمرو
هکتـار اسـت.  021سـاحت آن حـدود م و شـودیمپانزده خرداد محدود  ابانیناصرخسرو و از جنوب به خ ابانیغرب به خ
شـهر ساختار  ،میدان و بازارسنگل ، چاله ارگ، است که به همراه محلات یعهد صفو  از پن  محله تهران یکیعودلاجان 

پهلـوان سرای تـاریخی  1عودلاجان،  محله ارزشمند در و تعدد آثار مهم انیاز م (.5)تصویر  دادندیتهران را شکل م میقد
 اند.اند.شدهشدهی مطالعاتی برگزیدهی مطالعاتی برگزیدههاهانمونهنمونهعنوان عنوان بهبه منشمهربانی، کاظم، کرالملیدب  ،رزاز
 

 
 چپ() 12)راست( موقعیت مکانی محله عودلاجان در منطقه  12موجود در منطقه  یتیرینظام مدو محله بندی . 1 شمارهشکل 

 

 هاافتهی بحث و
، مشـخص گردیـد کـه رنفاسـمی -کولمـوگروف نآزمـو با اسـتفاده ازها داده عیبودن توز رنرمالیغ اینرمال  یبررسطی 
از  دیـو با( 2)جـدول گردشگران نرمـال نبـوده  یو چه برا نیمتخصص یپژوهش چه برا یرهایو متغ ارهاییک از معهیچ

 لکاکسـونیو یآزمـون ناپـارامتر. بـر ایـن اسـاس از استفاده نمود کیپارامتر یهامعادل با آزمون کیناپارامتر یهاآزمون
ازنظـر شـده اسـت. نتـای  حاصـله حـاکی از آن اسـت کـه استفاده رهـایمتغ انسیو وار نیانگیم ریمقادسبه محا منظوربه

تهران بـا مقـدار  05منطقه  یخیتار یسراها یو تنوع کاربر یبصر تیو جذاب ییبایز ،یتنوع بصر یرهایمتغ نیمتخصص
 نیـرا ازنظر ا یابینمره ارز نیعامل بهتر 3 نید و اانتأثیرگذاری را داشته نیشتریب بیبه ترت 21/3و  17/3، 31/3 نیانگیم

 یاثرگـذار زانیـاز م یو تا حدود باشدیبه حد متوس  به بالا م کینزد هانیانگیم ارمقد نیاند. هرچند اافراد کسب نموده
 ،یمنـیا لاتیسـهاند از امکانـات و تعبارت بیاند به ترترا داشته یاثرگذار نیکه کمتر یعوامل نیفاصله دارند. همچن ادیز
ازنظـر . 73/5و  13/5، 13/5 ابرابـر اسـت بـ بیـبـه ترت رهـایمتغ نیـا نیانگیـکـه م یطیمح شیو آسا یدسترس تیفیک

تأثیرگذاری  نیشتریب 17/3 نیانگیتهران با مقدار م 05منطقه  یخیتار یسراهازیبایی و جذابیت بصری  ریگردشگران متغ
اند را داشـته یاثرگـذار نیکه کمتر یعوامل نی. همچنه استافراد کسب نمود نیا را ازنظر یابینمره ارز نیو بهتر هرا داشت
 برابـر اسـت بـا بیـبـه ترت رهایمتغ نیا نیانگیکه م یکیزیف یمنیو ا تیاحساس امنحضور پذیری، اند از عبارت بیبه ترت
 (5. )جدول 35/5و  13/5 ،32/5
 



 1400زمستان ، 4شمارۀ  ،8گردشگری شهری، دورۀ فصلنامه                                                                                           110

 

 

 و ویلکاکسون نفریاسم-کلموگروفآزمون حاصل از  جینتا. 2 شمارهجدول 

 (رنفیاسم-کلموگروفنتای  حاصل از بررسی میزان نرمال بودن متغیرهای پژوهش )آزمون 
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 (لکاکسونیونتای  حاصل از بررسی توصیفی متغیرهای پژوهش )آزمون 
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میزان 
 اثرگذاری

 

انجـام  دمنیـفرو  رمنیاسپ یهمبستگ یهاآزموناز  یریگبهرهپژوهش که با  یهاهیفرض یحاصل از بررس  ینتادر ادامه 
 .است دهیارائه گرد رفت،یپذ

 

شـهر  یخیهـای تـاردر مکان یشـهر یو گردشـگر یسرزندگ انیرابطه م زانینوع و م= 1 هیفرض
 است. تعیینتهران قابل

. ترفیانجـام پـذ یمبسـتگهبـا اسـتفاده از آزمـون  یخیهای تـاردر مکان یو گردشگر یسرزندگ یارهایمع میانارتبا  
 یسـتگهمب بیضـر ایـنرمـال باشـند(  رهایمتغ ی)وقت رسونیپ یهمبستگ بیضر موارد از گونهنیذکر است که در اشایان
 یرهـایمتغ یبـرا رنوفیآزمون کلمـوگروف اسـم  ی( استفاده خواهد شد. نتاباشدنرمال ن رهایاز متغ یکی)حداقل  رمنیاسپ

 .(3جـدول ) و گردشـگران دارد متخصصـین دگاهیـاز د رهـایاز نرمال نبـودن متغ تیحکا یشهر یو گردشگر یسرزندگ
گردشـگران و  دیـز دا یشـهر یو گردشـگر یسـرزندگ نیرابطـه بـ یبررسـ یبرا رمنیاسپ یهمبستگ بیرو از ضرازاین
حاضر در  نیگردشگران و متخصص دید دهنده آن است که ازها نشانداده زیحاصل از آنال  ینتا .دیاستفاده گرد نیخصصمت
موردمطالعـه(  یخیتـار یسـرا 1شـهر تهـران ) یخیهای تـارندر مکا یشهر یو گردشگر یسرزندگ انیپژوهش، م نیا

ده است( وجـود ش 12/1تر از کم یارمعناد ریمقاد رای( و معنادار )زباشندیمثبت م یهمبستگ بیضرا رای)ز میمستق یارابطه
 0بـه  کیـاند و نزدشـده 7/1از  شـتریمـذکور ب یهمبستگ بیضرا رایز باشدیم یرابطه قو نیشدت ا نیدارد. علاوه بر ا

 دایـپ یشتریب توسعه زینقا  ن نیادر  یگردشگر ،یخیهای تارمکان نیدر ا یسرزندگ یارهای. درنتیجه با ارتقا معباشندیم
بهبـود  و تیـبـه تقو یسـتیبا یخیتار یها و سراهامکان نیدر ا یو توسعه گردشگر تیتقو یدیگر براعبارتیبه کند؛یم
 (1)جدول پرداخت.  یسرزندگ یارهایمع
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 یشهر یو گردشگر یسرزندگ یرهایمتغ یبرا رنوفیآزمون کلموگروف اسم جینتا .3شماره جدول 
 جهینت یمقدار معنادار آماره آزمون ریمتغ

 باشدینمنرمال  1 317/1 ((ننیی)متخصص)متخصص  ییسرزندگسرزندگ

 باشدینمنرمال  1 131/1 )گردشگران()گردشگران(  ییسرزندگسرزندگ

 باشدینمنرمال  1 531/1 ((ننیی)متخصص)متخصص  ییگردشگرگردشگر

 باشدینمنرمال  102/1 125/1 )گردشگران()گردشگران(  ییگردشگرگردشگر

 

 و گردشگران نیمتخصص دگاهیاز د یشهر یو گردشگر یسرزندگ انیرابطه م یبررس. 4شماره جدول 
 جهینت نوع رابطه یمقدار معنادار یهمبستگ بیضر رواب 

  ییشهرشهر  ییو گردشگرو گردشگر  ییسرزندگسرزندگ  ننییرابطه برابطه ب
 گردشگرانگردشگران  ددییاز داز د

و  میرابطه مستق میمستق 111/1 313/1
 وجود دارد یمعنادار

  ییشهرشهر  ییو گردشگرو گردشگر  ییسرزندگسرزندگ  ننییبب  رابطهرابطه
 ننییمتخصصمتخصص  ددییاز داز د

و  میرابطه مستق میمستق 111/1 307/1
 وجود دارد یمعنادار

 

 .استاست بررسیبررسیقابلقابل تتییاهماهم زانزانییمم لحاظلحاظ بهبه تهرانتهران شهرشهر ییخخییتارتار هایهایمکانمکان دردر ییسرزندگسرزندگ ییارهاارهاییمعمع ییبندبندرتبهرتبه= 2 ههییفرضفرض

منش، پهلـوان مکان تاریخی مهربان 1بندی هر یک از ستفاده از آزمون فریدمن به رتبهدر راستای بررسی این فرضیه با ا
شده اسـت کـه در رابطـه بـا هـر شده است؛ به عبارتی مشخصرزاز، دبیرالملک و کاظمی از دیدگاه جامعه هدف پرداخته
از  کیـ هـر عامـل در هـر تیوضـع ن،یازنظـر متخصصـباشد. عامل، کدام مکان تاریخی دارای وضعیتی بهتر از بقیه می

عامل برابر بـا  نیا یبرا یمقدار معنادار رای. زیبصر یهاتیو جذاب ییبایجز عامل زبا هم تفاوت دارند به یخیتار یسراها
 یبنـداسـت کـه رتبه لیـدل نیشده است. بـه همـگزارش 12/1مقدار کمتر از  نیعوامل ا ریسا یشده است اما برا 12/1
 یهاتیو جـذاب ییبـایمکان ازلحاظ ز 1 نیا ن،یازنظر متخصص راینشده است، زعامل انجام نیابرحسب  یخیتار یاهاسر
 یاز سـراها کیـ هـر عامـل در هـر تیبا هم ندارند. ازنظر گردشگران، وضـع یسطح بوده و تفاوت چندان کیدر  یبصر
عاملی کـه بـالاترین  1. در جدول استشده  12/1هر عامل کمتر از  یبرا یمقدار معنادار رایبا هم تفاوت دارند ز یخیتار

 (2رتبه را در هر یک از سراهای تاریخی از منظر هر دو گروه آماری کسب نموده، مشخص گردیده است. )جدول 
 

 

 ی فریدمنبندرتبهآزمون حاصل از  جینتا .5 شمارهجدول 
 صصین(ی معیارهای سرزندگی شهری در راستای ارتقای گردشگری شهری )دیدگاه متخبندتیاولو
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 یریگجهینت
و کالبـدی  ،یخیتـار یهـاارزش یدارا اکـهچر ،شـوندیممحسـوب مـردم  یبااهمیتی برا یفضاها یخیتار یهامحدوده
برخوردارنـد.  گردشـگر جـذب بسـیاری جهـت از ارزش شـهرها، هویـت نمـایش  دلیل بهمناطق  نیا. باشندیم یفرهنگ

 یخیتـار یهـابافترا به  یسرزندگ ،یعلاوه بر منافع اقتصاد اندتوانسته ،یبا بها دادن به گردشگر افتهیتوسعه کشورهای
در مناطق تاریخی کشور با کاهش تدریجی جمعیت و زوال اقتصادی روبرو است. بر این اساس  ن این مهم. ولیکبرگردانند

پارامترهـای سـرزندگی امـری بر راهبردی توسعه گردشـگری بـا تکیـه یزیربرنامهدر  کیاستراتژ یتیریاز مد یریگبهره
های تاریخی بـا اسـتناد های سرزندگی در مکانها و معیار. در تحقیق حاضر ضمن شناسایی مؤلفهرسدیمضروری به نظر 

 1در  یراثـیم یبـر توسـعه گردشـگر ارهـایمعو پژوهشگران متأخر، میزان اثرگذاری این  نظرانصاحببه نظرات و آرای 
شـده موردمطالعه و سـنجش واقع تهران 05منطقه  منش، پهلوان رزاز، دبیرالملک و کاظمی واقع دری مهربانخیتار سرای
ی حاصل از بررسی آمارهای استنباطی حاکی از آن است که میزان تأثیرگذاری متغیرهای سرزندگی بر ارتقـا هاتهافاست. ی

ترتیب این؛ بـهبا هم برابر نبودهمحدوده منتخب، از دیدگاه جامعه متخصصین و گردشگران  1سطح گردشگری میراثی در 
امکانـات و ی هـاعاملی بیشترین میـزان اثربخشـی و اربرو تنوع ک ییبایز ،یتنوع بصر یرهایمتغ نیازنظر متخصصکه 
 دیـداز . این در حـالی اسـت کـه اندبودهی دارای کمترین میزان تأثیر طیمح شیو آسا یدسترس تیفیک ،یمنیا لاتیتسه

ی از کـیزیف یمنـیو ا تیـاحسـاس امنزیبایی و جذابیت بصری از بیشترین و معیارهای حضـور پـذیری،  ریگردشگران متغ
 دیـاز د یشهر یو گردشگر یسرزندگ میان رابطهنوع و میزان  یبررس. در راستای باشندیمین میزان تأثیر برخوردار کمتر

سرای تاریخی برقـرار اسـت،  1بین متغیرهای موردبررسی در  و معنادار میمستق یارابطهجامعه آماری مشخص گردید که 
. نتـای  ایـن بخـش بـا ابـدییم یشـتریتوسـعه ب زین یگردشگر ،هامکان نیدر ا یسرزندگ یارهایبا ارتقا معکه نحویبه

ی فرسـوده در هابافت( همخوانی دارد، زیرا حفظ هویت تاریخی و فرهنگی 0337دستاوردهای پژوهش مقدم و همکاران )
-کالبـدی -اقتصـادی -امنیـت( و زیسـت پـذیری )اجتمـاعی -دسترسی -آسایش -گرو ارتقا معیارهای سرزندگی )تنوع

ی مستقیم و معنادار میان دو متغیر سرزندگی و احیای بافت ارابطه. در حقیقت باشدیمی( طیمحستیز -مدیریتی -یفضای
( مطابقت دارد، چراکه در این پژوهش مشخص گردید که 0331برقرار است. همچنین با نتای  مطالعه صیامی و همکاران )

ارتقـاء سـرزندگی  سـازنهیزمهای تـاریخی )بـازار قـزوین(، مکان اجتماعی و کارکردی-احیا و بازآفرینی کالبدی، فرهنگی
تأثیر مستقیم عوامل سرزندگی )تنـوع، آسـایش،  دهندهنشان( که 0333. نتای  پژوهش احمدی )گرددیماقتصادی محی  

است. از طرفی ی دوسویه میان این دو متغیر ارابطه، نیز گویای برقراری باشدیمدسترسی، ایمنی( بر احیای بافت تاریخی 
( هماهنـگ اسـت. 0331(، باصولی و همکاران )0333آبادی و همکاران )ی پژوهش حسینهاافتهدر بخش گردشگری با ی

عنوان عـواملی تأثیرگـذار در گسـترش از عواملی مانند کیفیت دسترسی، آسایش محیطی و امنیـت بـه هاپژوهشدر این 
 یدر سـراهای سرزندگ یاز پارامترها کیهر  تیوضعاصل از ارزیابی گردشگری فرهنگی و تاریخی یادشده است. نتای  ح

مـورد محـدوده  1هـر ی کـه در بصـر یهاتیو جذاب ییبایجز عامل زبه نیمتخصص دگاهیاز دی مبین آن است که خیتار
ند. ولیکن یکدیگر دار نسبت به هامکان، مابقی معیارها وضعیت متفاوتی در این سطح بوده کیاندازه و در  کیبه پژوهی 

. عاملی که بالاترین رتبه را در هر با هم تفاوت دارند یخیتار یاز سراها کی هر عامل در هر تیوضعاز منظر گردشگران، 
 نیـا .باشـدیمیک از سراهای تاریخی از منظر هر دو گروه آماری کسب نموده، دارای وضعیت بهتـری نبسـت بـه بقیـه 

 محـدودهنسبت به سه  یخیتار محدوده کیدر  یسرزندگ یارهایاز مع کی هر ترمطلوب تینشان از وضع هایبندتیاولو
قرار داشته  نهیبه یطینامبرده در شرا یخیتار محدوده 1در هر  یستیموردنظر با اریاست که مع یدر حال نی. اباشدیم گرید
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در مکان مورد  یگسرزند زانیموجب کمرنگ شدن م یخیتار همحدود کیشاخص در  کی لوبنامط تیباشد، چراکه وضع
شـده در هـای انجامبـا پژوهش اسیپژوهش حاضر در مرتبه ق ینظر یستاوردها. دگرددیم هامکان ریهدف نسبت به سا

 ایـران در صورت گرفتـه و مطالعات تحقیقات اکثر مطلب است که نیا یایگو ی، خاصه گردشگری میراثیگردشگر حوزه
در  کـردیروی از ایـن ریـگبهرهگسترش گردشگری و راهکارهـای  مزایای و موانع مشکلات، ،هاچالش بررسی به ترشیب

عنوان یکـی از ی آن بـههاشـاخصسـرزندگی و  مقولـهبـه  تـرکمو  انـدپرداختهی تـاریخی هامجموعـهراستای احیـای 
 بـه موردی صورتبه . پژوهش کنونیاندنمودهتوجه  رویکردهای مؤثر در جهت رونق صنعت گردشگری و جذب گردشگر

و  نظرانصـاحبو آرای  هادگاهیـدی منبعـ  از بررسـی تطبیقـی هاشـاخصبا استفاده از معیارها و  سرزندگی مؤثر نقش
شهری پرداخته است که با توجه به اهمیت سرزندگی در  گردشگری یدهسامان و توسعه پژوهشگران داخلی و خارجی، در

 یبررسـو  ییال با شناسـا. حدینمایمیت داشته بلکه ضروری تنها اهمشهر در عصر جذب سرمایه و گردشگر، این مهم نه
 امـور اندرکاراندستو  انیمتول رودیمانتظار  های تاریخیگردشگری میراثی در مکاندر ارتقاء  های سرزندگیمؤلفهنقش 
 حیل صـحجای مانـده از گذشـته، و اعمـابـه یخیتـار یادگارهاینسبت به  شتریب تیبا حساس ن،یزمرانیا تختیپا شهری

هـای ارزشـمند، مکان نیـا یسـازباززندهو  ایـشهر تهران، ضمن اح یخیهای تاردر مکان یسرزندگ ارتقادهنده یارهایمع
ی هاسازمانمساعدت بیشتری از جانب  رودیم. همچنین انتظار فراهم آورند دکنندگانیمطلوب را جهت جذب بازد ییفضا

طـور شـهرداری منطقـه بـا ر احیـا و نوسـازی بافـت فرسـوده و همینمتولی ازجمله میراث فرهنگی و گردشـگری، دفـات
ی اصـلی هاتیمحدودبهتر فرآیند پژوهش به عمل آید، چراکه ازجمله پژوهشگران و محققان در راستای و پیشبرد هر چه
 ییمبنـاعنوان است نوشتار حاضـر بـه دیامی نامبرده بوده است. هاارگانتحقیق حاضر عدم همکاری متخصصان فعال در 

و  یمنطقـ یو راهکارهـا شـنهادهایپو  ردیـمورداسـتفاده قـرار گ رد،یپذیمانجام  که در این زمینه یهای آتپژوهش یبرا
 ارائه گردد. یمهم از جانب محققان و پژوهشگران بعد نیتحقق ا یاجرا در راستاقابل

 

 تشکرتشکر وو تقدیرتقدیر
 شته است.باشد حامی مالی نداساله دکتری میبنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله که برگرفته از ر
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