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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

With the emergence of the creative tourism paradigm, the 

knowledge-raising tourism system invites tourists to visit and 

interact with societies' living and unique cultures instead of just 

visiting tangible assets in museums and ancient works. In this 

paradigm, tourists engage all their five senses in creating their 

unique experience and upgrade their relationship with the local 

people from the level of buyer and seller to the relationship of 

student and teacher. In this research, the role of cultural components 

in the development of creative tourism of the city in the historical 

texture of the city and, among this, the historical bazaar of Tabriz 

city should be investigated. The present study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms of method. The 

statistical population of this research included tourists entering 

Tabriz city in 2021, and the sample size was estimated to be 384 

people using Cochran's formula. The validity of the research tool 

was calculated using the confirmatory factor analysis model, and its 

reliability was calculated using Cronbach's alpha. Data analysis was 

done using SPSS and AMOS software with descriptive statistics 

and structural equation modeling. The findings showed that cultural 

components, i.e., distance from low power, development of 

handicrafts and cultural relations, collectivism, and avoidance of 

uncertainty, have a positive and significant effect on the 

development of urban creative tourism. Among the identified 

components, the uncertainty avoidance component, with a path 

coefficient of 0.52, had the greatest impact on the development of 

urban creative tourism. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The city of Tabriz is significant 

economically and politically due to its 

special geographical and natural conditions. 

Tabriz has been chosen as the world city of 

handicrafts in the field of carpet weaving 

and is considered the origin of one of the 

painting schools of Iran. In the meantime, 

the tourism industry plays an important role 

in the economic dynamics of this city; 

Therefore, it is necessary to pay attention to 

tourism as the main policy of urban 

development. The use of creative tourism 

dimensions in all urban areas and among 

the historical contexts of Tabriz city can be 

a perfect lever for promoting this city in 

global dimensions. It can also be considered 

a proper urban management and planning 

tool. Besides preserving the city's culture, 

traditions, and customs (the only value and 

asset of the city), it is also effective in 

improving its residents' physical and mental 

health. With the understanding of the 

mentioned cases, the main problem of this 

research is whether cultural components 

affect the development of creative urban 

tourism in the historical contexts of the city. 
 

Methodology 
The present study is applied in terms of 

purpose and descriptive-analytical in terms 

of method. A questionnaire was used to 

collect information. The questionnaire uses 

a five-point Likert scale from completely 

agree to disagree. The statistical population 

of this research included incoming tourists 

to Tabriz city; due to the lack of accurate 

information about the number of incoming 

tourists in 2021, Cochran's formula was 

used to determine the number of the 

statistical sample, and the sample size 

obtained was equal to 384 people. In this 

research, a researcher-made questionnaire 

was used to collect research data. The 

reliability of the questionnaire was 

measured by calculating Cronbach's alpha 

and calculating the combined reliability 

coefficient (CR), and it was confirmed. 

This research exerted SPSS and AMOS 

software to analyze the research data. 

 

 

Results and discussion  

 

Concerning the effect of the distance 

component on power, the path coefficient 

(0.30) has been estimated so that the value 

of the T statistic obtained is equal to 5.78 

and is more than 1.96. Therefore, the 

distance from the power of the cultural 

component has a positive and significant 

effect on the development of creative urban 

tourism in the studied area. In relation to 

the impact of handicraft development 

components and cultural exchanges on the 

development of urban creative tourism, the 

path coefficient (0.37) has been estimated. 

Also, in such a way that the value of the T 

statistic obtained is equal to 3.98 and is 

higher than 1.96, it can be said that cultural 

exchanges and the development of 

handicrafts of the cultural component have 

a positive and significant effect on the 

development of urban creative tourism in 

the studied area. Concerning the impact of 

the component of collectivism on the 

development of urban creative tourism, the 

path coefficient (0.33) has been estimated. 

In such a way, the value of the obtained T 

statistic is equal to 7.67 and is more than 

1.96; therefore, it can be said that the 

collectivism of the cultural component has 

a positive and significant effect on the 

development of creative urban tourism in 

the studied area. 

In relation to the impact of the uncertainty 

avoidance component on the development 

of urban creative tourism, the path 

coefficient (0.52) has been estimated. Also, 

in such a way that the value of the T 

statistic obtained is equal to 7.55 and is 

more than 1.96; it can be said that avoiding 

the uncertainty of the cultural component 

has a positive and significant effect on the 

development of creative urban tourism in 

the studied area. 
 

Conclusion 

The findings of this research showed that 

cultural components have a positive and 

significant impact on the development of 

creative urban tourism. Based on this 

finding, it can be said that in the planning 

and managing of tourism development, 

including urban creative tourism, attention 

to cultural factors and components has an 
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important place, and it should be in the 

management of attractions, especially in 

coordinating it with the destination. 

Tangible and intangible cultural aspects 

should be considered, and measures should 

be taken to manage the cultural exchanges 

between the destination and guests. The 

results of the related component have made 

the position of the distance component 

more prominent than the low power of 

cultural factors in the development of urban 

creative tourism. According to the research 

results, the low power distance component 

in tourism destinations, such as the 

historical context of Tabriz, leads to the 

development of tourism in tourist cities. In 

destinations where the distance from power 

is common, the residents feel more 

responsible for the tourism development 

plans and consider themselves obliged to 

ask and question the officials related to 

them. 

Also, based on the findings related to the 

collectivism component of cultural factors, 

it can be said that with the spread of 

collectivism among residents in tourism 

cities, it experiences more development. 

Based on this, in destinations with a 

collectivist culture, the residents, 

understanding the positive results of the 

development of urban creative tourism, 

have shown a positive approach to the 

public interests of the city, so they have 

provided more support for the development 

plans of creative urban tourism and in the 

implementation of this plan They 

participate. In relation to the impact of 

handicrafts and cultural exchanges that had 

a positive effect on the development of 

creative tourism, it can be said that, in fact, 

the presentation of handicrafts in the form 

of tourism development is one of the 

attractions that contain tangible and 

intangible meanings with the participation 

of the community of artists and craftsmen. 

The destinations provide the possibility of 

training, making, and buying handicrafts for 

incoming tourists. 
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خلاق، گردشگران را  یگردشگر میارادابا ظهور پ ،یگردشگر ینظام معرفت افزا
و تعامل با  داریبه د ،یملموس در موزه و آثار باستان ییصرف از دارا دیبازد یجا به

 یها تلاش شد نقش مؤلفه قیتحق نی. در اکند یجوامع دعوت م گانهیفرهنگ زنده و 
 بازار انیم نیشهر و در ا یخیتار بافتخلاق شهر در  یدر توسعه گردشگر یفرهنگ

و ازنظر  ی. مطالعه حاضر ازنظر هدف، کاربردردیقرار گ یموردبررس زیشهر تبر یخیتار
به  یشامل گردشگران ورود قیتحق نیا یاست. جامعه آمار یلیتحل -یفیروش توص

نفر  384بود که حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران  1400در سال  زیشهر تبر
آن با  ییایو پا یدییتأ یعامل لیاستفاده از مدل تحلبا  قیابزار تحق یی. روادیگرد برآورد

 ییایو پا ییروا یحاصل از بررس جیشده است. که نتا کرونباخ محاسبه یاستفاده از آلفا
 یافزارها ها با استفاده از نرم داده لیوتحل هیپرسشنامه مورداستفاده بود. تجز دکنندهییتأ

SPSS  وAMOS انجام شد.  یعادلات ساختارم یساز و مدل یفیبا روش آمار توص
، مؤلفه 30/0 ریمس بیپژوهش نشان داد که مؤلفه فاصله از قدرت کم با ضر نیا جینتا

با  ییگرا ، مؤلفه جمع37/0 ریمس بیبا ضر یو مراودات فرهنگ یدست عیتوسعه صنا
بر توسعه  52/0 ریمس بیبا ضر نانیاز عدم اطم زی، مؤلفه پره33/0 ریمس بیضر

مؤلفه  شده ییشناسا یها مؤلفه نیدارد. از ب یمثبت و معنادار ریتأثخلاق  یگردشگر
 یبر توسعه گردشگر ریتأث نیشتریب یدارا 52/0 ریمس بیبا ضر نانیاز عدم اطم زیپره

 د. بود یخلاق شهر
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 مقدمه
 شده است مهم اجتماعی و اقتصادی تبدیل های یدهپدیکی از  عنوان بهامروزه در بسیاری از جوامع گردشگری 

(Fernandez et al,2020:187گردشگری .) در گردشگران که پولی زیرا شود؛ مقصد مردم درآمد افزایش باعث تواند یم 

. گردد می کشور در مالیاتی های پایه افزایش موجب نیز مالیات وضع با و برد می بالا را درآمد کنند، می خرج مقصد

 آید، می دست به گردشگری از که درآمدی از استفاده با. باشد داشته مثبت تأثیر نیز محیط بر تواند می همچنین گردشگری

 آثار حفظ برای لازم بودجه گردشگری در واقع. پرداخت پذیر گردشگر های محیط بازسازی و بهسازی و حفظ به توان می

 (.Phillips & House,2009:179) کند می فراهم را پذیر گردشگر محیط طورکلی به و تاریخی

ق یخود از طر یفرهنگ های ییداراق درک مناسب از یاز طر دبتوان که گردد شکوفا تواند یم یزمان یشهر یگردشگر

 به شهر از درست یدرک ها آن تا بشناساند گردشگران به را ن مقاصدیا شهر، یعناصر فرهنگ و میمفاه درست یزیر برنامه

 ینگو فره یدرون های یتظرفبر شناخت درست  یمتک یزیش از هر چیب یشهر ین توسعه گردشگریبنابرا اورند.یب دست

 و فراغت اوقات گذراندن بر علاوه شتر، گردشگرانیدکنندگان بیجذب بازد یبرا ،یزانر برنامهآن است و درواقع علاوه بر 

 جهی(. درنتMcManus & Carruthers, 2014: 79) هستند آن فرهنگ و خیتار معنا، شناخت ازمندین شهر در حیتفر

 از. ردیگ نظر در را شهر یذهن و ینیع بعد دو هر یمفهوم یسترب در که باشد یگردشگر یپاسخگو تواند یم یکردیرو

 نیگرفت. بنابرا نظر در یشهر یگردشگر یبرا یاصل هدف دو را فرهنگ و تجارت توان یم عمدهطور  به گرید یسو

 جوامع یزندگ و شهر مقوله با یکینزد علت به است خورده وندیپ شهرها تیهو وبافرهنگ  امروزه که یشهر یگردشگر

 لین در را صنعت نیا وآورده  عملبه  آن تیظرف از یاستفاده حداکثر بتواند که است یکردیرو و راهبردها ازمندین یشهر

 یگردشگر یاستانداردسازدر این راستا و در جریان  .(62: 1398و همکاران،  یروزآبادیف هیرساند )اسحاق یاری اهدافش به

خلاق  یبا عنوان گردشگر یاز گردشگر یدیشگران منجر به توسعه شکل جدگرد های انگیزهدر  ییربه همراه تغ یفرهنگ

 یریجلوگ یفرهنگ های ییدارا یداست که از بازتول یاز گردشگر یخلاق شکل یدر سراسر جهان شده است. گردشگر

)دوستی و  دهد می یشافزا یشترب یتجارب مشارکت یقرا از طر مقصدناملموس  یمنابع فرهنگ یشکرده و افزا

 (.4:1398کاران،هم

طور  خلاقیت به. بخشی از تحولات بر اساس تجربیات گردشگری باشد تواند یم گردشگریتغییر به سمت خلاقیت در 

تا محصولات جدید را با سرعت بیشتری  دهد یم این امکان را به مقصد و کند یمی نیآفر ارزش و بهتر تر بالقوه راحت

به داشتن  یازین ،تیبر خلاق یمبتن یگردشگر یبرا. سایر مناطق رقم بزنندنوآوری کرده و مزیت رقابتی را نسبت به 

تنها  از طرف دیگر مواد اولیه گردشگری خلاق نه .ستین یمیقد یها از سازه ینگهدارو همچنین  ادیشده ز ساخته راثیم

خلاقانه از  دیو تول امر مستلزم مصرف خلاق نیا شود یبلکه توسط خود گردشگران نیز ایجاد م ،دکنندگانیتوسط تول

 (.Richards et al,2011:1217) طرف گردشگر است

 جهیدرنت هستند، فرآیند نوعی خود اصلی ماهیت در که ردیگ یم خدمت به را منابعی خلاق با توجه به اینکه گردشگری

 از و باشند یم تر کینزدی توسعه پایدار ها مؤلفهدارد و به  یمقصد گردشگر توسعه در و سهمی بیشتر پایدارتر ماهیت

 سوی از اجتماعی فرهنگی( و)دارد  ناگسستنی ارتباطی تجارب متمایز، داشتن به تمایل و گردشگران فرهیختگی با یکسو

)فرهنگی(  محلی ورسوم آداب فرهنگ، به توجه سخت )اقتصادی( و و سنگین یها یگذار هیسرما به نیاز عدم دلیل به دیگر

 مشارکتی و خلاق تجارب توسعه منظور به میزبان و گردشگران همکاری بر ا، مبتنیشهره فرد منحصربه یها یژگیو و

 دانست شهرها گردشگری لازم شرط را آن توان یم اجتماعی(،طلبد ) یم را میزبان و گردشگر بیشتر تعامل و است

(Romana,2013:38.) 
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را به حداقل  خلاق توسعه گردشگری منفی بالقوه تأثیرات، ها یاستسضمن تسهیل  تواند یمدرک دیدگاه ساکنان 

شود. همچنین باید  خلاق رسانده و مزایای آن را حداکثر نماید و منجر به توسعه جامعه و حمایت بیشتر از گردشگری

است و شامل تعاملی موقت بین  ای یچیدهپپدیده  و در این میان گردشگری خلاق شهری اذعان نمود که گردشگری

 های یتفعالیرمستقیم درگیر غیباً، مستقیم با تقرکامل یا  طور بهاست که از ترکیب ذینفعانی که مهمانان و مقصد میزبانی 

 فرهنگ و زبانیم جامعه و یگردشگر صنعت انیم (. ارتباطHong et al,2010:34است ) شده ساخته، گردشگری هستند

 مستقل و مجزا دو مفهوم عنوان به دیبان فرهنگ و یگردشگر دیگر، عبارت به است. هیدوسو و کیالکتیارتباط د یک آن

شدن فرهنگ  یستیشدن صنعت گردشگری و تور یرابطه را در قالب دو واژه فرهنگ نیا ه بودنیشوند. دوسو ستهینگر

یزی و ر برنامهمناسبی  صورت به(. بنابراین اگر توسعه گردشگری 15: 1394اند )امینی و زیدی،  ر کردهیزبان تعبیجامعه م

بر توسعه اقتصادی، محیط فیزیکی و ساختار فرهنگی  یا عمدهمنفی  تأثیرات تواند یم، توسعه گردشگری مدیریت نشود

ی که ا گونه بهموفق و پایدار  خلاق شهریاجتماعی جامعه برجای بگذارد. بر این اساس دستیابی به توسعه گردشگری 

مقاصد ایجاد نماید نیازمند شناخت ساختارهای و  و پیامدهای کمتری برای تأثیراتیافته و  دستبتواند به اهداف خود 

 .(Lee,2013:40باشد ) یم تأثیرگذاردهنده جوامع میزبان بخصوص عوامل فرهنگی  یلتشکعوامل 

منطقه شمال  یقطب اقتصاد ترین بزرگاست که  یشرق یجانو مرکز استان آذربا یرانبزرگ ا یاز شهرها یکی یزتبر

 یو فرهنگ یصنعت یاسی،س ی،بازرگان ی،ارتباط ی،نظام ی،و مرکز ادار آید میه شمار ب یننش یو مناطق آذر یرانغرب ا

 یتاهم یاسیو س یاز نظر اقتصاد یعیو طب رافیاییخاص جغ یطشرا یلشهر به دل ین. اشود میمناطق شناخته  ینا

از  یشمادعاست. عبور جاده ابر نیا یگواه ازتاریخ پیش های دورهمانند مادها در  یباستان های تمدن یدایشدارد و پ یاریبس

را  ینسرزم ینمردم ا ورسوم آدابآن شده و فرهنگ، تمدن و  یو فرهنگ یاقتصاد ییشهر موجب شکوفا ینا یکینزد

از  یکی خاستگاه است و شده انتخابدر حوزه بافت فرش  دستی صنایع یشهر جهان عنوان به یزداده است. شهر تبر ییرتغ

 شده انتخاب 2018در سال  یاسلام یشهرها یگردشگر یتختپا ینهمچن. آید میبه شمار  یرانا ینگارگر های مکتب

 یتوجه به گردشگر ین؛ بنابراکند می یفاشهر ا یناقتصاد ا یاییمهم را در پو ینقش یصنعت گردشگر یان،م یندر ا است.

و  یشهر های حوزه یق در تمامخلا یابعاد گردشگر کارگیری بهاست.  یالزام یتوسعه شهر یاصل های سیاست عنوان به

 ینباشد. همچن یشهر در ابعاد جهان ینا یارتقا یبرا یخوب یاراهرم بس تواند میتاریخی شهر تبریز  یها بافتاین میان  در

به شمار آورد تا در کنار حفظ فرهنگ، سنن و  یشهر ریزی برنامهیریت و مد یمناسب برا یاربس یآن را ابزار توان می

 شده گفتهبا درک موارد  باشد. تأثیرگذار یزساکنان شهر ن یو روح یجسم یشهر( در ارتقا ییو دارا رزشا ارسوم شهر )تنه

 یها بافت در شهری خلاق گردشگری توسعه فرهنگی بر های مؤلفهآیا  به این صورت است که پژوهشمسئله اصلی این 

 است؟ تأثیرگذارشهر  تاریخی

( پژوهشی با عنوان 1396شاطریان و همکاران ) به مطالعات بدین شرح اشاره کرد: توان یمدر ارتباط با پیشینه پژوهش 

. اند دادهانجام  : شهر کرمانشاهیجاد شهر خلاق مطالعه موردیو ا ها زیرساختدر گسترش  یاثرات توان گردشگر

خلاق و  یشگرگرد یریگ شکلو  ها یرساختزدر گسترش  یگردشگر های یلپتانسکه  دهد میپژوهش نشان  های یافته

ت یل وضعیو تحل یبررس( پژوهشی با عنوان 1397) یبامربذرافشان و . باشند یمت در شهر کرمانشاه موثر یخلاق

 یابی، بازاروکار کسب یداخل یندهایعامل: فرا 8ن پژوهش، به یدر ا .اند دادهانجام  خلاق در شهر زاهدان یگردشگر

انگر یب یل عاملیج تحلیب و نتایترک یدیو عا یموزش، نماد و صرفه اقتصاد، آافزار نرملات، ی، تسهشناختی زیباییخلاق، 

درصد،  204/13و عامل دوم  دهد میح یانس را توضیدرصد از وار 944/25 تنهایی بهن عامل یب، اولیآن است که به ترت

، عامل هفتم درصد 537/4درصد، عامل ششم  841/4درصد، عامل پنجم  875/5درصد، عامل چهارم  501/6عامل سوم 
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ج حاصل از آزمون ین، با توجه به نتای، همچنکنند میانس را محاسبه یدرصد وار 393/3درصد و عامل هشتم  764/3

و رشد(،  یریادگیو  وکار کسب یداخل یندهای، فرای، گردشگری)مال یها شاخصخلاق و  ین گردشگریرسون، بیپ

شهر خلاق در توسعه  یها شاخصنقش  یلتحلپژوهشی با عنوان ( 1398پناهی و پورمقدم ) وجود دارد. ییبالا یهمبستگ

 بر اساسپژوهش نشان داد شهر اصفهان  یجنتا. اند دادهانجام  شهر اصفهان( ی)مطالعه مورد یشهر یگردشگر

هنر،  یها شاخصبرخوردار است.  یشهر یجهت توسعه گردشگر یادیز یلو وانولو، پتانس یدافلور شده تعریف یها شاخص

 یتوسعه گردشگر ینهارتباط را در زم یشترینو شاخص تنوع ب یژهوِ های یتمطبوع ی،فرهنگ یسرزندگ ی،شهر یمنظر

استفاده  یشهر یجهت جذب گردشگر و توسعه گردشگر یلپتانس یناز ا یدبا یشهر یرانو مد لیندارند. مسئو یشهر

گلرخ و  راهگشا باشد. تواند یممتفکر  انیرمتخصص، مد یداسات ی،از نخبگان شهر گیری بهره ینهزم ین. در ایندنما

 یبانپشت یشهروندان و گردشگران شهرها خلاق در تجربه یگردشگر یرشپذ( پژوهشی با عنوان 1398مطهریان )

 32که با  هایی مصاحبه یمحتوا یفیک یلپژوهش به روش تحل ینا. اند دادهیاسوج انجام شهر  یمورد نمونه ی؛گردشگر

 نمایش –شهر » ،«یگردشگر یبانپشت-شهر»است.  شده انجام آمده دست بهو شهروندان آن  یاسوجنفر از گردشگران 

هم ضرورت  یفگرپژوهش، توص های یافته عنوان بههستند که  یسه مضمون «یدادرو-شهر»و  «یمحصولات فرهنگ

و همکاران دوستی  است. یاسوجدر شهر  یگردشگر یسنت های فرمسطوح و  یگرخلاق با د یگردشگر تربس پیوندی

از  دهد ینشان م یجنتا .اند دادهیز انجام شهر تبر خلاق در کلان یگردشگر های یتظرفسنجش ( پژوهشی با عنوان 1398)

و  یدر امور فرهنگ گذاری یهبلکه با سرما باشد یخلاق م یگردشگر یتظرف یتنها دارا شهر نه ینکارشناسان، ا یدگاهد

را  یارزشمند یانسان های یهجذب طبقه خلاق، سرما یبرا یبه مکان شدن یلدر کنار تبد تواند یم یشهر یفضا یغنا

 یراهبردها یینتب( در پژوهشی با عنوان 1399و همکاران ) پور یسالار شود. یلتبد لاقپرورش داده و سرانجام به شهر خ

شاخص  یتضعشهر خلاق و یها شاخص یاندر مکه  اند یدهرسبه این نتیجه  خلاق در شهر رشت یتوسعه گردشگر

 ترین یینپا یدارا یشاخص امکانات و اقدامات آموزش ینها بهتر است. همچن شاخص یرشهر رشت نسب به سا یاقتصاد

 یها خلق جشنواره ی،بوم یتآموزش فرهنگ و هو یششهر خلاق رشت است. لذا افزا یها شاخص یانسطح در م

و  مهاجر هستند. یشنهادیپ یدر راهبردها یمحور یموضوعات یگردشگر یشهر های یرساختز یتنوآورانه و تقو

: شهر یخلاق کودک محور )مطالعه مورد یگردشگر یدیکل یها مؤلفه ییشناسا( پژوهشی با عنوان 1399همکاران )

 یتکودکان، خلاق یازهاین یط،سفر، مح یندفرآ. نتایج این پژوهش حاکی از آن است که اند دادهانجام  (دستی صنایعخلاق 

 یخلاق برا یدر رابطه با گردشگر یدیاطلاعات جد تواند میکه  گیرد برمیرا در  یهر مؤلفه عوامل مختلف. نفعان ذیو 

 کودکان فراهم آورد

ی در ملل مختلف را ( در تحقیقی دلایل فرهنگی تفاوت مشارکت جامعه در توسعه گردشگر2010و همکاران ) 1هانگ

 عدم از اجتناب ،ییگرا جمعفردگرایی/ از قدرت، فاصله فرهنگی، مؤلفه بررسی نمودند. نتایج این تحقیق نشان داد که چهار

و همکاران  2استایلیدس .است تأثیرگذاربر توسعه گردشگری و میزان مشارکت ساکنان  آینده یریگ جهت و قطعیت

ک گردشگری در تأثیرات( تحقیقی با عنوان حمایت ساکنان از توسعه گردشگری: نقش تصویر محل سکونت و 2014)

و مثبتی بر توسعه گردشگری دارد.  دار یمعن تأثیرشده انجام دادند. نتایج تحقیق آنان نشان داد که حمایت ساکنان 

یک مدل مفهومی از حمایت ساکنان از توسعه گردشگری در  با عنوان( تحقیقی 2016) 3ماراغ و گورسوی -سینکلار

                                                           
1. Hong 

2. Stylidis 

3. Sinclair-Maragh & Gursoy 
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مثبت و  تأثیراتدرک ساکنان از توسعه گردشگری با توجه به انجام دادند. آنان در تحقیق خود  توسعه درحالکشورهای 

نسبت به توسعه آن ارزیابی  ها آنقرار داده و حمایت ساکنان از گردشگری با توجه نگرش  یموردبررسمنفی درک شده 

یق نهادی، مبادله اجتماعی و هویت برای ارائه پشتیبانی نظری از نه گزاره تحق های یهنظرنمودند. و به ترتیب، 

جامعه و حمایت ساکنان بر پایداری  بستگی دل تأثیر( تحقیقی با عنوان 2020و همکاران ) 1. تانقراردادند مورداستفاده

 بستگی دلمقصد: شواهدی از مقصدهای معنوی و اجتماعی در ویتنام انجام دادند. نتایج این تحقیق نشان داد که 

( تحقیقی 2021و همکاران ) 2ی درک شده و پایداری مقصد دارد. ایسیمستقیمی بر مزایا تأثیراجتماعی و حمایت ساکنان 

این  های یافتهتسهیل همکاری و مشارکت جامعه در توسعه گردشگری: مورد جنوب شرقی نیجریه انجام دادند.  با عنوان

ذینفعان تحقیق نشان داد که برای توسعه یک مقصد گردشگری دوستدار گردشگران و حفظ همکاری و مشارکت جامعه، 

 نیاز دارند. یزیر برنامهمشارکت در  یها فرصتبه آموزش گردشگری و 

 حوزه در ها آن های یافته و نتایج از استفاده فرصت ایجاد بر علاوه ؛موردبحث موضوع پیرامون پژوهشی سوابق بررسی

گی بر توسعه گردشگری فرهن های مؤلفه تأثیربررسی  هدف با مستقل پژوهشی تاکنون که است آن گویای عملی و علمی

 با مقایسه در را حاضر قیتحق تمایز وجه مسئله همین. است نگرفته صورت تاریخی یها بافتدر  ویژه به خلاق شهری و

 .دهد یم نشان پیشین مطالعات

 

 مبانی نظری

 آن در که کند می فراهم را فرهنگ از تری بزرگ «کاوش» امکان که است گردشگری از نوعی خلاق گردشگری

 تر جذاب فروش، بهبود برای گردشگری مقاصد در موارد سایر میان در زا درون منابع ناملموس، و ملموس میراث فاهیمم

 (.Henriques, & Moreira,2019:94) شوند می استفاده گردشگری مقاصد سایر از ها آن کردن متمایز و شدن

 - است بوده ظهور حال در گذشته های سال در متفاوتی یها نمونه. است فرهنگی گردشگری از شکلی خلاق گردشگری

 صنایع های مشارکت، گردشگری تجربیات و محصولات سازی بازار بسیار بزرگ فرهنگی و کالایی به خلاقانه واکنش

 فرهنگ، کالایی سازی و گیلمور و پاین «تجربه اقتصاد» لندری، «خلاق شهرهای» فلوریدا، «خلاق طبقه» خلاق،

 توان یمتحولات روندهای گردشگری را  (.Bakas et al,2019:110) است بوده محققین از یبسیار مطالعه موضوع

 ارائه نمود. 1جدول  صورت به
 

 تحولات روندهای گردشگری. 1جدول 

 مشخصات گردشگری شرایط دوره زمانی مرحله

 عصر صنعتی گردشگری انبوه
شرایط پایدار سیاسی، ظهور هواپیماهای 

 مسافربری جت
گردشگری، اماکن تفریحی  یها بسته

 مصنوعی ها پارکبزرگ و 

گردشگری 

 فرهنگی
 زدایی عصر صنعتی

، سازی جهانیحفظ میراث تاریخی، 
 میراث فرهنگی

 میراث ملموس، بازدید از میراث تاریخی

 ها عصر شبکه گردشگری خلاق
اقتصادی خلاق، افزایش تقاضا  رشد

 برای مشارکت مشتریان
لاق در میراث ناملموس مشارکت خ

 با افراد محلی سازی شبکهو  ها یتفعال

 Kim, 2016: منبع

 

                                                           
1. THAN 

2. Eyisi 
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که  کنند یم فرض ها آنخلاق مبنای ما بوده است.  گردشگری از ریموند و ریچاردز تعریف در تحقیق حاضر 

 های کارگاه طریق از میزبان، جامعه فرهنگ در مسافران فعال مشارکت به که است گردشگری نوعی خلاق گردشگری»

 مربوط ،شود می انجام آن در که تعطیلات مقصد های ویژگی اساس بر غیررسمی یادگیری وزشی تعاملی و تجربیاتآم

 ، گردشگری(یونسکو) متحد ملل فرهنگی و علمی آموزشی، سازمان تعریف طبق(. Carvalho et al,2016:23) باشد می

 یک خاص ویژگی یا میراث هنر، در مشارکتی یادگیری با ای متعهد و معتبر، همراه تجربه سمت به که است سفری خلاق،

 برقرار ارتباط ،کنند یم ایجاد را زنده فرهنگ این و کنند یم زندگی مکان این در که کسانی شود و با می هدایت فضا

 هانگیز که زیادی که یافتن گردشگران نددر مورد جایگاه ویژه گردشگری، معتقد( 2007. ریچاردز و ویلسون )نمایند یم

که  آنان معتقد هستند عوض، در .است دشوار بسیار باشند داشته آموزشی های یتفعال نوع این در شرکت برای بالایی

و  کند میمانند فستیوال بهتر عمل  رویدادهایی در ثانویه های محرک عنوان به خلاق، اصطلاح به های فعالیت این گنجاندن

 (.Carvalho et al,2019:13) کند می کمک زا درون منابع از استفاده با مقصد گردشگری تصویر تمایز به

 گردشگر به و کند می عمل است اصیل که خود گردشگری تجربه سازنده عنوان به گردشگر گردشگری، نوع این در

 برای فرهنگی منابع از استفاده پس در تغییر ریچاردز .بیاموزد میزبان جامعه فرهنگ مورد در مؤثر طور به تا دهد می اجازه

 مقصد گردشگری ریزی برنامه که کرد اشاره و کرد شناسایی را جذاب خلاقانه و فرهنگی گردشگری محصولات ساخت

است امروزی  مقصد و سواحل ،ها موزه تاریخی، بناهای میراث مصنوع، مناظر، مانند فیزیکی یها جاذبه اساس بر عمدتاً

(Bayliss,2017:890 .)کرده تغییر فرهنگی های سیاست طبق گفته فریرا،ی خلاق، مبتنی بر گسترش و رشد گردشگر 

 و هنری تولیدات به یارانه اعطای فیزیکی، های زیرساخت برساخت مبتنی عمدتاً محلی فرهنگی های استراتژی. است

 ها وقمش و ها یارانه که است شده تبدیل خلاق و فرهنگی وکارهای کسب از حمایت به امروزه بود، برابر های فرصت ارتقای

 عنصری عنوان به فرهنگ از استفاده مرتبط کرده و به هم به را( خصوصی و دولتی های بخش) مشترک مالی تأمین برای

 (.Richards,2018:13) نماید می)عامل( تشویق  برسازه مبتنی یا منطقه تمایز و یا منطقه هویت از

 های فعالیت تر غیرفعال تا تر فعال گردشگری عانوا در محدوده که دارد وجود خلاق گردشگری از مختلفی های سبک

 .است شده داده نشان 1 شکل در که طور همان، باشد یم خلاقیت از مختلفی انواع شامل بوده و تر خلاقانه

 که است شده داده نشان (2018) یچاردزر توسط ممکن خلاق توسعه استراتژی نوعسه  1مطابق با شکل شماره 

 توانند می در آن رویدادها که ای خلاقانه های نمایش .خلاق گردشگری و خلاقانه فضاهای قانه،خلا تماشای: از اند عبارت

 مستقیمی ارتباط و دهند تشکیل خلاق های شبکه در را هایی گره کنند، عمل متمرکز کننده عنوان به مکان و زمان نظر از

 شوند می هدایت مصرف و تولید بوط بهعملیات مر توسط که خلاق فضاهای .کنند ایجاد گردشگری و خلاقیت بین

(Richards,2018:13.) 

 تنها و بودنش کمیاب دلیل به خلاقیت( الف :دارد مزیت چندین خلاق های فرهنگی در گردشگری در نظر گرفتن مؤلفه

 سرعت به را خود محصولات دهد یم اجازه مقاصد تنهایی باارزش باشد، ب( به تواند به بودن، می معدودی افراد اختیار در

 ملموس منابع از تجدیدپذیرتر و پایدارتر خلاق منابع متمایز نمایند، ج( معمولاً دیگر مقاصد از را خود و کنند نوآوری

 محصولات به نسبت بیشتری طورکلی تحرک به های فرهنگی ناملموس در خلاقیت در نظر گرفتن مؤلفه( د هستند،

 است دیگران میان در مقصد مدیران و گردشگران سوی از ارزش ایجاد شامل خلاقیت( ه و دارد ملموس فرهنگی

(Richards,2018:1.) 
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 (Richards,2018) منبع:، خلاق گردشگری مختلف های شیوه .1 شکل

 

 روش پژوهش

شده  استفاده پرسشنامه ابزار از اطلاعات آوری جمع . برایاست یلیتحل -یفیتوص و ازنظر روش کاربردی هدف، ازنظر حاضر مطالعه 

متغیرها  2در جدول شماره  .اند شده طراحی مخالف کاملاً تا موافق کاملاً از لیکرت ای گزینه پنج فیط از استفاده با پرسشنامه سؤالات. است

ت گردشگران ورودی به شهر تبریز بود که با توجه به نبود اطلاعا شامل تحقیق این آماری جامعه است. شده ارائه مورداستفاده یها هیگوو 

از فرمول کوکران برای تعیین تعداد نمونه آماری استفاده شد و حجم نمونه  1400دقیق در مورد تعداد گردشگران ورودی در سال 

 .استفاده شد شده ساختهپژوهش از پرسشنامه محقق  یها داده آوری جمع منظور بهنفر بود. در این پژوهش  384برابر با  آمده دست به
 

 در این پژوهش داستفادهمور یها هیگو. 2جدول 

تعداد  منابع ها گویه متغیر

 ها گویه

فاصله از 

 قدرت کم

، شود میگردشگری از مشارکت مردم استفاده  های برنامهدر ارتباط با 
که از  شود می؛ تلاش گیرد میگردشگری در اختیار عموم قرار  های برنامه

 تفاده شود.مقاصد گردشگری اس ریزی برنامهنظرات گردشگران در راستای 

Carvalho et 

al,2016, 

Richards,2018 
3 

توسعه 

 دستی صنایع

 برآورده را من انتظارات دستی صنایع ها فعالیت ،ها جاذبه نظر از این مقصد
 شده تعبیه دستی صنایعبرای یادگیری  هایی مکان. در این مقصد سازد می

دی داشتند؛ تنوع زیا دادند میارائه  دستی صنایعکه  های نمایشگاهاست؛ 
 دیگری جای در و زندگی شهر این در ناموری دستی صنایع هنرمندان

 .کنند می فعالیت

Kim,2016 4 

 گرایی جمع

 را مقصد باز خواهم گشت. من این گردشگری مقصد این من در آینده به
 یک عنوان به را این مقصد توصیه خواهم کرد. من خانواده و دوستان به

 سایر و بستگان همکاران، دوستان، یانم در عالی گردشگری مقصد
من اخبار و اطلاعات مرتبط با این مقصد را  .کرد خواهم تبلیغ همکارانم

خواهم  ترویجپیگیری خواهم کرد. من نظرات مثبتی در مورد این مقصد 
 کرد.

Henriques, & 

Moreira,2019 
4 

پرهیز از عدم 

 اطمینان

حتمالی برآورده شود، در ا های ریسکدر این مقصد تلاش شده است که 
منسجمی صورت  ریزی برنامهاحتمالی  های ریسکراستای کم کردن 

 گرفته است؛ در این مقصد امنیت کامل برقرار است.

Romana,2013, 

McManus & 

Carruthers, 2014 
3 

توسعه 

گردشگری 

 خلاق

 این کند، در می ایفا خلاق گردشگری در اساسی نقشی یادگیری و آموزش
 ؛ افراد.است شهروندان بارز خصوصیات از شهروندی حقوق به تراماح شهر

؛ .کنند می کار دیگری جای در اما کنند می زندگی اینجا در بسیاری خلاق

 همکارانشاطریان و 
 و مهاجر(، 1396)

 (1399) همکاران
8 
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 .دارند مختلف ادیان با را افراد تمامی پذیرش تحمل طورکلی به اینجا مردم

( سنجیده شد، مقدار آلفای cr) ترکیبیشنامه از طریق محاسبه آلفای کرونباخ و محاسبه ضریب پایایی پایایی پرس 

باشد،  7/0بالاتر از  آمده دست بهو چنانچه مقدار  باشد میکرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی برای هر متغیر، بین صفر و یک 

( نشان 3ی کرونباخ و پایایی ترکیبی پرسشنامه که در جدول )پرسشنامه پایایی مناسبی دارد. نتایج حاصل از مقدار آلفا

 های داده وتحلیل تجزیه منظور به. در این پژوهش باشد می مورداستفادهپایایی مناسب پرسشنامه  تأییدکنندهاست  شده داده

 است. شده استفاده AMOSو  SPSSهای افزار نرمپژوهش از 
 

 متغیرهای پژوهشپایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ . 3جدول 

پایایی  AVE متغیرها

 ترکیبی

 آلفای کرونباخ

 946/0 987/0 856/0 فاصله از قدرت کم

 800/0 843/0 598/0 دستی صنایعتوسعه 

 765/0 808/0 509/0 گرایی جمع

پرهیز از عدم 

 اطمینان

765/0 754/0 844/0 

توسعه گردشگری 

 خلاق

789/0 892/0 902/0 

 

و روایی  تأییدر دو مرحله روایی صوری و ظاهری از طریق کسب نظر از اساتید و کارشناسان روایی پرسشنامه نیز د

برای میانگین  قبول قابلشد. حداقل میزان  تأیید( AVE) شده استخراجمحاسبه شاخص میانگین واریانس  با 1واگرا

 روایی. هستند مشاهده قابل (3) شماره جدول متغیر در هر برای آمده دست به. مقادیر باشد می 5/0 شده استخراجواریانس 

 ها آن میان همبستگی مقدار از اول مرتبه متغیرهای تمام شده استخراج واریانس میانگین جذر مقدار (،4جدول ) طبق واگرا

 .دهد می نشان را مناسب پرسشنامه واگرای روایی امر این که است بیشتر
 

 لارکر و فورنل روش به واگرا روایی سنجش ماتریس. 4جدول 

 قدرت از فاصله متغیرها

 کم

عدم  گرایی جمع دستی صنایع

 اطمینان

گردشگری 

 خلاق

 - - - - 925/0 فاصله از قدرت کم

 - - - 773/0 655/0 دستی صنایعتوسعه 

 - - 7713/0 654/0 785/0 گرایی جمع

پرهیز از عدم 

 اطمینان

732/0 721/0 431/0 874/0 - 

توسعه گردشگری 

 خلاق

438/0 450/0 634/0 563/0 888/0 

 

 موردمطالعهمعرفی محدوده 

 فهرست در و شده واقع ابریشم تاریخی جاده مسیر در ایرانی بازارهای ترین ارزنده از یکی عنوان به تبریز تاریخی بازار

 های ویژگی دارای شهر اصلی هسته و عناصر ترین مهم از یکی بازار این. است رسیده ثبت به یونسکو جهانی میراث

                                                           
1. Discriminant Validity 
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 بازار کهن بافت ؛ همچنینآید می شمار به تبریز شهر بزرگی و اهمیت وسعت، های نشانه از یکی و است فرد منحصربه

 شمار به ایران تجاری مهم های قطب از یکی تاریخ طول در که است ایران غرب شمال تاریخی قلب تبریز تاریخی

 مختلف های مقیاس در و است قرارگرفته نظران صاحب و جهانگردان محققان، معماران، موردتوجه همواره و رفته می

 ترین بزرگ از یکی عنوان به تبریز تاریخی بازار دارد. مجموعه بر عهده بااهمیتی نقش المللی بین و ملی ،ای منطقه

 و سرا ،ها هبازارچ ،ها راسته ،ها دالان ،ها تیمچه مدارس، مساجد، چون مهمی های بخش دربرگیرنده جهان بازارهای

 بازار این. است گرفته شکل محیطی شرایط و ها فعالیت تنوع از متأثر که بازارهاست پل و حمام خچال،ی کاروانسراها،

 و ها طاق با روباز و سرپوشیده بسته، و باز فضاهای در مختلف اشکال به فرعی و اصلی یها راسته یا راسته از متشکل

 بخش و بوده پیوسته هم به ها تیمچه و کاروانسراها ،ها دالان بازارهای ،ها راسته تمام .است زیبا های کاربندی و نورگیرها

 (.306:1398و همکاران، پرست حقاست ) فراگرفته را تبریز شهر از وسیعی
 

 
 موردمطالعهموقعیت محدوده . 2شکل 

 

 ها افتهی

ای پژوهش با رویکرد تحلیل عاملی تأییدی متغیره گیری اندازه های مدلاین پژوهش از طریق بررسی در  سؤالبررسی 

 .شود میتفصیل ارائه  است که در ادامه به آمده دست بهافزار آموس  و بررسی مدل ساختاری در نرم

 برای گیری اندازه مدل شامل اول، مدل. گیرند قرار آزمون مورد مدل دو تا است لازم ساختاری معادلات های مدل در

 متغیر هر برای( ها گویه) شده مشاهده متغیرهای عاملی بارهای دهنده نشان گیری، ندازها مدل. است متغیرهای پژوهش

بوده  4/0مربوط به هر کدام از متغیرها بیشتر از  های گویه بار عاملیمقادیر  شود، می مشاهده که طور همان. است مکنون

 (.4 جدول) گیرد میمورد تائید قرار  گیری اندازهو مدل 
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 فرهنگی های مؤلفه گیری ندازهامدل . 3شکل 

 

 
 متغیر توسعه گردشگری خلاق گیری اندازهمدل . 4شکل 
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 برازش مدل ساختاری تحقیق های شاخصنتایج  .5جدول 

NFI AGFI GFI RMSEA X برازش یها شاخص
2
/DF DF X

2 

ملاک بیش  حد مجاز
 90از 

ملاک بیش 
 90از 

ملاک 
از بیش 
90 

ملاک کمتر 
 یمساویا 

0.08 

ک کمتر ملا
 3از 

ملاک 
بیش از 

 صفر

 

 432/405 234 73/1 075/0 94/0 95/0 98/0 فرهنگی های مؤلفه

توسعه گردشگری 

 خلاق

91/0 94/0 93/0 059/0 58/1 251 065/398 

 

 متغیرهای تأییدی عاملی تحلیل نتایج. است( 5) جدول شرح به شده استخراج چارچوب برای ها شاخص انطباق میزان

 تناسب یها شاخص. است معنادار مدل، پارامترهای و اعداد تمامی و مناسب گیری اندازه های مدل داد نشان تحقیق

 اسکویر کای شاخص، اولین .است ها مدل این بودن مناسب دهنده نشان که است (5) جدول شرح به گیری اندازه های مدل

 تلقی مطلوب بسیار معیار این برای 3 از کمتر یرمقاد. آید می دست به آزادی درجه بر X تقسیم از که است شده هنجار

 نیکویی یها شاخص برای 9/0 بالای مقادیر باشد، 9/0 از تر بزرگ باید نیز( AGFI) انطباق میزان شاخص. شود می

 میزان این بر علاوه. است برخوردار مطلوبی برازش از مدل که است این دهنده نشان برازندگی شده هنجار ،(GFI) برازش

 .است 08/0 از کمتر RMSEA صشاخ

 قیتحق مکنون بین متغیرهای رابطه دهنده نشان که ساختاری مدل تا است لازم اکنون گیری، اندازه مدل آزمون از پس

 تخمین حالت در مدل. پرداخت تحقیق های فرضیه بررسی به توان می ساختاری، مدل از استفاده با. شود ارائه است

 از مدل شود، می ملاحظه 6 جدول در که طور همان .است شده داده نشان (5) شکل قالب در( داستاندار ضرایب) استاندارد

 از تر و کوچک 51/1 با برابر آزادی درجه بر دو کای نسبت زیرا دارد؛ قرار مناسبی وضعیت در تناسب های شاخص نظر

است همچنین دیگر  08/0 عددز یعنی تر از عدد مجا و کوچک 07/0برابر با  RMSEA مقدار و 3 یعنی عدد مجاز مقدار

رو مدل ساختاری پژوهش مورد  در وضعیت مطلوبی قرار دارند ازاین NFI و GFI، AGFIاز قبیل  برازش های شاخص

 .گیرد میتائید قرار 
 

 برازش مدل ساختاری تحقیق های شاخصنتایج  .6جدول 

 یها شاخص

 برازش

NFI AGFI GFI RMSEA X
2
/DF DF X

2 

ک بیش ملا حد مجاز
 90از 

ملاک بیش 
 90از 

ملاک 
 90از بیش 

ملاک کمتر یا 
 0.08 یمساو

ملاک کمتر 
 3از 

ملاک بیش 
 از صفر

 

 59/653 432 51/1 07/0 96/0 98/0 95/0 نتایج
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 مدل ساختاری پژوهش در حالت ضرایب استاندارد. 5شکل 

 

 برآورد( 30/0) مسیر ضریبفاصله از قدرت،  مؤلفه ثیرتأ، در ارتباط با 5در شکل شماره  آمده دست بهبا عنایت به نتایج 

است؛ همچنین مقدار  بیشتر 96/1 از و شده 78/5 با آمده برابر دست به Tمقدار آماره  ای که گونه به همچنین با. است شده

 است، 05/0 کمتر از آمده دست به داری معنیمقدار سطح  که ازآنجاییاست  001/0برابر با  آمده دست به داری معنیسطح 

فرهنگی بر توسعه گردشگری  مؤلفهعنوان نمود که فاصله از قدرت  توان می و است معنادار مسیر ضریب این رو ازاین

 مثبت و معناداری دارد. تأثیر موردمطالعهخلاق شهری در محدوده 

 مسیر ری، ضریبو مراودات فرهنگی بر توسعه گردشگری خلاق شه دستی صنایعتوسعه  مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 است؛ بیشتر 96/1 از و شده 98/3 با برابر آمده دست به T آماره مقدار که ای گونه به با همچنین. است شده برآورد( 37/0)

 از کمتر آمده دست به داری معنی سطح مقدار که ازآنجایی است 001/0 با برابر آمده دست به داری معنی سطح مقدار همچنین

 دستی صنایعمبادلات فرهنگی و توسعه  که نمود عنوان توان می و است معنادار مسیر ضریب ینا رو ازاین است، 05/0

 .دارد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه محدوده در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه

 همچنین. است شده ردبرآو( 33/0) مسیر بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب گرایی جمع مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 داری معنی سطح مقدار همچنین است؛ بیشتر 96/1 از و شده 67/7 با برابر آمده دست به T آماره مقدار که ای گونه به با

 ضریب این رو ازاین است، 05/0 از کمتر آمده دست به داری معنی سطح مقدار که ازآنجایی است 001/0 با برابر آمده دست به

 محدوده در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه گرایی جمع که نمود عنوان توان می و است معنادار مسیر

 .دارد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه

 شده برآورد( 52/0) مسیر بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب پرهیز از عدم اطمینان مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 سطح مقدار همچنین است؛ بیشتر 96/1 از و شده 55/7 با برابر آمده دست به T آماره دارمق که ای گونه به با همچنین. است

 رو ازاین است، 05/0 از کمتر آمده دست به داری معنی سطح مقدار که ازآنجایی است 001/0 با برابر آمده دست به داری معنی
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 گردشگری توسعه بر فرهنگی مؤلفه طمینانا عدم از پرهیز که نمود عنوان توان می و است معنادار مسیر ضریب این

 .دارد معناداری و مثبت تأثیر موردمطالعه محدوده در شهری خلاق

 

 بحث

 های بافت در شهری خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی های مؤلفه تأثیرپژوهش حاضر مدل مفهومی در ارتباط با 

، توسعه گرایی جمعفرهنگی از جمله فاصله از قدرت،  ایه مؤلفه تأثیرکه  سؤالشهر ارائه نموده است. و به این  تاریخی

که آزمون  گونه همانبر توسعه گردشگری خلاق دارد؟ پاسخ دهد.  تأثیریو پرهیز از عدم اطمینان چه  دستی صنایع

ن بود آ تأییدقدرت بر توسعه گردشگری خلاق شهری نتایج حاکی از  از فاصله مؤلفه تأثیر نشان داد در ارتباط با ها فرضیه

درصد از واریانس متغیر  9قادر است که  مؤلفهبود این  30/0که برابر با  به دستکه با توجه به ضریب مسیر  ای گونه به

 های برنامهکه زمینه برای مشارکت افراد در  هراندازهوابسته یعنی توسعه گردشگری خلاق را تبیین نماید به عبارتی 

هم شود و از مشارکت گردشگران و جامعه محلی استفاده شود زمینه برای بروز مرتبط با توسعه گردشگری در مقاصد فرا

، (2010) همکاران و هانگ پژوهش های یافتهنتایج این فرضیه با  شود میخلاقیت و گردشگری مبتنی بر خلاقیت فراهم 

 مؤلفه تأثیر حاصل از های یافتههمخوانی دارد.  (2016) گورسوی و ماراغ -، سینکلار(2014) همکاران و استایلیدس

 مؤلفهکه  ای گونه بهآن بود  تأییدشهری حاکی از  خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مراودات و دستی صنایع توسعه

قادر  مؤلفهبود و این  (37/0) مسیر ضریب شهری، دارای خلاق گردشگری توسعه بر فرهنگی مراودات و دستی صنایع

گفت که  توان میتوسعه گردشگری خلاق شهری را تبیین نماید به عبارتی وابسته درصد از واریانس متغیر  6/13است که 

فرهنگی با دیگر شهرها و کشورها زمینه برای توسعه گردشگری خلاق نیز فراهم  مراوداتو  دستی صنایعبا توسعه 

 و پناهی، (2016) سویگور و ماراغ -، سینکلار(2021) همکاران و پژوهش ایسی های یافته. نتایج این بخش با گردد می

بر توسعه گردشگری  گرایی جمع مؤلفه تأثیردر ارتباط با  همخوانی دارد. (1396) همکاران و ، شاطریان(1398) پورمقدم

درصد از واریانس  8/10قادر است که  مؤلفهکه این  ای گونه به. است شده برآورد( 33/0) مسیر خلاق شهری، ضریب

 میان در اطمینان عدم کاهش با که کرد تبیین گونه این توان میبه عبارتی  بیین نماید.متغیر توسعه گردشگر خلاق را ت

 این نتایج. کنند می تجربه بیشتری توسعه شهرهایی چنین گردشگری تاریخی، های بافت مانند گردشگری مقاصد ساکنان

 دارد. انیخو هم (2021) همکاران و ایسی ،(2010) همکاران و هانگ پژوهش های یافته با بخش

 شده برآورد( 52/0) مسیر پرهیز از عدم اطمینان بر توسعه گردشگری خلاق شهری، ضریب مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 یعنی وابسته متغیر واریانس از درصد 4/27 که است قادر مؤلفه این آمده دست به مسیر ضریب مقدار به توجه با. است

 ،(2010) همکاران و پژوهش هانگ های یافتهاین بخش با  های یافته .نماید تبیین را شهری خلاق گردشگری توسعه

 .دارد همخوانی( 2016) گورسوی و ماراغ -سینکلار ،(2014) همکاران و استایلیدس

 

 گیری نتیجه

مثبت و  تأثیرفرهنگی بر توسعه گردشگری خلاق شهری  های مؤلفهاین پژوهش نشان داد که  از حاصل های یافته

مدرن زندگی انسانی  های یدهپدبه دلیل اینکه گردشگری خود امری فرهنگی است، بیش از سایر  واقع در. معناداری دارد

 یوندیپ گریکدی با همواره یگردشگر و فرهنگ. گیرد یمی فرهنگی قرار ها مؤلفهعوامل و  تأثیرتوسعه آن تحت 

 خود یخود به زین سفر و نموده فراهم سفر یبرا یمهم زهیانگ یفرهنگ یدادهایرو و ها جاذبه مناظر،. اند داشته یناگسستن

 یشتریب صراحت با یگردشگر و فرهنگ نیب وندیپ که است ریاخ یها دهه در فقط اما. شود یم فرهنگ جادیا باعث
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مختلف  یها فرهنگاست.  گرفته خود به یفرهنگ یگردشگر نام و شده مشخص مصرف از یخاص شکل عنوان به

و توان تغییر اهداف اقتصادی و سیاسی یک جامعه را دارند، فرهنگ یک جامعه نوع هنر  کنند یمهنرهای متفاوتی را خلق 

و مدیریت  یزیر برنامهگفت که در  توان یممبتنی بر این یافته . سازد یمو هنر آن جامعه نوع خلاقیت جامعه را مشخص 

ی فرهنگی از جایگاه مهمی ها فهمؤلتوجه به عوامل و  و در این میان گردشگری خلاق شهری توسعه گردشگری

ی ملموس و ناملموس فرهنگی ها مؤلفهبخصوص در هماهنگی آن با مقصد به  ها جاذبهبرخوردار بوده و باید در مدیریت 

 مربوط مؤلفه های یافتهنتایج  .توجه نموده و اقداماتی جهت مدیریت تبادلات فرهنگی مقصد و میهمانان اتخاذ گردد

ساخته است. مبتنی بر  تر برجستهرا  خلاق شهری گردشگری توسعهدر عوامل فرهنگی  کم قدرت از فاصله مؤلفه جایگاه

 به بافت تاریخی شهر تبریزدر مقاصد گردشگری مانند  کم فاصله از قدرت مؤلفهاستدلال نمود که  توان یمنتایج تحقیق 

( 2010و همکاران ) هانگ با تحقیق ستارا هم. بر این اساس شود یمتوسعه گردشگری در شهرهای گردشگرپذیر منجر 

، ساکنان ضمن احساس مسئولیت بیشتر در باشد یم تر یجراگفت که در مقاصدی که در آن فاصله از قدرت کم  توان یم

. بر این دانند یم ها طرحو پرسش از مسئولان مرتبط با این  سؤالتوسعه گردشگری خود را ملزم به  یها برنامهمقابل 

، ضمن پاسخگوتر بافت تاریخی شهر تبریزفاصله از قدرت در میان ساکنان مقاصد گردشگری مانند اساس با کاهش 

 .یابند یمشهر به موفقیت بیشتری دست  خلاق توسعه گردشگری یها طراحشدن مسئولین و مدیران گردشگری، 

در میان  ییگرا جمعرواج با  که گفت توان یمعوامل فرهنگی  گرایی جمع مؤلفهمربوط به  های یافتههمچنین با اتکا بر 

ساکنان با  ییگرا جمع. بر این اساس در مقاصد با فرهنگ کند یمساکنان در شهرهای گردشگری توسعه بیشتری را تجربه 

شهری نسبت به منافع عمومی شهر رویکرد مثبتی به آن نشان داده بنابراین خلاق  یگردشگردرک نتایج مثبت توسعه 

. کنند یممشارکت  ها طرحآورده و در اجرای این  به عملشهری  خلاق توسعه گردشگری یاه طرححمایت بیشتری از 

بر این معناداری بر توسعه گردشگری خلاق داشت  تأثیرپرهیز از عدم اطمینان که  مؤلفهمربوط به  های یافتههمچنین 

دشگری شهری بایستی از طریق اساس مدیران توسعه گردشگری برای افزایش رویکرد مثبت ساکنان نسبت به توسعه گر

توسعه گردشگری نسبت به افزایش رویکرد مثبت ساکنان  یها طرحی و اشتراک اطلاعات مرتبط با رسان اطلاعافزایش 

 اقدام نمایند.

 توان یممثبتی بر توسعه گردشگری خلاق داشت  تأثیرو مراودات فرهنگی که  دستی صنایع مؤلفه تأثیردر ارتباط با 

 معانی حاوی که ییها جاذبه از یکی عنوان به گردشگری توسعه قالب در دستی صنایع ارائه ان کرد که درواقععنو گونه این

 را دستی صنایع خرید و ساخت تجربه آموزش، امکان مقاصد صنعتگران و هنرمندان جامعه مشارکت با ناملموس و ملموس

 حوزه فعالین و اساتید برای پایداری درآمد منبع دایجا ضمن ابتکاری چنین. آورد یم فراهم ورودی گردشگران برای

 و آتی توسعه درنتیجه و نموده خواهد کمک صنایع این حفظ و دانش انتقال به فراموشی، خطر معرض در دستی صنایع

 باارزشمحصولات  روز به های یکتکناز دانش سنتی و  گیری بهرهبا  که درصورتی .کند یم کمک گردشگری خلاق پایدار

روح هنرمندانه ترویج گردد و صنایع خلاق که توانایی رخنه کردن در بازارهای  بر تکیهبالا تولید شود، تولید با  هافزود

به اهدافی چون خلق محصولات  توان یم وکار کسبرا دارند توسعه یابند، در راستای مرتبط کردن فرهنگ و  المللی بین

یک مقصد  عنوان بهند شهر تبریز و بافت تاریخی شهر تبریز هنری با کیفیت، افزایش ظرفیت تولید و ارتقای بر

 .یافت دستگردشگری خلاق 
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 ی مال یحام

 است.حامی مالی نداشته این اثر 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .های انجام پژوهش سهم برابر داشتندنویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع

 .د منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارنددارند که هیچ تضامی اعلامنویسندگان  

 

 تقدیر و تشکر 

ت را لاویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقا نویسندگان از همه کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به 

 .نمایندانجام دادند، تشکر و قدردانی می

 

 منابع

 ینیبازآفر یها تیظرف لیپتانس سنجش .(1398) .محمدمهدی ،یدیرشو  یمصطف دیس ،یصالح ؛عماد ،یروزآبادیف هیاسحاق
 .74-59(، 3)6 ،یشهر یگردشگر مجله محله. در یگردشگر توسعه هدف با زدی فهادان محله در مبنا فرهنگ

https://doi.org/10.22059/jut.2019.260083.499 

 روستای: موردی مطالعه) محلی جامعه دید از روستایی مناطق در گردشگری فرهنگی تأثیرات(. 1394. )زهرا زیدی، عباس و امینی،
  .32-13 ،(2) 30 ،جغرافیایی تحقیقات نامه فصل .(ابیانه

(، 31)8 ،ای منطقه ریزی برنامه. زاهدان شهر در خلاق گردشگری وضعیت تحلیل و بررسی .(1397) علی. بامری جواد و بذرافشان
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 موردی مطالعه) شهری گردشگری عهتوس در خلاق شهر یها شاخص نقش . تحلیل(1398) مجید. پورمقدم، داداش علی و پناهی،
  .96-77(، 1)5 ،شباک(. اصفهان شهر

 تاریخی بازار مطالعه مکان؛ به تعلق حس بر مکان هویت های مؤلفه تأثیر(. 1398) .زاده، الناز مازیار و ابی آصفی، فرزین؛ ،پرست حق
  .312-303(، 3)34، غرافیاییج تحقیقات. تبریز

 نشریه. تبریز شهر کلان در خلاق گردشگری های یتظرف سنجش(. 1398. )مهدی زاده، رمضان و محمدحسنزال،  ؛فرشته ،دوستی
 https://doi.org/10.22059/jut.2018.253316.461 .13-1 ،(2)6 ،شهری گردشگری

 شهر در خلاق گردشگری توسعه راهبردهای تبیین(. 1399. )آرمان آرش و حمیدی، برادران، مهدی؛ حسام، ؛اکبر علی پور، سالاری
   https://doi.org/10.22059/jut.2020.303292.801  .142-127 ،(3)7 ،شهری گردشگری نشریه .رشت
 ایجاد و ها زیرساخت گسترش در گردشگری توان . اثرات(1396) ژیلا. نژاد، ورفی رسول و سورشجانی، حیدری محسن؛ شاطریان،
  .216-201(، 52)5 جغرافیا،. کرمانشاه شهر: موردی مطالعه خلاق شهر

 پشتیبان شهرهای گردشگران و شهروندان جربهت در خلاق گردشگری پذیرش .(1398) محسن. مطهریان، شمین و گلرخ،
 .92-83(، 4)24،(زیبا هنرهای) شهرسازی و معماری. یاسوج شهر موردی نمونه گردشگری؛

https://doi.org/10.22059/jfaup.2019.270831.672173 

 گردشگری کلیدی های مؤلفه شناسایی .(1399) محمدتقی. طغرایی، علیرضا و احمد؛ عطاری، خواجه، هد؛زا شفیعی، بشری؛ مهاجر،
 .86-75(، 35)9، شهری مطالعات(. دستی صنایع خلاق شهر: موردی مطالعه) محور کودک خلاق
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