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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The variables of reputatuion and emotional attraction of traveling to a 

place and proportional promotion of the position of these two variables 

are among the most important factors in effective branding and creating 

an attractive image of the destination for the purpose of tourism 

development and attracting tourists and consequently gaining capital. 

But the problem is that this has been neglected in the country and 

especially in relation to the metropolis of Ahvaz. therefore, according 

to this, The present article examines the mutual connection between 

reputation and emotional appeal of traveling to the metropolis of Ahvaz 

and also determines the position of this city in corresponding of these 

two variables. This research is in the field of behavioral geography. 

The research method is descriptive-analytical and applied in terms of 

purpose. In doing so, statistical analysis of Kendall Tao and Spearman 

correlation and location reputation matrix have been used. While the, to 

confirm the use of the two non-parametric tests mentioned above and to 

measure the significance of the variables in this framework, the 

Kalmogorov-Smirnov statistical test was used. The statistical 

population of the study consists of people who have never traveled to 

the metropolis of Ahvaz. The sampling method was a combination of 

cluster snowball sampling and monitored network methods that The 

collected data were analyzed by SPSS software in the framework of 

statistical correlations and the above model Based on the research 

findings, the average emotional attraction of traveling to Ahvaz is 

lower than the reputation of this metropolis compared to other 

metropolises in the country and due to the negative image formed due 

to low environmental quality, the position of Ahvaz metropolis in the 

place reputation matrix in Is among the losers. Finally, solutions to 

achieve effective branding were suggested. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Today, in the 21st century, tourism has 
become one of the most critical functions of 

cities, and this function is so vital that it 

provides the basis for cities to obtain much 
economic capital and, in the next step, to 

establish themselves as an important city 

among other ones to propose. Also, this 

function has become important in such a 
way that it has provided the ground for the 

competition of cities to accept more 

tourists, which we can call the geopolitics 
of urban tourism which cities have become 

so essential and are seeking to increase their 

functions, especially the function of tourism 

as a global city to compete with other cities 
at (local, national, regional and global) 

levels. The current research employs a 

future studies approach to identify the 
geopolitical factors driving urban tourism in 

Tehran; this will help select key drivers for 

planning the future of tourism. 

 

Methodology 

This article is a mixed type of research 

(quantitative-qualitative). Therefore, in 
order to answer the research question, its 

indicators have been extracted with the help 

of a multi-stage interview with eight experts 
and an elite panel and refined based on 

structural analysis.  Drawing the future is 

based on these indicators. Thus, the Delphi 
method has been used to screen these 

indicators. Structural analysis of this 

question has been done with the help of 

Mic Mac software to refine indicators and 
variables in the direction of forecasting, and 

the presented future is also exploratory in 

terms of typology. Finally, by identifying 
and extracting relevant components and 

selecting panel members based on 

expertise, the components that did not get 

the necessary points were removed from the 
questionnaire, and the final questionnaire 

was designed in the form of (number zero; 

no effect), (number one; low impact), 
(number two; medium impact), (number 

three; high impact), were provided to the 

respondents to rate each component. 

 

Result and discussion 

As a place with the most natural and human  

 
tourist attractions, Tehran city spends the 

most urban expenses on building tourist 

places to attract tourists and earn more 
foreign currency. Thus, improving the 

quality of urban life in Tehran is affected by 

various factors that exist in Tehran. 
Therefore, in this context, the development 

of tourism in Tehran is considered as a 

source of changing economic, social and 

environmental characteristics, which has 
the potential to be effective in improving 

the quality of urban life. In any case, 

Tehran, following the example of European 
cities in building entertainment 

environments, has the first rank in the 

country, as these entertainment 

environments are available in all parts of 
Tehran. Many of these environments in 

Tehran are well known in the country, 

attracting many tourists from different 
cities. Nevertheless, it can be said that the 

entertainment industry (urban tourism) is 

one of the geopolitical components of 
Tehran metropolis, which provides the 

ground for the development of Tehran 

compared to other cities. The existing 

findings show that, due to the transition 
process, tourism in Tehran will become a 

geopolitical issue on a national and 

transnational scale, and it is necessary to 
identify the driving forces affecting its 

importance. 

 

Conclusion 
The present research was conducted to 

identify the drivers influencing the tourism 

geopolitics of Tehran metropolis. Scientific 
and logical tools are necessary in order to 

identify and determine the key effective 

drivers on the geopolitics of tourism in 
Tehran metropolis with a future studies 

approach like other approaches, based on 

the results obtained from the structural 

analysis in the Mic Mac software, 30 
factors such as key variables were selected 

for the hydropolitical relations of the 

Zayandeh-Rood watershed. These drivers, 
in order of priority, include private sector 

investments H1, hotels, malls, and large 

commercial centers A5, holding festivals, 
exhibitions, conferences and seminars H8, 

economic centrality C4, urban subway A4, 

financial resources A3, large sports 
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complexes and cultural centers A10, urban 

symbols (both Azadi and Milad Tower) A6, 
holding sports events H7, central and focal 

location C1, political-administrative 

centrality C3, information-media centrality 

A1, production and industrial centrality C2, 
historical monuments and museums C6, 

technology and technology centrality A2, 

creation of large recreational structures 
(including nature bridge, cable car, ski lift, 

and amusement parks) A9, style 

administrative issues in tourism sectors H4, 
security and social welfare H5, 

strengthening medical and health tourism 

H2, places of pilgrimage (including courts 

and imamzadehs) C7, service and relief 
infrastructure capacity A8, Universities and 

the development of university-related 

disciplines H3, access to freeways and 
urban passages A7, judicial centrality C5, 

artists (including actors, singers, and 

musicians) H6, favorable climate N1, forest 

parks and urban spaces greenery N3, 
natural landscapes (mountains and green 

meadows) N5, the extent and quality of 

space N2, plant and animal species N4 were 
obtained as the most influential variables in 

the future of tourism geopolitics of Tehran 

metropolis. 
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در حوزة  مهم توسعة کنونی شهرهاست که یهایکی از پویاترین مؤلفه شهری گردشگری
پژوهش حاضر این است  مسئلهرو، . ازاینبرندسازی در سطوح )محلی، ملی و فراملی( اثرگذار است

و چه  باشندیمشهر تهران کدام ژئوپلیتیک گردشگری کلان ندهیآی مؤثر بر وضعیت هاشرانیپکه 
 –ارتباطی بین این متغیرها از نظر تأثیرگذاری و تأثیرپذیری وجود دارد؟ روش این پژوهش کمی 

ی پژوهش هاافتهی شده است.لیل آن استفادهپژوهی در تحکیفی )آمیخته( است و از رویکرد آینده
عامل شناسایی شد. آنچه از وضعیت  30که در مرحلة نخست، با روش دلفی  گویای آن است

فهمید،  توانیمشهر تهران پراکندگی متغیرهای مؤثر بر وضعیت ژئوپلیتیک گردشگری کلان
قطری صفحه پراکنده هستند. وضعیت ناپایدار سیستم است؛ زیرا بیشتر متغیرها در اطراف محور 

دسته )عوامل تأثیرگذار، عوامل دو وجهی، عوامل تأثیرپذیر و عوامل مستقل(  4بنابراین، 
عنوان تأثیرگذارترین عامل در ژئوپلیتیک متغیر به 5شناسایی هستند. نتایج تحقیق نشان داد قابل

اثرگذاری مستقیم و  بر حسب ماتریس اند که شاملشدهشهر تهران شناساییگردشگری کلان
های بخش خصوصی( در رتبة اول گذاری)سرمایه H1گفت که شاخص  توانیمغیرمستقیم 

و مراکز تجاری  هامالو  هاهتل) A5تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم قرارگرفته است. شاخص 
 )برگزاری H8بزرگ( در رتبة دوم تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم قرارگرفته است. شاخص 

و سمینارها( در رتبة سوم تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم  هاکنفرانس، هاشگاهینما، هاجشنواره
تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم  چهارم( در رتبة مرکزیت اقتصادی) C4شاخص قرارگرفته است. 

تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم پنجم ( در رتبة متروی شهری) A4قرارگرفته است. شاخص 
 .ارگرفته استقر
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 مقدمه

(. Seto et al, 2019: 180) کنندیم زیست آن در مردم که است عصری یهایژگیو بارزترین از یکی شهرنشینی

در حال . مراکز شهری در سطح جهان (Keivani, 2020: 9)است  شدهخواندهقرن بیست و یکم قرن شهری ، روازاین

 ، در(Acuto, 2020: 318)رونق جمعیت شهری روبرو هستیم  ینیبشیپآینده با  دههدر دو  کهطوریبه گسترش هستند

، یعنی بیش از نیمی از جمعیت جهانی در شهرها (Baker, 2020: 2)میلیارد نفر در سراسر جهان  4حال حاضر بیش از 

، فراهم کردن روازاین. (OECD, 2020: 1)درصد برسد  70به  2050این سهم تا سال  رودیمو انتظار  کنندیمزندگی 

زمینة  تا بتوانندشهری است  گذارانسیاستلی مسئولان و یکی از دغدغة اص عنوانبهگردشگری شهری برای شهرها 

 سازند.را فراهم  ، رفاه، پویایی و شادکامی شهروندانتوسعة شهر

 Martins) دهدمی نشان را رشد حال در اقتصادی یهابخش نیترعیسر و نیترمهم از یکی گردشگری جهانی، بعد در

et all, 2017: 251; Vanhove, 2017: 91 .)محیط عناصر بر گردشگری اقتصادی اثرات که است مهم نهمچنی 

 از مهمی بخش گردشگری و سفر (.Kachniewska & Nawrocka, 2012: 21) شود اعمال نیز فرهنگی یا طبیعی

... شهرها به جذب سرمایه، جمعیت، نیروی کار، منابع مالی، گردشگران و امروزه کهطوریبه اقتصاد بخش خدمات است

 وظایف و اهداف مأموریت، اقتصادی، کارکردهای سایر خلاف بر گردشگری. (Cibinskiene, 2015: 77) ندکنکید میتأ

 :Kubiak, 2010) کندیمشهری نیز استفاده  منابعسایر  از همه از ترمهم بلکه خود، منابع از استفاده با تنهانه را خود

 علاوه و منطقه کل کارآمد مدیریت اضافی، خدمات باطات،ارت به کافی دسترسی زیرساخت، ةتوسع مستلزم امر این(. 29

 برای گردشگری پایدار هوشمند شهر یک به را شهر یک که است اطلاعاتی هایفناوری به دسترسی افزایش این، بر

 ،حالبااین. است ضروری طبیعی محیط وضعیت از مناسب مراقبت ةجنب(. Encalada etal, 2017: 9) کندمی تبدیل

 نیست ساکنان انتظار مورد و مثبت همیشه گردشگری سریع ةتوسع از ناشی شهر ساختار تحولات که است وجهت شایان

(Chadha & Onkar, 2016: 1707; Salet et al, 2003: 73.)  لذا نیاز است که به بخش گردشگری شهری جهت

 شود. اییژهونشاط شهروندان و توسعة شهرها توجه 

 زین یمطالعات گردشگر ةنیاز محققان در زم یگروه ،یگردشگر کیتیبه مسائل ژئوپل یسایس دانانیجغرافبا توجه 

ارتباط  یدر مطالعات گردشگر یقاتیروند تحق نیکنند. ا یسازمفهوم یرا از منظر گردشگر کیتیژئوپل کنندیمتلاش 

دارد. با  دیاز هزاره جد یندر سطح جها یفرامرز یشگرگرد یهاتیفعال شیافزا ی،اقتصاد-یاجتماع ةنیبا زم یکینزد

رونق  المللیینب یسفر، بازار گردشگر نهیکاهش هز نیو همچن ونقلحمل یفناور عیسر شرفتی، پشدنجهانی قیتعم

به خارج از کشور بروند.  یجهان یسفرها یبرا توانندیمفرصت را دارند و  نیاز مردم ا زیادیگرفته است. تعداد 

-یاسیبه عرصه س هامکاناز مردم و  یترمتنوع یهاگروهو  ستین یجهان تیاقل کیبرای  ازیامت گرید یگردشگر

 یایاز مسائل جغراف یاگسترده فی(، طی)فرامل یگردشگر یهاتیفعال شیافزا با، روازاین .شوندیم دهیکش یاقتصاد

 موردتوجه شوند،یم منعکس یکه در گردشگر یمل یهاتیروا ریسا ای یمل تیمانند هو ییهاتیفعال نیدر چن یاسیس

از  یو مطالعات گردشگر یاسیس یایجغراف ،یگردشگر کیتیژئوپل یبا توجه به موضوع پژوهش ،یریبه تعب اند.قرارگرفته

 ایرشتهمیان یژگیفرد با ومنحصربه یحوزه پژوهش کیتا  رندیگیها فراتر رفته و در کنار هم قرار مرشته یهاتیمحدود

 (.Ning & Dittmer, 2023: 1410) دهند لیرا تشک

گردشگری طبیعی و انسانی را داراست، در آن بیشترین  یهاجاذبهمکانی که بیشترین  عنوانبه تهران شهر هرحالبه

. ندینمایمگردشگری جهت جذب گردشگر و کسب درآمد ارزی بیشتر  یهامکانشهری را صرف ساختن  یهانهیهز



 3                                                                  ... شهر تهرانکلان یگردشگر یکیتیژئوپل یهاشرانیپ لیتحل/  متقی و همکاران

هران متأثر از عوامل مختلفی است که در شهر تهران وجود دارد. لذا در همین بنابراین، بهبود کیفیت زندگی شهری در ت

در حال تغییر اقتصادی، اجتماعی و محیطی به  یهایژگیومنبعی از  عنوانبهزمینه، توسعة گردشگری در شهر تهران 

روی شهر تهران با الگو قرار  که پتانسیل آن را دارد تا در بهبود کیفیت زندگی شهری مؤثر واقع شود. به هر دیآیمشمار 

پیشتاز این امر در کشور رتبه نخست را  عنوانبهسازی های سرگرمیدادن شهرهای اروپایی در راستای ساخت محیط

سازی در تمامی نقاط شهری تهران موجود است و تعدادی از این های سرگرمیکه این محیط یاگونهبهداراست 

است که بسیاری از گردشگران را از  شدهشناختهدر کشور  یاگونهبهشهر تهران سازی موجود در های سرگرمیمحیط

سازی )گردشگری شهری( توان گفت که صنعت سرگرمیمی وجودبااینکند. خود جذب می سویبهشهرهای مختلف 

 درنهایت آورد.مییکی از منابع قدرت در شهر تهران است که زمینه توسعه شهر تهران را در مقابل سایر شهرها، فراهم 

ژئوپلیتیک گردشگری شهری تهران را شناسایی  یهاشرانیپدر پی آن است که  پژوهیآیندهپژوهش حاضر با رویکرد 

 گردشگری شهر تهران انتخاب نمود. آیندهبرای  یزیربرنامهکلیدی را در جهت  یهاشرانیپ ،نماید تا بتوان مبتنی بر آن

شهری با استفاده از شاخص  نگرش ژئوپلیتیکی در رقابت گردشگری»با عنوان  یاهمقال(: در 1400متقی و همکاران )

شهر تهران جزء شهرهای با  کنندیمصورت گرفته است بیان « : تهران با سایر شهرها(موردبررسیگردشگری ) جاذبه

أثیر بسیار زیادی داشته رود که نقش پایتخت بودن این شهر در جذب مسافر و گردشگر تتعداد بالای گردشگر به شمار می

(: 1397پوراحمد و همکاران ) تاریخی و تفریحی را نباید نادیده گرفت. -های متنوع فرهنگی است و همچنین وجود جاذبه

 هینظرگردشگری شهری بر اساس  مقیاسبزرگ یهاپروژهتحلیلی بر ماهیت فضای عمومی در »با عنوان  یامقالهدر 

که بازنمایی فضای  دهدیمصورت گرفت نتایج تحقیق نشان « موردی: شهر تهران( همطالع)« تولید اجتماعی فضا»

، «ماندگاری پروژه»، «فضای یاد دهنده»باغ کتاب مبتنی بر سه گفتمان  پروژهعمومی در محیط فکری سازندگان 

، «ای عمومیکنترل فض»، «جنوب شهر توسعه»بوستان ولایت شامل  پروژهو در « مقیاس انسانی طراحی و معماری»

افتخاری و همکاران  .هست« توجه به ایدئولوژی اسلامی در طراحی فضای عمومی»و « فضای عمومی یسازتفریح »

ر ک، متذ«سیبا استفاده از مدل تاپس زین ییمناطق روستا یگردشگر یهاتیظرف یبندتیاولوو  یبررس» مقالهدر (: 1390)

 نیج اینتا کهطوریبهانجام نگرفته است  ین منطقه به درستیا یاهاروست یگردشگر یفضاها یبندتیاولوه ک اندشده

(: در 1388شعبانی فرد و همکاران ) .متفاوت بوده است یو گردشگر یراث فرهنگیسازمان م یهایبررسج یمطالعه با نتا

ز بعد شهرهای گردشگری پایدار ا یسازمدلبررسی سنجش ظرفیت پذیرش گردشگری شهری و »با عنوان  یامقاله

که حجم گردشگران ورودی به  دهدیمو نتایج این تحقیق نشان  شدهانجام« تهران( 12 منطقهکالبدی )نمونه موردی 

گردشگری در این منطقه با توجه به ظرفیت  توسعهو روند  هستاین منطقه بیش از ظرفیت بالفعل در این منطقه از شهر 

در  یگردشگر اندازچشم»با عنوان  یامقاله(: هدف 2023) ف. هاندزوها کیهنر شکلی ناپایدار دارد. شدهتعیینپذیرش 

 هاسمیو مکان طیشرا یبررس شتری. بستیدر سراسر جهان ن یگردشگر یکم ندهیآ ینیبشیلزوماً پ« آن یکیتیژئوپل ةنیزم

(: 2022اریک اشترن )م .ابدیو بلندمدت تکامل  مدتمیاندر  دیبا یحت ایکه ممکن است  هاستآن یکیتیژئوپل نهیدر زم

که ، کندیمبیان « یروزمره گردشگر یشهر کیتیگردشگر: کاوش در ژئوپل کی عنوانبهعبور »با عنوان  یامقالهدر 

و روزمره را در  یافتهتجسم کیتیشده، نقش ژئوپل یقطب یقوم یبندمیتقس نهیدر زم «یگردشگر» ییچگونه ابعاد اجرا

(: در 2021) نوروم راجرو  کوردوبا آزکاراته لدهیمات، نژاد یمصطف اریم .دهدیمنشان  یگردشگر یشهر یفضاها دیتول

 ،یگردشگر کیتیدر ژئوپل، کنندیمبیان « لیو تخ ریتأث رساخت،یز یهامجموعهی گردشگر کیتیژئوپل»کتابی با عنوان 

 ،یر، اختلافات ارضساخت کشو ت،یکار، حفاظت، امن یرویمانند مهاجرت ن ییاجرا یندهایفرآ کنندگانمشارکت
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 دهندینشان م ی کتابها. فصلدهندیمرا نشان ... و یبحران بهداشت جهان تیریو مد راث،یم یایاح ،یقوم سازیپاک

گذشته،  یمعمار یهایتداع ،یروادهیپ یاز موزه، تورها دینقش دارند: بازد ندیفرآ نیدر ا اتیاز تجرب یفیکه چگونه ط

 (2016) نورومو  نژاد یمصطف .یرسم یهاو سکوت ،یتیجنس یمتون فرهنگ ،ظامی شدهن یارهیجز لیساخت جاده، تخ

 نیروابط متنوع ب یمحققان گردشگر کهدرحالی، کنندیمبیان « یگردشگر کیتیژئوپل سویبه»با عنوان  یامقالهدر 

 کیتیو ژئوپل یگردشگر نیبه ارتباطات قدرتمند ب صراحتبه یاند، تعداد کمکرده یقدرت و فضا را بررس ،یگردشگر

ارائه  موقعبه یکردیرو ادداشتی نیا ،یو گردشگر یاسیس یایدر مطالعات جغراف ریاخ یادغام کارها قیاند. از طرپرداخته

از روابط  یترقیدقکرد تا درک  یبررس کیتیژئوپل یهادگاهید قیرا از طر یگردشگر توانمیآن  قیکه از طر دهدمی

 کند. لیرا تسه مکان سازی یهاوهیشو  یندگینما ،یگردشگر نیب

به  پژوهیآیندهدر جدول بالا، مقاله حاضر در راستای منابع بالا با نگرش ژئوپلیتیک در حوزة  شدهاشارهبا توجه به منابع 

تین لا پیشینه. اندکردهتحلیلی استفاده  –توصیفی  یهاروشو  هامدلنگارش درآمده است و اکثر منابع پیشینه از سایر 

حوزة ژئوپلیتیک  توانیمگویای آن است که پیوند ناگسستنی میان ژئوپلیتیک و حوزة گردشگری وجود دارد و با پیوند آن 

 گردشگری شهری را بررسی نمود.

 

 مبانی نظری 

 ژئوپلیتیک شهری

« تروریسم و جنگ»استفان گراهام در کتاب خود، ژئوپلیتیک شهری را مصادف با وقایعی که در شهرها از جمله 

شهری  ژئوپلیتیک یک سویبهو در تعاریف خود مداماً از خشونت، جنگ و تروریسم شهری  دانستیم ،بود گرفتهشکل

در کتاب خود در تعریف از ژئوپلیتیک شهری بیان  ،گریگوری آر کاپلی (.Graham, 2004: 1) آوردیمسخن به میان 

 جمعیت سطح» نهیزم در خصوصبه شهری مباحث به را ما ورود وهنح ،ومرجهرج زمان در شهری که ژئوپلیتیک کندیم

در  ،یا ساسنسکسا (.Copley, 2012: Introduction) کندیم مشخص «یالمللنیب یهامهاجرت و شهرنشینی جهانی،

ان بی گونهاینکتاب اخیر خود از مبحث ظهور ژئوپلیتیک شهری سخن به میان آورد. در تعریف ژئوپلیتیک شهری آن را 

 ،روازاین .اندظاهرشدهچندگانه دارند و جدیداً  یهاتیقابلپیچیده از بازیگران نوظهور در شهرها که  شبکهکه یک  کندیم

. شکل پردازندیمکه با کشورهای ملی در فضای ژئوپلیتیک به رقابت  نمایدمی آن شهرها را شهرهای جهانی معرفی

 عرصهورود به  میابودهگذشته شاهد آن  دههلی را که در طی سه ر کشورهای مگرفتن رقابت بین شهرها با سای

، گردشگری شدهبیانلذا مبتنی بر ماهیت  .(Sassen, 2012: 1) داندیمت یافتن جایگاه شهرها میژئوپلیتیک شهری و اه

در ادامه به  که دهدیمحاضر را تشکیل  مقالهت در فضای شهرهاست که بنیان قدر یهاشرانیپیکی از  عنوانبهشهری 

 آن خواهیم پرداخت.

 

 گردشگری شهری

 مطالعات در گسترده طوربه شهری ةحوز در گردشگری ویژگی و گردشگری در شهری ویژگی به مربوط مسائل

 :Hocevar & Bartol, 2021است ) قرارگرفته موردبحث اجتماعی علوم یهانهیزم سایر و شهری مطالعات گردشگری،

از مقالات  2009لو و نپال از سال  یمحتوا وتحلیلتجزیه دار،یپا یشهر یگردشگر اتیادب یبررس هنگام(. 818

 عتیبر طب Jost هاولی مقالات از( ٪58واضح ) تیکه اکثر دهدی( نشان مJoST) داریپا یدر مجله گردشگر منتشرشده

 1993از سال  طورکلیبه یگردشگر در داریبه توسعه پا وط. اما مقالات مرباندمتمرکزشده سمیاکوتور ای عتیبر طب یمبتن
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خاص بر  طوربهکه  ی، تعداد مقالاتحالبااین .(Lu & Nepal, 2009: 11داشته است ) توجهیقابلرشد  2007تا 

 اتیمطابق با ادب یتعداد مقالات با تمرکز بر بافت شهر نیاست. ا بودهدوره کم  نی، در ااندمتمرکزشده یشهر یگردشگر

 دو هر در توانندیم متنوع رویکردهای اجتماعی، علوم در طورکلیبه و گردشگری مطالعات در .است یشگرگرد یعموم

 که سازمشکل شدن تکهتکه جهت در اغلب و ایرشتهبین یهاشبکه سمت به ندرتبه کهطوریبه؛ شوند هدایت جهت

 این باشد، متفاوت است ممکن هاآن أکیدت اگرچه. شودیم منسجم اما متمایز یارشته یهایشناسمعرفت پیشرفت از مانع

 ;Tribe & Xiao, 2011: 16; Taillon & Jamal, 2009: 11) است نویسندگان از ثابت فرض یک طورکلیبه

Darbellay & Stock, 2012: 450; Balietti et al, 2015: 11.) و هاشناسیمعرفت رویکردها، محققان واقع، در 

 ,Hoffman et al) کنندمی استفاده متنوعی اصطلاحات از همچنین و گیرندمی ارک به را مختلفی هایشناسیروش

2001: 36; Gospodini, 2001: 930; Bellini et al, 2017: 336 .)اصطلاحاتی از استفاده در توانمی را هاتفاوت 

 شهری، گردشگری حوزه: دهندمی توضیح را مشابه یا مرتبط مفاهیم اغلب اما کنند،می کار آن با نویسندگان که

 .کرد شناسایی فرعی موضوعات و موضوعات انواع، ها،دیدگاه رویکردها،

است تعریف کرد که  یافتهگسترششهری  نقطهفعالیت گردشگری که در یک  عنوانبه توانیمگردشگری شهری را 

شهری  نقطهآن  شودیمکه باعث  هستدارای زیرساخت مناسب گردشگری و عناصر طبیعی، تاریخی و فرهنگی 

 دیدرآعرضه کردن امکان تولید و مصرف محصولات و خدمات  لهیوسبهجذاب برای گردشگران  قطبیک صورتبه

(Voultsaki, 2002: 2) چند در بیشتر  اقتصادی شود، هر توسعهموجب نوزایی شهری و  تواندیم. گردشگری شهری

شهری و  یزیربرنامهملی،  توسعه یهااستیسی در ، به گردشگری شهرتوسعهدرحالکشورها، خصوصاً کشورهای 

ترویج گردشگری به یک عنصر حیاتی در  .( et al, 2007: 725) Mbaiwaاست تحقیقات اقتصادی توجهی نشده 

شهری  زانیربرنامهمدیران و  (.Rogerson, 2002: 169)است  شدهتبدیلاقتصاد شهری  توسعهمعاصر برای  یزیربرنامه

محلی بر حسب ایجاد برای اقتصادهای  تواندیمگردشگری هستند، زیرا اثرات مثبتی که گردشگری  عهتوسبه دنبال 

، ییزداصنعتجهانی و  باز ساختداشته باشد بسیار مهم است. مخصوصاً در بستر  یگذارهیسرما توسعهاشتغال و 

 کندیمود هستند پیشنهاد را برای احیای بسیاری از اقتصادهای شهری که در حال رک ییهافرصتگردشگری 

(Rogerson, 2002: 1170.) 

 

  پژوهش روش

کیفی و کمی و  هادادهتحلیلی است. ماهیت  –تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش پژوهش توصیفی  

( است. برای پرسشنامه تأثیرات متقابل( و پیمایشی )در چند مرحله) ، میدانییاکتابخانهصورت به هادادهروش گردآوری 

ژئوپلیتیکی گردشگری شهر تهران  یهاشرانیپ نیترمهم یاکتابخانهانجام تحقیق حاضر ابتدا با مراجعه به منابع 

با شناسایی و استخراج  درنهایتعوامل کلیدی شناسایی شدند،  MicMacافزار گیری از نرمشناسایی و با بهره

که امتیاز لازم را کسب نکردند از پرسشنامه  ییهاشرانیپتخصص،  مرتبط و انتخاب اعضای پنل بر اساس یهاشرانیپ

ر کم(، )عدد دو؛ تأثیر متوسط(، (، )عدد یک؛ تأثیریتأثیبدر قالب )عدد صفر؛  شدهطراحینهایی  پرسشنامهحذف شدند و 

 جامعه 1جدول بر اساس  د.قرار داده شد تا نسبت به هر مؤلفه امتیاز دهن دهندگانپاسخعدد سه؛ تأثیر زیاد(، در اختیار )

 است. موردپژوهش مسئلهکارشناس و متخصص خبره در  20آماری این پژوهش 
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 آماری جامعهاطلاعات توصیفی  .1جدول 

 تعداد تحصیلی رشته تعداد مدرک تحصیلی تعداد جنسیت تعداد سن

 12 جغرافیا 6 دکتری یدانشجو 12 مرد 8 20-30

 3 اقتصاد 12 دکتری 8 زن 4 30-40

 2 علوم سیاسی 2 پسادکتری - - 5 40-50

 3 مدیریت - - - - 3 50-60

 

 موردمطالعه محدوده

جنوبی البرز مرکزی  یهادامنهمتر اختلاف ارتفاع( در  800تهران با ارتفاع متفاوت از شمال به جنوب ) شهرکلان

اقتصادی، صنعتی،  نهیزمن امکانات در کز تجمع بیشتریکشور و مر یریگمیتصمکانون  شهرکلانگسترده شده است. این 

. به دلیل این تمرکز بسیار پیچیده و عظیم در شودیمخدماتی، آموزشی، تحقیقاتی، اداری و سیاسی در کشور محسوب 

اتخاذ تصمیم و  هرگونهکه  یافتهگسترشنفوذ و جایگاه تهران تا حدی  حوزهکشور،  شهرکلان ترینبزرگدرون 

(. ویژگی چند نقشی بودن تهران نیز بر اهمیت 105:1400خود قرار داده است )متقی و همکاران،  عملکردی را تحت تأثیر

سیاسی، اداری، فرهنگی، خدماتی، صنعتی و اقتصادی همه بر اهمیت این شهر افزوده و باعث  یهانقش. دیافزایمآن 

 (.313:1401اران، ربانی سپهر و همکتأثیرگذاری بیشتر این شهر بر نقاط دیگر گردیده است )ق
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تهران شهرکلانموقعیت جغرافیایی  .1شکل 

 

 هایافته

 هایهزینهگردشگری طبیعی و انسانی را داراست، در آن بیشترین  هایجاذبهمکانی که بیشترین  عنوانبه تهران شهر

. بنابراین، بهبود نمایندمیر گردشگری جهت جذب توریست و کسب درآمد ارزی بیشت هایمکانشهری را صرف ساختن 

 توسعهد دارد. لذا در همین زمینه، ن وجواکیفیت زندگی شهری در تهران متأثر از عوامل مختلفی است که در شهر تهر

که  آیدمی شمار در حال تغییر اقتصادی، اجتماعی و محیطی به هایویژگیمنبعی از  عنوانبهگردشگری در شهر تهران 

ی شهر تهران با الگو قرار دادن شهرها ،تا در بهبود کیفیت زندگی شهری مؤثر واقع شود. به هر روی پتانسیل آن را دارد

 ایگونهبهنخست را داراست  رتبهپیشتاز این امر در کشور  عنوانبه سازیسرگرمیهای در راستای ساخت محیط اروپایی
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های موجود در شهر است و تعدادی از این محیط در تمامی نقاط شهری تهران موجود سازیسرگرمیهای که این محیط

کند. خود جذب می سویبهاست که بسیاری از گردشگران را از شهرهای مختلف  شدهشناختهدر کشور  ایگونهبهتهران 

تهران  شهرکلانژئوپلیتیکی  هایمؤلفهیکی از  )گردشگری شهری( سازیسرگرمیتوان گفت که صنعت می وجودبااین

آن است که  دهندهنشانموجود  هاییافته آورد.فراهم می در مقابل سایر شهرها، را تهران توسعه شهر مینهزکه است 

تبدیل به یک موضوع ژئوپلیتیکی در مقیاس ملی و فراملی خواهد شد که  ،گردشگری شهر تهران با توجه به روند گذار

ژئوپلیتیکی گردشگری  هایپیشران 2 جدولدر  ،روزایناتأثیرگذار بر اهمیت آن شناسایی شود.  هایپیشراننیاز است 

 است. شدهمشخصشهر تهران 
 

 تهران شهرکلانگردشگری  یژئوپلیتیک یهاشرانیپ .2جدول 

 عوامل / متغیرها )به همراه کد( بعد

 پیشران انسانی
(H) 

 

و  هادانشگاه ،(H2)و سلامت  درمانی گردشگری ، تقویت(H1)های بخش خصوصی گذاریسرمایه
 و تیامن، (H4)های گردشگری های مدیریتی در بخش، شیوه(H3)های مرتبط دانشگاهی توسعه رشته

 رویدادهای برگزاری، (H6، هنرمندان )اعم از بازیگران، خوانندگان و نوازندگان( )(H5)ی اجتماع رفاه
 .(H8)ها و سمینارها ها، کنفرانسها، نمایشگاهبرگزاری جشنواره ،(H7)ورزشی 

 پیشران طبیعی
(N) 

های جنگلی و فضاهای سبز شهری ، پارک(N2)وسعت و کیفیت فضا  ،(N1)وهوای مطلوب آب
(N3)ی جانور و یاهیگ های، گونه(N4)ها و مراتع سبز( ی )کوهعیطب اندازهای، چشم(N5). 

 پیشران ترکیبی
(C) 

 

، (C3)اداری -رکزیت سیاسی، م(C2)، مرکزیت تولیدی و صنعتی (C1)موقعیت مرکزی و کانونی 
های زیارتی ، مکان(C6)ها ، بناهای تاریخی و موزه(C5)، مرکزیت قضایی (C4)مرکزیت اقتصادی 

 .(C7)ها( زادهها و امام)اعم از بارگاه
 پیشران مصنوعی

(A) 

 

، متروی (A3)، منابع مالی (A2)، مرکزیت تکنولوژی و فناوری (A1)ای رسانه -مرکزیت اطلاعاتی
، نمادهای شهری )اعم از برج آزادی و برج (A5)گ ها و مراکز تجاری بزرها و مال، هتل(A4)شهری 
ی امداد و یخدمات هایزیرساخت تیظرف، (A7)ها و معابر شهری ، دسترسی به آزادراه(A6)میلاد( 

(A8)ها( زیاسکی و شهرباکابین و تلههای تفریحی بزرگ )اعم از پل طبیعت و تله، ایجاد سازه(A9) ،
 .(A10)های ورزشی بزرگ، فرهنگسراها مجتمع

 

، ماتریس MICMAC افزارنرمدر این پژوهش بعد از شناسایی متغیرهای ژئوپلیتیک گردشگری شهری تهران از طریق 

بر  دنظرمور یهامؤلفهاثرات متقاطع را با استفاده از نظر نخبگان و مدیران اجرایی شکل داده و با دادن امتیازدهی به 

با توجه به  گرفتهانجاماست. لذا در تحلیل  شدهدادهامتیازهایی  3از صفر تا  هاآنحسب میزان تأثیرگذاری و تأثیرپذیری 

است. همچنین تأثیر  شدهگرفتهبار در نظر  2بوده و تعداد تکرارها  30*30مک افزار میک، ابعاد ماتریس در نرم4جدول 

در این ماتریس است.  قرارگرفته موردبررسیدی )تأثیرگذار( بر ستون افقی )تأثیرپذیر( هر یک از متغیرهای ستون عمو

 رابطه رابطه؛ 723از مجموع  تأثیرگذاری عوامل بر یکدیگر است. دهندهنشاندرصد است که  333/80شاخص پُرشدگی 

 405( و 2ابطه دارای اثرات متقاطع )ر 193 رابطه را ایجاد کرده است، 125(، 1) رابطه ،ردیگیبرمرا در رابطه  177 صفر

 بیشترنسبت به سایر روابط  زیادتعداد روابط با اثرگذاری نتایج گویای آن است ( هستند. 3رابطه دارای اثرات متقاطع )

 ، درصد کمی را از مجموع روابط تشکیل داده است.کمشدت  است و روابط با
 

 بلماتریس اثرات متقا یهادادهتحلیل اولیة  .3جدول 

 درصد پرُشدگی جمع P سه دو یک صفر تعداد تکرار ابعاد ماتریس شاخص

 33334/80 723 0 405 193 125 177 2 30*30 مقدار
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 100 یشدگنهیبهبار چرخش از مطلوبیت و  2آماری با  یهاشاخصماتریس این پژوهش بر اساس ، 5با توجه به جدول 

أثیرپذیری برخوردار بوده که حاکی از روایی بالای پرسشنامه و درصد در بخش ت 100درصد در بخش تأثیرگذاری و 

 آن است. یهاپاسخ
 

 ماتریس یشدگنهیبهدرجة مطلوبیت و  .4جدول 

 چرخش تأثیرگذاری تأثیرپذیری محدوده

 شهر تهران
99% 96% 1 

100% 100% 2 

 

انسانی و ترکیبی بیشترین تأثیر و متغیر  متغیرهای مصنوعی، ماتریس، بر اساس نتایج تحلیلی اینو  5با توجه به جدول 

اند. همچنین متغیرهای بخش مصنوعی، داشته گردشگری شهری تهرانطبیعی کمترین تأثیر را بر وضعیت ژئوپلیتیکی 

ایداری و به تحلیل پ ادامه دراند. انسانی و ترکیبی بیشترین تأثیرپذیری و متغیر طبیعی کمترین تأثیرپذیری را داشته

 .کندپراکنش متغیرها وضعیت پایداری و ناپایداری سیستم را تعیین می نحوه، شودپرداخته می ناپایداری سیستم
 

 میزان اثرگذاری و اثرپذیری عوامل مستقیم و غیرمستقیم .5جدول 

 متغیرها بعد
 اثرات غیرمستقیم اثرات مستقیم

 یتأثیرگذار تأثیرپذیری تأثیرگذاری ثیرپذیریتأ

انی
 انس

ران
یش

پ
 

 H1 82 80 283140 272809 های بخش خصوصیگذاریسرمایه

 H2 59 40 213641 152346 و سلامت درمانی گردشگری تقویت

 H3 51 51 185731 189362 های مرتبط دانشگاهیو توسعه رشته هادانشگاه

 H4 62 67 221189 233666 های گردشگریهای مدیریتی در بخششیوه

 H5 61 67 215940 230408 یاجتماع رفاه و تیامن

 H6 39 33 153940 125877 هنرمندان )اعم از بازیگران، خوانندگان و نوازندگان(

 H7 64 49 229542 181399 ورزشی رویدادهای برگزاری

 H8 76 58 268524 204234 ها و سمینارهاها، کنفرانسها، نمایشگاهبرگزاری جشنواره

 1590101 1771647 445 494 ای انسانیجمع متغیره

عی
طبی

ن 
شرا

پی
 

 N1 37 73 121965 244988 وهوای مطلوبآب

 N2 29 82 98547 283149 وسعت و کیفیت فضا

 N3 34 58 113955 202313 های جنگلی و فضاهای سبز شهریپارک

 N4 24 11 74160 37766 یجانور و یاهیگ هایگونه

 N5 32 31 102185 110583 ها و مراتع سبز(هی )کوعیطب اندازهایچشم

 878799 510812 255 156 جمع متغیرهای طبیعی

بی
رکی

ن ت
شرا

پی
 

 C1 64 77 226239 272990 موقعیت مرکزی و کانونی

 C2 63 58 219793 216467 مرکزیت تولیدی و صنعتی

 C3 64 80 226136 275974 اداری-مرکزیت سیاسی

 C4 73 76 251877 263711 مرکزیت اقتصادی

 C5 41 37 150970 148386 مرکزیت قضایی

 C6 63 37 226574 137103 هابناهای تاریخی و موزه

 C7 57 39 208698 136839 ها(زادهها و امامهای زیارتی )اعم از بارگاهمکان

 1451470 1510287 404 425 جمع متغیرهای ترکیبی

ن 
شرا

پی
عی

صنو
م

 

 A1 64 70 232507 251684 ایرسانه -یمرکزیت اطلاعات

 A2 63 74 228741 265704 مرکزیت تکنولوژی و فناوری

 A3 69 85 248801 286702 منابع مالی
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 A4 73 69 259911 248654 متروی شهری

 A5 78 61 275649 213846 گها و مراکز تجاری بزرها و مالهتل

 A6 65 59 235869 212751 میلاد(نمادهای شهری )اعم از برج آزادی و برج 

 A7 51 59 183690 213754 ها و معابر شهریدسترسی به آزادراه

 و آهن و فرودگاه(ی )راهخدمات هایزیرساخت تیظرف
 یامداد

A8 57 47 204246 172251 

های تفریحی بزرگ )اعم از پل طبیعت و ایجاد سازه
 ها(اسکی و شهربازیکابین و تلهتله

A9 63 53 225264 184838 

 A10 68 45 243223 160093 های ورزشی بزرگ، فرهنگسراهامجتمع

 2210277 3848188 622 651 جمع متغیرهای مصنوعی

 1726 1726 1726 1726 جمع کل متغیرها

 

توان فهمید می گردشگری شهری تهرانبر وضعیت ژئوپلیتیکی  پراکندگی متغیرهای مؤثر صفحهآنچه از وضعیت 

یا  کنندهتعییننوع متغیر شامل: متغیرهای  5با توجه به وضعیت ناپایداری سیستم  وضعیت ناپایداری سیستم است.

متغیرهای مستقل در این سیستم  و متغیرهای تأثیرپذیر یا نتیجه تأثیرگذار، متغیرهای دووجهی، متغیرهای تنظیمی،

 .است شناساییقابل

متغیرهای  های مختلف جزءمتغیر از گروه 5 مجموعاً موردمطالعهعامل  30در بین  "هکنندتعیین یا تأثیرگذار متغیرهای"

ورزشی بزرگ،  یهامجتمع، (A8)ی امداد و یخدمات یهارساختیز تیظرف. این عوامل؛ عامل شناسایی شدند تأثیرگذار

 تقویت ،(C7)( هازادهامامو  هابارگاهزیارتی )اعم از  یهامکان، (C6) هاموزه، بناهای تاریخی و (A10)فرهنگسراها 

 متغیر تأثیرگذار به دست آمد. عنوانبه (H2)و سلامت  درمانی گردشگری

 16 مجموعاً موردبررسیدر بین عوامل . و تأثیرپذیری بالایی برخوردار هستند از تأثیرگذاری "متغیرهای دووجهی"

 عنوانبهمتغیر  8متغیر جزو متغیرهای ریسک و  8که  متغیرهای دووجهی شناسایی شدند های مختلف جزءمتغیر از گروه

، (A5)گ و مراکز تجاری بزر هامالو  هاهتل، (A4)متروی شهری متغیرهای هدف انتخاب شدند. عوامل ریسک شامل؛ 

 و کابینتلهتفریحی بزرگ )اعم از پل طبیعت و  یهاسازه، ایجاد (A6)نمادهای شهری )اعم از برج آزادی و برج میلاد( 

برگزاری  ،(H7)ورزشی  رویدادهای ، برگزاری(H1)بخش خصوصی  هایگذاریسرمایه ،(A9)( هایشهربازو  اسکیتله

. همچنین عوامل هدف؛ شوندیم (C2)مرکزیت تولیدی و صنعتی ، (H8)و سمینارها  هاکنفرانس، هاشگاهینما، هاجشنواره

 یارسانه -، مرکزیت اطلاعاتی(C4)، مرکزیت اقتصادی (C3)اداری -، مرکزیت سیاسی(C1)موقعیت مرکزی و کانونی 

(A1) مرکزیت تکنولوژی و فناوری ،(A2) منابع مالی ،(A3)، گردشگری  یهابخشمدیریتی در  یهاوهیش(H4) ،تیامن 

 بودند. (H5)ی اجتماع رفاه و

 یخدمات یهارساختیز تیرفظ ،(A3)منابع مالی عوامل  تأثیرگذاری و تأثیرپذیری در گراف ؛"متغیرهای تنظیمی"

 است. شدهشناختهمتغیر تنظیمی  عنوانبه (A8)ی امداد و و فرودگاه( آهنراه)

 ،(N1)مطلوب  وهوایآب؛ هستند. در پژوهش حاضر "متغیرهای تأثیرپذیر یا نتیجه"، شدهشناسایینوع بعدی متغیرهای 

، (A7)و معابر شهری  هاآزادراه، دسترسی به (N3)جنگلی و فضاهای سبز شهری  یهاپارک، (N2)وسعت و کیفیت فضا 

 متغیرهای تأثیرپذیر یا نتیجه به دست آمدند. عنوانبه (H3)مرتبط دانشگاهی  یهارشته توسعهو  هادانشگاه

هنرمندان  ،(N5)و مراتع سبز(  هاکوهی )عیطب یاندازهاچشم، (N4)ی جانور و یاهیگ یهاگونه ؛"متغیرهای مستقل"

 متغیرهای مستقل شناسایی شدند. (C5)، مرکزیت قضایی (H6)( نوازندگانبازیگران، خوانندگان و )اعم از 
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 پراکنش متغیرها در پلان تأثیرگذاری و تأثیرپذیری )مستقیم(  .2شکل 

 

 100در پوشش  ،مکمیک افزاردر نرم شدهشناساییروابط مستقیم و غیرمستقیم هرکدام از متغیرهای  نحوهچگونگی و 

 درصد مورد تحلیل قرار گرفتند.
 

 
 درصد عوامل 100گراف چرخة اثرگذاری مستقیم با پوشش  .3شکل 
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 درصد عوامل  100رمستقیم با پوشش گراف چرخة اثرگذاری غی .4شکل 

 

 ژئوپلیتیک گردشگری شهری تهران است، بین متغیرهای مشاهدهقابلاثرگذاری مستقیم  چرخهکه در گراف  طورهمان

، 4تا  2 یهاشکلو  5تا  2 جداول یهاافتهیقوی برقرار است. بر این اساس، با اتکاء به  درجهرتباط بسیار بالایی با ا

 خواهد بود. ارائهقابل 6 جدول صورتبهنیروهای پیشران کلیدی به لحاظ تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم 
 

 پژوهیآیندهگردشگری شهر تهران با رویکرد  متغیرهای کلیدی مؤثر بر ژئوپلیتیک یبندرتبه .6جدول 

 متغیرها
 آمدهدستبهرتبه  آمدهدستبهامتیاز نهایی 

تأثیرگذاری 
 مستقیم

تأثیرگذاری 
 غیرمستقیم

تأثیرگذاری 
 مستقیم

تأثیرگذاری 
 غیرمستقیم

 H1 475 461 1 1 بخش خصوصی هایگذاریسرمایه

 A5 451 449 2 2 گو مراکز تجاری بزر هامالو  هاهتل

 H8 440 438 3 3 و سمینارها هاکنفرانس، هانمایشگاه، هاجشنوارهبرگزاری 

 C4 422 410 4 5 مرکزیت اقتصادی

 A4 422 423 5 4 متروی شهری

 A3 399 405 6 6 منابع مالی

 A10 393 396 7 7 ورزشی بزرگ، فرهنگسراها هایمجتمع

 A6 376 384 8 8 د(نمادهای شهری )اعم از برج آزادی و برج میلا

 H7 370 374 9 10 ورزشی رویدادهای برگزاری

 C1 370 369 10 12 موقعیت مرکزی و کانونی

 C3 370 368 11 14 اداری-مرکزیت سیاسی

 A1 370 379 12 9 ایرسانه -مرکزیت اطلاعاتی

 C2 365 358 13 17 مرکزیت تولیدی و صنعتی

 C6 365 369 14 13 هاموزهبناهای تاریخی و 

 A2 365 373 15 11 مرکزیت تکنولوژی و فناوری

 A9 365 367 16 15 (هاشهربازیو  اسکیتلهو  کابینتلهتفریحی بزرگ )اعم از پل طبیعت و  هایسازهایجاد 

 H4 359 360 17 16 گردشگری هایبخشمدیریتی در  هایشیوه

 H5 353 352 18 18 یاجتماع رفاه و تیامن
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 H2 341 348 19 19 و سلامت درمانی گردشگری تقویت

 C7 330 340 20 20 (هازادهامامو  هابارگاهزیارتی )اعم از  هایمکان

 A8 330 333 21 21 یامداد و و فرودگاه( آهنراه) یخدمات هایزیرساخت تیظرف

 H3 295 302 22 22 مرتبط دانشگاهی هایرشته توسعهو  هادانشگاه

 A7 295 299 23 23 معابر شهری و هاآزادراهدسترسی به 

 C5 237 246 24 25 مرکزیت قضایی

 H6 225 251 25 24 (نوازندگانهنرمندان )اعم از بازیگران، خوانندگان و 

 N1 214 198 26 26 مطلوب وهوایآب

 N3 196 185 27 27 جنگلی و فضاهای سبز شهری هایپارک

 N5 185 166 28 28 و مراتع سبز( هاکوهی )عیطب اندازهایچشم

 N2 168 160 29 29 وسعت و کیفیت فضا

 N4 139 120 30 30 یجانور و یاهیگ هایگونه

 

بخش خصوصی(  هایگذاریسرمایه) H1گفت که شاخص  توانیمبر حسب ماتریس اثرگذاری مستقیم و غیرمستقیم 

و مراکز تجاری بزرگ( در  هامالو  هاهتل) A5است. شاخص  قرارگرفتهقیم در رتبة اول تأثیرگذاری مستقیم و غیرمست

و  هاکنفرانس، هایشگاهنما، هاجشنواره)برگزاری  H8است. شاخص  قرارگرفتهرتبة دوم تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم 

 چهارم( در رتبة یت اقتصادیمرکز) C4شاخص است.  قرارگرفتهسمینارها( در رتبة سوم تأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم 

تأثیرگذاری مستقیم و پنجم ( در رتبة متروی شهری) A4است. شاخص  قرارگرفتهتأثیرگذاری مستقیم و غیرمستقیم 

 است. قرارگرفتهغیرمستقیم 

 

 بحث

تهران را فراهم آورده است. این  شهرکلانکه گردشگری زمینة ژئوپلیتیکی شدن تحقیق گویای آن است  هاییافته

ژئوپلیتیکی شدن گردشگری زمینة رقابت با سایر شهرها  دهدیم(، نشان 1400تحقیق متقی و همکاران ) مانندبهحقیق ت

 قیرا از طر یگردشگر توانیمکه  اندنموده( اشاره 2016را در این حوزه فراهم آورده است. همچنین ماری و نورم )

بنابراین،  ی و ژئوپلیتیک شهری به دست آورد.گردشگر نیز روابط با ترییقدقکرد تا درک  یبررس کیتیژئوپل هاییدگاهد

( نقش مؤثری در ژئوپلیتیکی شدن فضاهای 2023اشترن )یک منبع ژئوپلیتیکی بر اساس آرای  عنوانبهگردشگری 

ت( در )منابع جغرافیایی قدر هایشرانپ یبنددستهمقالة حاضر مشابه با  هاییشرانپ یبنددستهشهری دارد. همچنین 

 .هست( 1396« )و قربانی سپهر پرورجان»کتاب ژئوپلیتیک شهری 

 

 گیرییجهنت

است. بر  شدهانجامتهران  شهرکلانتأثیرگذار بر ژئوپلیتیک گردشگری  هاییشرانپتحقیق حاضر با هدف شناسایی 

غیرها کلیدی برای مناسبات مت مثابهبهعامل  MICMAC ،30 افزارنرماز تحلیل ساختاری در  آمدهدستبهاساس نتایج 

بخش  هایگذاریسرمایهبه ترتیب اولویت شامل  هایشرانپانتخاب شدند. این  رودیندهزاهیدروپلیتیک حوضة آبریز 

و سمینارها  هاکنفرانس، هایشگاهنما، هاجشنوارهبرگزاری ، A5 و مراکز تجاری بزرگ هامالو  هاهتل، H1 یخصوص

H8 ، مرکزیت اقتصادیC4 ،تروی شهری مA4 ، منابع مالیA3 ،ورزشی بزرگ، فرهنگسراها  یهامجتمعA10 ،

، C1 موقعیت مرکزی و کانونی، H7ی ورزش رویدادهای برگزاری، A6نمادهای شهری )اعم از برج آزادی و برج میلاد( 

اریخی و بناهای ت، C2مرکزیت تولیدی و صنعتی ، A1 یارسانه -مرکزیت اطلاعاتی، C3ی ادار-مرکزیت سیاسی



 13                                                                  ... شهر تهرانکلان یگردشگر یکیتیژئوپل یهاشرانیپ لیتحل/  متقی و همکاران

 اسکیتلهو  کابینتلهتفریحی بزرگ )اعم از پل طبیعت و  یهاسازهایجاد ، A2مرکزیت تکنولوژی و فناوری ، C6 هاموزه

 گردشگری تقویت، H5ی اجتماع رفاه و تیامن، H4ی گردشگر یهابخشمدیریتی در  هاییوهش، A9( هایشهربازو 

 یامداد و یخدمات هاییرساختز تیظرف، C7 (هازادهامامو  هابارگاهزیارتی )اعم از  یهامکان، H2درمانی و سلامت 

A8 ،ی مرتبط دانشگاه یهارشته توسعهو  هادانشگاهH3 ، و معابر شهری  هاآزادراهدسترسی بهA7 ،ی مرکزیت قضای

C5 ، ( نوازندگانهنرمندان )اعم از بازیگران، خوانندگان وH6 ،مطلوب وهوایآب N1 ،ی و فضاهای سبز جنگل یهاپارک

 N4ی جانور و یاهیگ یهاگونه، N2وسعت و کیفیت فضا ، N5و مراتع سبز(  هاکوهی )عیطب یاندازهاچشم، N3 شهری

 آمدند. به دستتهران  شهرکلانبه منزلة تأثیرگذارترین متغیرها در آینده ژئوپلیتیک گردشگری 

تهران بر گردشگری این شهر در رقابت با سایر  هرشکلانمصنوعی ژئوپلیتیک گردشگری  هاییشرانپبه هر روی، 

مرکزیت سیاسی، اداری و اقتصادی کشور منابع مالی  واسطةبهتهران  شهرکلان کهطوریبهشهرها اثرگذار بوده است. 

در این شهر نسبت به  گذارییهسرماو بخش خصوصی بیشتر تمایل به  گذارانیهسرمابسیاری در آن در جریان است و 

است از  دادهرخ هاسالاست با تغییر و تحولاتی که در فضای طبیعی این شهر در طی  ذکرشایان شهرها دارند.سایر 

گردشگری  هاییتظرفایجاد  واسطةبهاست و رونق گردشگری در این شهر  بهرهیبگردشگری طبیعی تا حدودی 

سراسر ایران و جهان برای بازدید از این شهر به نفر از  هایلیونماست که سالانه  شهرکلاناین  مصنوعی و ترکیبی در

تهران و برندینگ شدن آن در این حوزه را در رقابت با  شهرکلانکه همین زمینة رونق گردشگری  کنندیمتهران سفر 

در ( آهنراهتحقیق پیشران خدمات زیرساختی )فرودگاه و  هاییافتهسایر شهرهای ایران بیشتر کرده است. اما با توجه به 

هاب گردشگری منطقة جنوب غرب آسیا در یک دهة آینده بسیار تأثیرگذار است  عنوانبهرونق گردشگری شهری تهران 

 لازم را انجام دهند. هاییزیربرنامهو نیاز است مسئولان مربوطه در این زمینه 

 

 حامی مالی

 .هستحامی مالی این اثر شرکت یادگار درخشان آریا 

 

 پژوهش سهمیه نویسندگان در

 انجام پژوهش سهم برابر داشتند. یهابخشنویسندگان در تمام مراحل و 

 

 تضاد منافع

 که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. دارندیمنویسندگان اعلام 

 

 تقدیر و تشکر

مادی و معنوی خود، زمینه به ثمر  هاییتماحکه با  شرکت یادگار درخشان آریااز  دانندیمنویسندگان بر خود لازم 

 رسیدن این مقاله را فراهم ساخته، تشکر و قدردانی نمایند.

 

 منابع

 هایپروژه(. تحلیلی بر ماهیت فضای عمومی در 1397) نیا، حسن.اییضنژاد، حسین و رزیاری، کرامت الله؛ حاتمی ؛پوراحمد، احمد

، گردشگری شهری جلهم .ن()مطالعه موردی: شهر تهرا« تولید اجتماعی فضا»گردشگری شهری بر اساس نظریه  مقیاسبزرگ
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5 (2 ،)159-135.  doi:10.22059/JUT.2018.251169.441 

(. بررسی سنج ظرفیت پذیرش گردشگری شهری و 1388)طفی. صرشیدی، م و حسینی، علی ؛پوراحمد، احمد ؛، محمدفردشعبانی

 9 ،فصلنامه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی .تهران( 12شهرهای گردشگری پایدار از بعد کالبدی )نمونه منطقه  سازیمدل

(9 ،)74-47.  

تهران )با تأکید بر  شهرکلانژئوپلیتیکی  یهامؤلفه(. تبیین و شناخت 1401) .جوزف ،سالوکوادزقربانی سپهر، آرش؛ متقی، افشین و 

 .307-333(، 4) 12، یامنطقه یزیربرنامهفصلنامة جغرافیا و  .با ماهیت انسانی(منابع جغرافیایی قدرت 

doi:20.1001.1.22286462.1401.12.4.19.0 

(. نگرش ژئوپلیتیکی گردشگری شهری با استفاده از شاخص 1400) .مراد ،دلالتمتقی، افشین؛ انصاری، زهرا؛ قربانی سپهر، آرش و 

 .95-117(، 61) 21، نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی .: تهران با سایر شهرها(موردبررسیجاذبه گردشگری )

doi:10.52547/jgs.21.61.95 
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