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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

One of the main motivations of research related to regeneration in 

developing countries is the expansion of the scope and type of 

problems of cities, especially in the physical dimensions, which 

requires a review and change in the process and structure of the 

management of urban settlements according to processes such as 

globalization, the tendency of theories related to sustainability and 

processes of reproducing the space and dimensions of creative 

tourism require. This research is applied in terms of purpose and 

descriptive-analytical and mixed in terms of methodology, which 

was done in two phases as recognition and interpretation. The 

recognition phase is based on documentary studies, surveys, and 

Delphi. The panel members were 21 people who were selected 

based on the non-probability (targeted) method. First, by reviewing 

the most important studies in relation to recreation with a tourism 

approach, 3 dimensions, 4 components (Sociocultural, physical-

spatial, environmental, and economic) and 45 indicators were 

extracted. According to the results, six indicators of social 

sustainability, functional optimization, development of investment, 

use of design scales, strengthening of social dignity, and increasing 

presence in the space have received the highest points. In the blame 

phase, we used structural-interpretive modeling steps that were 

informed by meta-analysis of secondary data collected from the 

questionnaire. The results show that the use of tourism elements 

identified in this article as a tool for urban regeneration requires a 

four-level approach to the relationships between them, in which 

infrastructure elements such as types of transportation and access 

and education and information act as the basic level (fourth) and the 

most independent level and the type of retail as the first level and 

the most dependent level of relationships. 
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Extended Abstract 

Introduction 

In many famous cities of the world, 

which are considered as the main tourist 

centers today, the historical textures and 

spaces and their old city center serve as the 

focus of attracting tourists and the city 

brand. Therefore, re-creating, keeping alive, 

and comprehensive attention to such spaces 

will play a key role in developing the local 

tourism economy. So, it has led experts to 

believe that the sustainability of tourism in 

the environment of cities is in tourism and 

creative regeneration. The reason for 

addressing the subject of the present 

research is important because, in the texts 

of recent decades, tourism has been seen as 

the cornerstone of an urban development 

policy and has linked the competition in 

response to visitors' expectations with the 

development of cities and the well-being 

and comfort of its residents. As a dynamic 

industry with distinct and unique 

characteristics, the tourism industry has 

occupied an important part of developed 

and developing countries' economic and 

production activities.  The relationship 

between urban regeneration and tourism in 

the historical textures of the center and core 

of cities is of interest today. The 

development of appropriate 

activities greatly impacts the preservation 

of historical buildings and elements and 

makes the presence of citizens and tourists 

possible day and night. It seems that one of 

the most effective solutions in reviving 

historical tissues is to create new activities 

in these areas according to their physical 

and physical abilities.  Accordingly, most 

recent thoughts in urban regeneration have 

focused on sustainable urban planning and 

development, and tourism as a clean and 

income-generating industry has become a 

tool to achieve this prosperity. Tourism is 

used as a regeneration tool, and in recent 

years, there has been a change in the trend 

towards tourism as an industry in cities, the 

advantages of which are linked to the 

regeneration of a city. 

 

Methodology 

This research was done in two phases: 

recognition and interpretation. In the 

recognition phase, the collection 

methods are based on documentary and 

library studies, surveys, and 

interviews.  Qualitative data has been 

prepared with an open questionnaire and 

through interviews, as well as document 

review and quantitative data numerically 

and through the weighting of Delphi 

questionnaires.  In the interpretation phase, 

identifying the sources of supply in a city is 

very important and necessary. This section 

used the meta-analysis method based on the 

secondary data from completing the 

questionnaire and structural-interpretive 

modeling to achieve the expected results. 

Structural-interpretive modeling acts as a 

tool for understanding and managing 

variables, provides a framework with 

directional and leveled relationships for 

complex issues, and gives decision-

makers a real picture of the position of their 

desired variables.  Structural-interpretive 

modeling includes identifying variables, 

defining their internal relationships, and 

combining their leveling and 

communication direction to clarify complex 

issues from a systemic perspective. 

 

Results and discussion 

The findings of this article in the texture of 

explaining the causal relationships between 

the mentioned tourism development 

elements for urban regeneration show that 

by using the structural-interpretive 

modeling process, a directional and leveled 

framework of these relationships between 

these variables can be presented.  The 

results of the causal relationships state that 

using tourism elements to recreate a city 

requires a four-level approach. At the most 

basic and lowest level, i.e., the fourth level, 

the infrastructure should be provided to 

create a favorable tourism environment in 

terms of transportation development and 

access, including the development of public 

and pedestrian transportation and the 

development of education and 

information.  In the third level of causal 

relationships, the type of attractions (natural 

and spatial), as an independent variable, 

plays a key role. Thus, developing 

attractions and their dependence on links 

through quality footpaths and efficient 

public transportation 

are considered important strategies for 
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developing historical urban textures. In the 

second level of causal relationships, two 

types of business tourism and special events 

can be complementary.  At the first level of 

causal relationships, the type of retail sales 

plays a variable that 

is completely dependent on other types of 

tourism, so tourists usually shop in addition 

to other types of attractions, businesses, 

events, and cultural tourism.  Therefore, 

developing this sector to become a tourist 

attraction requires the development of 

tourism in other sectors. 

 

Conclusion 

The best planning approach to overcome 

the challenges and problems at the level of 

metropolises is to institutionalize the 

approach of sustainable tourism so that they 

achieve development slowly in a 

continuous and structured process. The 

realization of this strategy requires the 

participation of all stakeholders. The 

regeneration processes that the experts 

guide in the framework of sustainability 

guarantee the mechanisms of upgrading and 

improving the quality of inefficient and 

worn-out textures. If we accept the urban 

development plans through the creation of 

urban infrastructures, the establishment of 

equipment, and also the required public 

services, they promote urban tourism in 

urban areas; it can be concluded that urban 

development plans create a kind of positive 

perspective for the development of the 

tourism sector.  In other words, the 

development of urban areas directly 

increases the performance of the texture 

through the general plan of the 

sustainability process. In this way, the 

regeneration process reacts to these 

changes. Therefore, urban development 

plans cause investment flows in each 

functional sector to be inclined towards 

areas with development plans. 
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 توسعه توسعه،درحال ایکشوره در مرتبط با بازآفرینی هایپژوهش اصلی هایانگیزه از یکی
 و فرآیند در تغییر و یبازنگر که است کالبدی ابعاد در ویژهبه شهرها مشکلات نوع و دامنه

 شدن، گرایشجهانی های شهری را با توجه به فرآیندهایی همچونسکونتگاه مدیریت ساختار
 لزامیادشگری خلاق و فرآیندهای بازتولید فضا و ابعاد گر مرتبط با پایداری هاینظریه

 آمیخته وشناختی، توصیفی ـ تحلیلی این پژوهش ازنظر هدف کاربردی و ازنظر روش. کندمی
ی، سنادا العاتشده است. در فاز شناخت مبتنی بر مطز شناخت و تفسیر انجاماست که در دو فا
احتمالی )هدفمند(  روش غیر بر اساسکه  اندبوده نفر 21. اعضای پنل است پیمایش و دلفی

ی با های صورت گرفته در رابطه با بازآفرینترین پژوهشمرور مهماند. ابتدا با شدهانتخاب
محیطی و زیست مؤلفه )فرهنگی ـ اجتماعی، کالبدی ـ فضایی، 4بعد،  3رویکرد گردشگری، 

 سازی، بهینهاجتماعی شاخص پایداری 6شاخص استخراج شد. مطابق نتایج؛  45اقتصادی( و 
اجتماعی و  منزلت طراحی، تقویت هایمقیاس از گیریگذاری، بهرهسرمایه عملکردی، توسعه

های مجرای گاااند. در فاز تفسیر به تیاز را کسب کردهفضا بالاترین ام در حضورپذیری افزایش
های شده است که از روش فرا تحلیل بر اساس دادهسازی ساختاری ـ تفسیری پرداختهمدل

از  دهد که استفادهشان مینتایج نشده است. ثانویه منتج از تکمیل پرسشنامه بهره گرفته
مند ری نیازنوان ابزاری جهت بازآفرینی شهعشده در این مقاله بهعناصر گردشگری شناسایی

مچون ها است؛ که در آن عناصر زیرساختی هیک برخورد چهار سطحی از روابط میان آن
عنوان سطح پایه )چهارم( و رسانی بهونقل و دسترسی و آموزش و اطلاعهای حملگونه

طح روابط عمل ترین سل و وابستهعنوان سطح اوفروشی بهترین سطح و گونه خردهمستقل
   نمایند.می

 
 

جله م. یشهر ینیجهت بازآفر یعنوان ابزاربه یگردشگر یابیجهت ارز کپارچهی یندیمدل فرآ کیارائه (. 1403) .نیفرز، یپات یمحمود استناد:
 .77-99(، 1) 11، گردشگری شهری

 http://doi.org/10.22059/jut.2024.369062.1174 
 

 مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران ناشر:                                                                                          گان    نویسند ©

 
 

 



 1403، بهار 1، شمارۀ 11مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                   78

 مقدمه

 یزانربرنامه موردتوجه المللیینب سطح در چه و یامنطقه و ملی سطح در چه ،هاعرصه تمام در گردشگری توسعه امروزه

 با که توسعهدرحال کشورهای برای ویژهبه گردشگری، صنعت است. توسعه قرارگرفته خصوصی یهاشرکت و دولتی

 فراوانی اهمیت از هستند، مواجه محصولیتک اقتصاد و ارزی منابع محدودیت بالا، بیکاری میزان همچون معضلاتی

خود  های تاریخی شهرها علاوه بر محتوای فرهنگی و معنوی،بافت (.17: 1402)احمدزاده و همکاران،  است برخوردار

 حساببههای مادی و معنوی مردم در طول تاریخ شوند و تبلور تلاشهای عظیم اقتصادی نیز، تلقی میسرمایه منزلهبه

)پوراحمد  گیرندبرمیاجتماعی و فرهنگی را نیز در  ،اقتصادی مسائلبلکه  ،، تنها یک مورد کالبدی نیستنددرنتیجهآیند. می

لازم را در برابر شکل زندگی امروز ندارند و  کاراییهای با ارزش حاضر بافت در حالمتأسفانه  (.77: 1397فرد، و احمدی

های تاریخی های بافتاده از پتانسیلدر این راستا استف .شوندتر میتر و از کار افتادهفرسوده روزروزبهبه همین جهت 

یابد. اما مسئله اینجاست که در بسیاری از ها ضرورت میو بازآفرینی این مجموعه هاآنجهت بازگرداندن زندگی به 

هایی وجود دارد که در کنار بافت تاریخی ها وجود اماکن واجد ارزش برای موفقیت آن کافی نبوده و نیاز به مکملبافت

 نامندآنرا کاتالیزور شهری می 1ها مانند آنچه آتو و لوگاناین مکمل درواقعه و موجب توسعه و احیای آن شود. قرارگرفت

(Refaat et al., 2019: 115)عمل کرده و خلق ارزش جدیدی را از طرقی مانند برندینگ شهری، گردشگری و ایجاد  ؛

های تاریخی ای بافتیندهای توسعهآمحرک فر ،این راهکارهازنند. ق، نوآوری شهری و.. رقم میلاهای توسعه خمحرک

گذاران بخش ریزان و مدیران شهری و حتی سرمایهبوده است که مدنظر برنامه هاآنو بازگرداندن حیات گذشته 

های تاریخی، اهمیتی ویژه یافته است حضور و ماندگاری گردشگران در بافت موجببهخصوصی قرارگرفته است و 

است که مجمع  تا حدیاهمیت موضوع در خصوص کاتالیزورهای احیای بافت تاریخی (. 75: 1398ی و همکاران، )یزدان

 2ها: ارتباط فرهنگ و نوآوریبا محوریت شهرهای برخوردار از فرصت 2020جهانی شهرها در آخرین بیانیه خود در سال 

قیت و لاعنوان مرکز خدارایی، و همچنین توجه به شهر بهعنوان یک توجه به میراث شهری در ابعاد فرهنگی و طبیعی به

 ,Mickov) ریزی در راستای تقویت جایگاه نوآوری و میراث فرهنگی دستور کار شهرها قرار داده استنوآوری، برنامه

آید و طیف وسیعی از اقتصادی و اجتماعی شهر به دست می ،بازآفرینی از طریق بهبود حیات محیطی (.21 :2023

بخشند و بدین لحاظ باعث تجدید کند که زندگی جدیدی به مناطق فرسوده و کهن شهر میها را توصیف میالیتفع

شود که شود و منجر به توسعه مجدد ساختارهایی میمی شدهساختهها تأسیسات شهری و محیط ، زیرساختابنیهحیات 

 (.88 :1391 ،عندلیب و همکاران) فرارسیدهاستپایان عمر مفیدشان 

های تاریخی واجد ارزش و تلفیق اقتصاد و میراث موجود در بافت برتکیهنگری سعی در رویکرد بازآفرینی که با جامع

های جدید با تئوری ،در سازمان فضایی شهر دارد هاآنهای تاریخی از طریق تعیین نقش فرهنگ و احیای پایدار بافت

بازآفرینی شهری با  درواقع (.97-94 :1399، )ارزمانی و همکاران استساماندهی شهری از جمله توسعه پایدار همخوان 

رویکرد بازآفرینی بر  .شودیمهای ارزشمند توصیه گونه بافتای برای حفظ اینعنوان چارهرویکرد توسعه گردشگری به

های تاریخی بافت سازیمعاصر ورزد و امکان تداوم تاریخی و استفاده هرچه بهتر از میراث فرهنگی و تاریخی تأکید می

ی است که اده شدهیمجموعه اقدامات هنرمندانه و اندیش یبازآفرین .آوردرا در راستای توسعه صنعت گردشگری فراهم می

 (.Yao, 2023: 439) ردیگیات مجدد به کارکردها و فضاهای شهری در سطوح گوناگون صورت میبا هدف دادن ح

بوده  زیر محلهدر حد یک پروژه در یک محله یا  یگاه یاز آن است، که اقدامات بازآفرین یشهری حاک یتجربه بازآفرین

                                                           
1. Attoe & Logan 

2. ICSOs and Cities of Opportunities: Connecting Culture and Innovation 
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گرفته یهای کم کارآمد و فرسوده شهرها و محله را دربر مجامع که همه ابعاد محله و پهنه یطرح صورتبه یاست و گاه

تا ( بازارراستهسازی یک کف) بسیار کوچکاس یمق رد درکز این روییدر ایران ن(. 83: 1396، ارانکنگار و همبسته) است

، یمترادف با تنزل شرایط اجتماع ی. گرچه مفهوم فرسودگ1است قرارگرفتهجانبه یک محله مورد عمل بازسازی همه

 یو قدیم یهای تاریخشده است، اما بافت فرسوده در اغلب موارد شامل پهنه یاقتصادی و کالبدی بافت شهری تلق

است که این بافت را دارای  یو مذهب یراث معماری، فرهنگیارزشمند و م یمنابع تاریخ دربردارندهبراین بنا. شهرها است

کند که برای تجدید این یریزان شهری را وادار من و برنامهلاو مسئو(، 169: 1396و همکاران،  هادوی) کندیارزش م

از این لحاظ  یشهرهای قدیم یو حت یدر ایران شهرهای تاریخ (.Wise & Jimura, 2020: 31) ریزی کنندبافت برنامه

و  یهای شهری، کهنگ، ضعف زیرساختیمثل عدم دسترس یها و موانعیرغم وجود کاستیت هستند و علیدارای اهم

و  یراثیو م یهای تاریخهای موجود در این بخش از شهر، جاذبهها و کارکردهای محلهها و تنزل نقشپذیری سازهبیآس

ای امروز که روند یدر دن(. Tan et al., 2013: 47) گردشگران قرار داده است موردتوجهرا  هاآن یشناختهای روانجنبه

پذیری و تجارب معنادار اولویت ریافته و گردشگران به انعطافییل انبوه به الگوهای فردگرایانه تغکگردشگری از ش

ادین در سمت تقاضا و عرضه گردشگری در یرات بنییتغ (،Arcos-Pumarola et al., 2023: 5) دهندیشتری میب

ن توسعه اقتصادی، لا، در فضای کبنیاندانشن ایجاد الگوهای اقتصاد تجربه و اقتصاد یهای شهری و همچنبافت

و  پورداداش)ش برده است یت پیقلاخ وسویسمترا به  یهای فرسوده و ناکارآمد و بازآفرینل بافتیگردشگری و تحل

ط شهرها در گردشگری یرا به این باور رسانده که پایداری گردشگری در مح نظرانصاحب، کهطوریبه (9: 1398، یپناه

ت لارا در تعام یار مهمیهای بستواند فرصتیم قلاگردشگری خ سویبهان، حرکت یق است. در این ملاخ یو بازآفرین

 یانکم کهنحویبه (،1: 1398، ارانکو هم یدوست) ا سازدیشهری مه انکبرای هر م یهای فراملویژه در عرصهشهری، به

 (،صنعت توریسم)جذاب برای گردشگران  یانکخصوصاً نسل جوان(، م)شهروندان خود  یو زندگ کار کردنجذاب برای 

جذب  ن مرکزیح آن و همچنیری فناوری و مدیریت صحیکارگهای مختلف اقتصادی از راه بهبخش یوفایکتوانمند در ش

 جهتازآنعلت پرداختن به موضوع پژوهش حاضر (. Kowalczyk-Anioł, 2023: 3) های مختلف نوظهور شودبنگاه

و رقابت در  شدهدیدهعنوان سنگ بنای یک سیاست توسعه شهری های اخیر گردشگری بهاهمیت دارد که در متون دهه

 گردشگری ساکنان آن، پیوند زده است. صنعت آسایش و هپاسخ به انتظارات بازدیدکنندگان را با توسعه شهرها و رفا

 کشورهای تولیدی و اقتصادی هایفعالیت از مهمی بخش فرد،منحصربه و بارز هایویژگی دارای و پویا صنعتی عنوانبه

 خلاصه اقتصادی بهره در صرفاً گردشگری صنعت سود. است داده اختصاص خود به را توسعهدرحال و یافتهتوسعه

 کرد ارزیابی توانمی نیز کشورها دیگر به داخلی فرهنگ شناساندن همچون مختلفی زوایای از را بهره این بلکه شودنمی

 گردشگری اصلی مراکز عنوانبه امروزه که جهان مشهور شهرهای از بسیاری در(. 23: 1399 پوراحمد و همکاران،)

 شهر برند و گردشگر جذب کانون عنوانبه هاآن قدیمی شهری مرکز و تاریخی فضاهای و هابافت شوند،می محسوب

 محلی اقتصاد توسعه در کلیدی نقش فضاها گونهاین به جامع توجه و داشتننگه بازآفرینی، سرزنده روازاینکنند. می عمل

 .نمود خواهد ایفا گردشگری بر مبتنی

 

                                                           
 اساس بر عملکردی تقویت و فضایی پیوستگی تصویرپذیری، و خوانایی ایجاد هدف با( الهدیعلم) رشت شهر مرکزی بافت سازیراهپیاده نمونه؛ عنوانبه .1

 رویکرد کمک به ارزش واجد بناهای با هماهنگی در اسلامی ـ ایرانی معماری الگوی ایجاد هدف با اصفهان چهارباغ سازیبدنه همچنین و شهری برندینگ
 .است شدهانجام مبنا فرهنگ بازآفرینی
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 نظری مبانی

 نقش گردشگری شهری در بازآفرینی شهری

 بازآفرینی 1اولد و لوید دیدگاه ازمیزان توسعه کشورها تفسیر و تعریف کرد.  بر اساستوان شهری را میبازآفرینی 

 ارتقاء بهای به اقتصادی هایارزش افزایش منظوربه شهری فراغت محیط فیزیکی و کالبدی شکل تغییر روی بر شهری

ای به دن حیات دوبارهیبخش ؛یافته، هدفتر توسعهبیشدر اغلب اقتصادهای دارد.  تمرکز محیط آن اجتماعی هایارزش

را لزوماً با احتیاجات کمی  هاآنهای کیفی نیز توجه کرده و یافته به برنامهمرکز شهرهاست که در اقتصادهای کمتر توسعه

 و کانون یتاریخ هایبافت در گردشگری و شهری یبازآفرین ارتباط. (41: 1397 دهند )رضایی و حج فروش،پیوند می

 و داشته یبسزای ریتأث یتاریخ عناصر و بناها در حفظ متناسب هایتیفعال توسعه. است موردتوجهامروزه  شهرها هسته

 از کیی رسدیم نظر به (.Lak et al., 2020: 388) سازدیپذیر مانکام را گردشگران و شهروندان شب و روز حضور

 هاییتوانای به با توجه مناطق این مجدد در هایتیفعال ایجاد ،یتاریخ هایبافت دوباره ایاح در ارهاکراه مؤثرترین

 یکس اگر ییعن. است شهر یهویت و ایشناسنامه ازهاییبرآوردن ن در یتاریخ بافت نقش. هاستآن کالبدی و کیزییف

 یسوی از (.107: 1401حبیبی و همکاران، ) رودیآن م یقدیم بافت سراغ ست،یچ و است کجا شهر این بداند خواهدیم

 ردهایکیرو ینااز  کیکه ی گرفت، نظر در توانیم را یمتفاوت ردهایکروی یقدیم بافت یک یبازآفرین در دیگر،

 از بهتر یانکچه م و است گردیده تبدیل کشورها ارزنده منابع از کیبه ی قلاخ گردشگری امروزه. باشدیم گردشگری

 ند،یزنده بب را آن که نماید درک را یقدیم بافت تواندیم یزمان باشند، گردشگر حضور این زبانیم که یقدیم هایبافت

برای  یپاسخ شهری یبازآفرین و نماید برقرار ارتباط بافت آن با بتواند تا نماید مشاهده را یزندگ گردش و اقتصادی رونق

 گاهچیه را یقدیم بنای یک و دارد آن اطراف مجموعه و یقدیم بناهای به یکل دیدی ردکروی این. است او ازین این

 ازهایین و بافت درون انسان به هم یبازآفرین. داندینم برگرفته در را آن که شهری یحت و محله از محوطه، جدای

 را یطیمح تا نمایدیم مشاهده را آن که گردشگری به هم و دارد توجه.. و یسرزندگ ،یطیمح، زیستیفرهنگ ،یاجتماع

 21در ابتدای قرن  (.96 :1399، ارزمانی و همکاران) نماید غرور احساس یقدیم محوطه یک حضور در از که نماید فراهم

در طرحی تحت عنوان  2003در سال  کهطوریبهمبحث بازآفرینی شهری با مباحثی همچون توسعه پایدار همراه گشت 

زیست سالم، بسط داده شد. این طرح حول سه هدف اصلی پایداری متمرکز بود؛ محیط سازییندهآجوامع محلی پایدار: 

اقتصاد موفق و رفاه اجتماعی. در فهرست الزامات کلیدی جوامع محلی پایدار، شکوفایی اقتصاد محلی که اشتغال و ثروت 

همین اساس بیشتر  . بر(Della Lucia et al., 2017: 181) معرفی شدعنوان اولین الزام آورد، بهرا به ارمغان می

صنعتی  عنوانبهریزی و توسعه شهری پایدار متمرکز بوده که گردشگری روی برنامه تفکرات اخیر در بازآفرینی شهری بر

عنوان یک ابزار گردشگری به 2پاک و درآمدزا به ابزاری جهت وصول به این شکوفایی مبدل گردیده است. از دیدگاه لاو

عنوان یک صنعت در شهرها به گردشگری به سویبه یشگراهای اخیر تغییری در رود و در سالبکار می هکنند بازآفرینی

اشاره  3(. اسواربروکی ,2020Rice :433)های آن با بازآفرینی یک شهر پیوند خورده است وجود آمده است که مزیت

آلات بوده و درنتیجه نسبت به اکثر صنایع تولیدی که متکی بر ماشین کاربر استکند که گردشگری یک صنعت می

کند که . همچنین وی اظهار میگیرندبرمی توجهی را درشوند، تعداد قابلمشاغلی که در بخش گردشگری ایجاد می

را به اقتصاد کند که پول و سرمایه بیرونی توسعه گردشگری در یک ناحیه شهری سرانجام بازدیدکنندگانی را جذب می

                                                           
1. Lloyd and Auld 

2. Law 

3. Swarbrooke 
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 ,Kim & Bramwellآید )کنند که در کنار شکوفایی اقتصاد محلی با اثری چند برابر به گردش درمیمحلی تزریق می

ها و تسهیلات گردشگری برای کمک به فرآیند بازآفرینی (. در بسیاری از مراکز شهری، عرضه جاذبه79-81 :2019

شگری شهری بر هر نوع دارایی مکانی که پتانسیل گردشگری را دارند، بنا است و اساساً، فعالیت گرد یافتهتوسعهشهری 

های قدیم و مرکزی شهر، نواحی میراث فرهنگی، توانند فضاهای فراغتی هستهشوند. عناصر مجموعه گردشگری میمی

های ورزشی مهای تفریحی همچون کلوپ، مراکز گردهمایی و استادیوهای آبکناری، بازارهای جشنواره، مکانتوسعه

های توسعه اقتصاد محلی پیرامون گردشگری شهری و بازآفرینی کالبدی موج بزرگی از نوآوری گاهتجلیباشند که 

های سازی تواناییاقتصادی هستند. در بسیاری از شهرها هدف از تمرکز بر ارتقاء جایگاه گردشگری، در درجه اول بیشینه

هاست ها و نمایشگاهها، اجلاسوکار و گردشگری از طریق دیدارها، انگیزهسبهای با هدف کبالقوه خود برای مسافرت

(Rogerson, 2012: 189 از طرفی گردشگری برای احیا، نوسازی و .)بناها در نواحی شهری بسیار مفید و  تجدید حیات

فروشی، با هدف پذیرایی اقامتی، تجاری، خرده توانندمیباارزش است زیرا بناهای تاریخی و با ارزش میراث فرهنگی 

 گردشگری بنابراین تا حدودی توسعه(. 23: 1399پوراحمد و همکاران، ) قرار گیرندبخشی فرهنگی مورد توانسرگرمی و 

 شود.می عرضه بخش در تنوع و منابع بودن فردمنحصربه شامل
 

 
 2022)چین( ـ  1داتونگ شهر فرهنگی و فضاهای تاریخی در ارتقاء گردشگری رویکردبا  شهری الف( پروژه بازآفرینی. 1شکل 

  2خلاق گردشگری و توسعه برای تلاش و هنر و فرهنگ راسته به بازارچه تبدیل و کسبه مشارکت ؛عودلاجان بازارچه احیای و ب( مرمت
 

توجه به حوزه گردشگری خلاق را  توانمیدر بسیاری از مطالعات اخیر در حوزه گردشگری و اثرات آن بر بازآفرینی 

 و بازآفرینی در خلاق گردشگری نقش ( با بررسی1402در مطالعات داخلی، حسینی و مرادیان هرندی ) مشاهده نمود.

 یگردشگر یهاشاخص اند وضعیتین نتیجه رسیدهشهر اصفهان به ا تاریخی بافت محلات واجد گردشگری توسعه

 وضعیت اما شود،می احساس کمبود فیزیکی هایزیرساخت بخش در تنها و مناسب وضعیتی محلات سطح این در خلاق

 مختلف محلات بین در خلاق گردشگری توسعه وضعیت میانگین مقایسه. است نامناسب کاملاً بازآفرینی هایشاخص

شرایط به نسبت بدتری  کاردالان و کنگاز محلات و طوقچی شرایط بهتر و دردشت محلات که دهدمی نشان نیز شهری

با  آبادخرمبر توسعه گردشگری شهرستان  مؤثر( در پژوهش خود با عنوان واکاوی عوامل 1402خادمی و همکاران ) .دارند

متخصص،  نیروهای پذیری، تربیت که عوامل فرهنگ گردشگرروش تحلیل ساختاری به این نتیجه دست یافتند 

 تبلیغات گسترش گردشگری، یهاآژانس و تورها گسترش مشارکت شهروندان، گردشگری، توسعه یهاطرح و هایاستس

                                                           
1. Lei, H., & Zhou, Y. (2022). Conducting heritage Tourism-Led urban renewal in Chinese historical and cultural 

urban spaces: A case study of Datong. Land, 11(12), 2122. 

 .77-100 (،73) 15نگار،  شهر نشریه ،(مشارکتی تجربه یک بر مروری) نعودلاجا بازارچه احیای و مرمت .(1394) عباس زنوزی، فرخ.  2

 (ب الف(
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 گردشگر، جذب در زمینه یریپذرقابت خصوصی، بخش گذارییهسرما ،وکارکسب فضای و کارآفرینی و بازاریابی، رونق

حوزه  در دولت سالیانه بودجه اختصاص میزان و سازی گردشگری برند فرهنگی، - تاریخی یهاجاذبه و اماکن تنوع

 داشته است. آبادخرم گردشگری شهرستان توسعه بر بیشتری تأثیرگردشگری 

 جهت مبنا فرهنگ رویکرد با تاریخی شهر ارومیه بافت بازآفرینی ( با تدوین چارچوب1401حبیبی و همکاران )

 طراحی محوری و خلاقیت ،محوریاجتماع مؤلفه 3پایدار ضمن اشاره به تأثیرپذیری از  گردشگری توسعه بخشیتحقق

 گردشگری توسعه و اجتماعی لحاظ به را بالایی پتانسیل ارومیه تاریخی اند که بافتمحوری، به این نتیجه رسیده

 بافت، ، فرسودگیحالدرعین اما داراست را تاریخی یهامکان و فرهنگی رویدادهای و فرهنگی منابع جمله از فرهنگی

 موانع از نامناسب فضای با طراحی فاقد فضاهای و دفاعبی و شده رها فضاهای وجود و شهری جدید مراکز از آن جدایی

نتایج پژوهش قلمبر  .شوندیم محسوب ارومیه تاریخی بافت بازآفرینی فرآیند شدن کُند و گردشگری نوع این توسعه

 بافت در توسعه محرک عملکردهای و نقش تعیین جهت ارزش خلق بر مؤثر ( در ارتباط با عوامل1401دزفولی و لاینی )

ارزش  خلق راستای در عملکردی و کالبدی هایدهد که پتانسیلنشان می بازآفرینی بر تأکید با 11تاریخی منطقه 

 ایجاد در تأثیرگذار ابزارهای عنوانبه کالبدی و عملکردی ابعاد معنادار و قوی تأثیر دهندهنشانباشند که بسیار می محدوده

 سیاسی مرکزیت نقش تقویت و تمرکز شاخص عاملی بار عملکردی بعد هایسنجه در. باشدمی بافت در افزودهارزش

 جهت تاریخی، اماکن وجود علت به جذاب گردشگری مسیرهای ایجاد عاملی بار کالبدی بعد در و محدوده در پایتخت

 7تاریخی منطقه  بافت ( در ارتباط با بازآفرینی1400حصاری و همکاران ) .است توجهقابل آتی شهری هایگذاریسیاست

 رابطه گردشگری توسعه و تاریخی بناهای و بافت بازآفرینی اند که میاندریافته گردشگری توسعه بر تأکید با مشهد

 هایشاخص دارد. همچنین میان وجود خطی رابطه گردشگری توسعه و بازآفرینی میان و دارد وجود مستقیمی

 برخوردار یکسان اهمیت و ارزش از هاشاخص این و دارد وجود داریمعنی هایتفاوت اهمیت لحاظ به موردبررسی

تبریز معتقدند  شهر تاریخی بافت بازآفرینی بر مؤثر گردشگری هایگونه ( با بررسی1399پوراحمد و همکاران ) .نیستند

 ،خلاق ،هنری ،فرهنگی ،به گردشگری تاریخی دهیاولویتبازآفرینی بافت تاریخی با رویکرد گردشگری باید با که 

 در گردشگری و شهری بازآفرینی تأثیر بررسی به ( در پژوهشی2023) 1لکسیس .غذا صورت پذیرد وتفریحی ، اجتماعی

 و ساکنان بر آن تبعات و شهری منظر تبدیل بر این تحقیق. است پرداخته ایتالیا در کالیاری پایتخت ساردینیا، شهر

 و شهری بازآفرینی ترویج برای مختلف هایسیاست و راهبردها بررسی به مطالعه این. دارد تمرکز محلی هایوکارکسب

 بازسازی در که دهندمی نشان هایافته. دهدمی قرار موردبررسی را موجود هایفرصت و هاچالش و پرداخته گردشگری

. دارد وجود اجتماعی پایداری و فرهنگ حفظ اقتصادی، توسعه بین ایپیچیده تعامل کالیاری، در گردشگری و شهری

 تمام منافع و شهری، نیازها توسعه به جامع و متعادل رویکردی جهت اتخاذ هایی است کهتوصیه بر ارائه تأکید مقاله

 بسیاری توسط فرهنگی میراث ( ضمن اشاره به اینکه گردشگری2023و همکاران ) 2دهد. نآیائومی قرار مدنظر را ذینفعان

است، به  شدهپذیرفته اقتصاد به بخشیدن تنوع شهری و بازآفرینی برای استراتژیک حمایت عنوانبه جهان شهرهای از

 بازآفرینی" مفهومی چارچوب از استفاده با برونئی شهری مناطق بازسازی در فرهنگی میراث گردشگری پتانسیل ارزیابی

 عنوانبه فرهنگی میراث گردشگری و نقش سنجیامکان ها با تأییدیافته اند.پرداخته "3میراث گردشگری طریق از شهری

 بهبود عمومی، مشارکت مانند کلیدی هایفرصت به اولویت دادن با توانمی که اندیافتهدر بازآفرینی، برای کاتالیزور یک

                                                           
1. Leccis 

2. Nyau 

3. URTHTCF 
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 ای به بررسی لزوم انجام( در مقاله2022) 1لی و ژائو .آورد دست به میراث از حفاظت گذاریسیاست و عمومی امکانات

اند. نگارندگان با اشاره به در چین پرداخته فرهنگی و تاریخی فضاهای در میراث گردشگری کمک به شهری بازآفرینی

 گردشگری مقاصد طراحی شهری، برندینگ ایجاد برای حیاتی راهیک عنوانبه اخیراً بازآفرینی کمک به اینکه گردشگری

 در که دهدمی نشان فعلی رویکرد ؛حالبااین است، شدهتبدیل شهرها به گذارانسرمایه و ملک دهندگانتوسعه جلب و

 این از باآنکهمرتبط  اقدامات و مفهومی چارچوبدارد.  وجود نقایصی شهری، منظر در اصیل هویت عناصر تفسیر و حفظ

 روی بر که را بیشتری مفاهیم و هاجنبه تا باشد اجراکنندگان و محققان برای راهنمایی تواندمی اند،یافته بسط تحقیق

 2همچنین نتایج پژوهش بلاتو و چیر .کند بررسی دارند، تمرکز تاریخی شهری منظر با چین شهرهای توسعه و تحقیق

 نفعانمشارکت ذی از قبل باید ظرفیت توسعه که دهدمی بازآفرینی نشان و فراگیر شهری ( در ارتباط با گردشگری2021)

 مشارکت از اطمینان حصول در مهمی نقش اجتماعی، هایگروه و غیردولتی هایسازمان کنار در محلی، دولت. دهد رخ

 در رشد به رو گفتمان به مطالعه این .کندمی ایفا پایدار گردشگری توسعه در اندشده رانده حاشیه به که افرادی و ساکنان

 است این مهم نکته. کندمی کمک شهری گردشگری هایطرح در گنجاندن برای آمادگی و ذینفعان ظرفیت توسعه مورد

 ادغام برای فردمنحصربه تلاشی این و شوندمی اعمال ظرفیت توسعه چارچوب در احیاء کننده توسعه رویکردهای که

 حفظ را احیاء کننده و فراگیر هایاولویت که است گردشگری ریزیبرنامه فرآیندهای اجرای و طراحی در دارانسهام

 .کنندمی

 

 پژوهشروش 

 و هاداده تیاهم به وجهبا ت، توصیفی ـ تحلیلی و آمیخته است. نوع تحقیق ازنظرهدف کاربردی و  ازنظراین پژوهش 

و تفسیر  در دو فاز شناخت این پژوهش. است یرتجربـیغ نـوع از نیز مـسئله در مؤثر یرهایمتغ رفتار نترلک انکام عدم

. تاس صاحبهمی، پیمایش و ابخانهکتا و یاسناد ی مبتنی بر مطالعاتگردآورهای شیوهاست. در فاز شناخت،  شدهانجام

 قیطر از و یعدد صورتبه یکم یهاداده و اسناد یبررس همچنین و مصاحبه قیطر از و باز پرسشنامه با یفیک یهاداده

کارشناس  7دانشگاه،  علمیهیئتعضو  6)شامل  نفر 21. اعضای پنل است شدهتهیه دلفی یهاپرسشنامه وزن دهی

( )هدفمند غیر احتمالیوش ر بر اساسکه  اندبوده دانشجوی تحصیلات تکمیلی( 4کارشناس اجرایی و  4پژوهشی حوزه، 

ادبیات  وگردشگری  های صورت گرفته در رابطه با بازآفرینی با رویکردپژوهش ترینمهممرور . ابتدا با اندشدهانتخاب

محیطی فضایی، زیست ـمؤلفه )فرهنگی ـ اجتماعی، کالبدی  4بعد،  3، 2و جدول  2در گام نخست مطابق شکل  تحقیق

 هاآنو از  شدهدادهرار ق گروه دلفیدر اختیار  شدهانتخاب یهاشاخص سپسشاخص استخراج شد.  45 و (و اقتصادی

ند و امتیاز بده تیاولو و تیقطع ت،یاهم نییتع یبرا اجماع شاخص در قالب هاشاخصاز  هرکدامکه به  شدهخواسته

ان کیفیت مکی در ارتقای بازآفرینبر روی عدم تحقق  تواندیم هاآن ازنظرکه  ییهاشاخصو  هانهیگزهمچنین 

 بگذارد را ارائه دهند. تأثیر گردشگری

                                                           
1 Lei & Zhou 
2 Bellato & Cheer 
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  (2022مطالعه لی و همکاران ) بر اساسساختاری بازآفرینی با رویکرد گردشگری  ـچارچوب مفهومی . 2شکل 

 

 سازیمدلهای به اجرای گام ادامهدر که شناسایی منابع عرضه در یک شهر بسیار مهم و الزامی است.  ،سیرفدر فاز ت

از  منتجهای ثانویه داده بر اساس فرا تحلیلدر بخش دوم پژوهش، از روش  است. شدهپرداختهتفسیری  ـ ساختاری

است.  شدهگرفتهبهره تفسیری جهت دستیابی به نتایج مورد انتظار  ـ ساختاری سازیمدل کارگیریبهتکمیل پرسشنامه و 

این مدل برای اولین بار  تفسیری بنا شده است. ـ ساختاری سازیمدلدر چارچوب  شدهدادهنشان  3فرآیندی که در شکل 

( مطرح گردید که روشی برای ایجاد و فهم روابط میان عناصر یک سیستم پیچیده Warfield, 1974توسط وارفیلد )

و به ارائه  ابزاری جهت درک و مدیریت متغیرها عمل نموده عنوانبهاین روش  درواقع(. 6 :1389است )آذر و همکاران، 

گیران تصویری واقعی از بندی شده برای مسائل پیچیده پرداخته و به تصمیمدار و سطحیک چارچوبی با روابط جهت

تفسیری شامل شناسایی متغیرها، تعریف  ـ ساختاری سازیمدلدهد. فرآیند ارائه می موردنظرشانموقعیت متغیرهای 

سازی مسائل پیچیده از منظر نگرش سیستمی برای شفاف هاآنبندی و جهت ارتباط و ترکیب سطح هاآنروابط درونی 

تواند در شناسایی و تحلیل روابط متقابل وسیعی می طوربه(. این روش Shankar, Transue & Felder, 2011است )

 هک یعناصر همواره هک است این روش نیا یهامنطق نیتریاصل از یکیمیان متغیرها )یا عناصر( یک سیستم بکار رود. 

 نیاز ا استفاده با هک یبرخوردارند. مدل یبالاتر تیاهم از دارند عناصر ریسا بر یشتریب یستم اثرگذاریس یک در

 هک دهدیم نشان را یحوزه مطالعات ای ستمیس یک ده،یچیپ موضوع ای مسئله یک از یساختار د،یآیم به دست یمتدولوژ

های داخلی و خارجی بسیاری با هدف پژوهش (.138 :1392ان و همکاران، یروزجائیباشد )فیم شدهطراحی دقتبه ییالگو

از؛ مطالعات  اندعبارت هاآناست که برخی از  شدهانجامهای مختلف ساختاری ـ تفسیری در حوزه سازیمدل کارگیریبه

و اسدیان  آبادیشریف( و مروتی Debata et al., 2013) همکاران(، دباتا و George & Nedelea, 2009جرج و ندلیا )

( 1389آذر و همکاران ) ادل( و عGorane & Kant, 2013( در حوزه گردشگری سلامت، گُرین و کانت )1393اردکانی )

( در حوزه مدیریت و توسعه Chandramowli et al., 2011، چندرامولی و دیگران )تأمیندر حوزه مدیریت زنجیره 
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( در Saxena et al., 1992( در حوزه مطالعات گردشگری و ساکسنا و دیگران )1392و دیگران ) زمین، فیروزجائیان

خود،  موردنظرمنظور دستیابی به هدف را به 2تمامی مطالعات مذکور فرآیند شکل  طورکلیبه انرژی. جوییصرفهحوزه 

به کاربست موضوع این مقاله بدین  با توجهکه  گام اصلی استوار است 9بر  این فرآیند، این مدل اند. مطابق باطی نموده

 شرح است؛

  له ر این مقاداری خواهد بود. تفسیری ساخت سازیمدلکه شروع روش  شوندمیدر گام اول، متغیرهای مدل تعیین

 خواهند بود. بر بازآفرینی تأثیرگذارها و عناصر گردشگری شهری مؤلفه ترینمهماین متغیرها همان 

 دودوبهها ان متغیرلیّ میتعاملی ساختاری ایجاد خواهد شد که بر مبنای آن روابط ع ماتریس خود در گام دوم، یک 

ند د توسط چهستن شوند. تعریف روابط درونی و علّی میان متغیرها که همان موانعنمادهایی مشخص می بر اساس

 کارشناس خبره صورت خواهد پذیرفت.

 ی اولیه س دستیابماتری تفسیر نمادها به اعداد باینری صفر و یک به تعاملی از طریق در گام سوم، ماتریس خود

 تبدیل خواهد شد.

  ،ا ان متغیرهسازگاری درونی می بایستمیآمد،  به دستماتریس دستیابی اولیه  ازاینکهپسدر گام چهارم نیز

نیز  2باشد و متغیر  2متغیر  ساززمینه 1آید. یعنی اگر متغیر  به دستقرار گیرد تا ماتریس دستیابی نهایی  موردبررسی

بایست غیر این صورت ماتریس دستیابی می باشد، در 3متغیر  ساززمینهنیز باید  1متغیر  درنتیجهباشد،  3متغیر  ساززمینه

 اصلاح گردد.

  شوند.بندی میولویتاتعیین سطح و  نیازپیشدر گام پنجم، متغیرها بر اساس مجموعه دستیابی و مجموعه 

 سم خواهد شدرگام پنجم  واسطهبهای از روابط علّی حاکم میان متغیرها م ششم، مدل اولیهدر گا 

  شاهده ازگاری مایی ناسمحتو ازلحاظتا  قرارگرفته موردبازنگریدر گام هفتم نیز فرآیند طی شده توسط کارشناس

 صورت پذیرد. بایستمی موردنیازنشود. در صورت وجود ناسازگاری اصلاحات 

  مدل نهایی روابط هاهگراعداد و  جایبهدر گام هشتم، اگر ناسازگاری مشاهده نشود با جایگزین نمودن نام متغیرها ،

ری قش گردشگنع بحث یعنی ساختاری تفسیری از موضو سازیمدلعلیّ حاکم میان متغیرها ترسیم خواهد شد که نمود 

 شهری در بازآفرینی شهری خواهد بود.

  نهم نیز تحلیل نهایتاً در گامMICMAC وابستگی صورت خواهد  و نفوذ قدرت برحسب تعیین متغیرها منظوربه

 است. شدهدادهپذیرفت. جزئیات مدل در ادامه مقاله و در هر گام از فرآیند شرح 

 
  ساختاری تفسیری سازیمدلفرآیند چارچوب  .3شکل 
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 هاافتهی

 نتایج حاصل از روش دلفیارزیابی 

است.  شدهمحاسبهال دنمیان اعضای پنل ضریب هماهنگی ک نظراتفاقمیزان  ارزیابیپژوهش برای  در بخش نخست

است، مقادیر  شدهمشخصنیز  1که در جدول  طورهماننفر بوده و  21در تحقیق حاضر تعداد اعضای پنل اصلی  ازآنجاکه

متوسطی میان اعضای پنل را نشان  نسبتاً نظراتفاقاست که  آمدهدستبه 337/0 ضریب هماهنگی کندال در دور اول

قوی میان اعضای پنل را  نظراتفاقمحاسبه شد که  843/0است ولی در دور دوم مقدار ضریب هماهنگی کندال  دادهیم

ل در نی پکه اعضا است زیرا شدهمتوقفدلفی متوقف شد؛ بنابراین روند دلفی در دور دوم  یهادورهو روند  دادهیمنشان 

 .اندبودهبه اجماع رسیده  موردبحثضوع مورد مو
 

 نتایج ضریب هماهنگی کندال. 1جدول 

 ضریب دور دلفی

 337/0 دور اول

 843/0 دور دوم

 

قرار  سیموردبرری آفرینی با رویکرد گردشگربازمرتبط با  هایها و شاخصابعاد، مؤلفهتحقیق  فاز شناخت در ابتدای

 ازآفرینیبکاربست  ملعوا، فرا تحلیل، مبتنی بر روش ا نقش آندر ارتباط ب ویژهبهشین های پیبندی یافتهبا جمعگرفت و 

به متخصصان  )لینک پیوست( الکترونیکی صورتبه شدهتهیه(. سپس پرسشنامه 2دور اول دلفی آماده شد )جدول  در

نفر(  8پنل اول ) ضایکه با نظر اع موضوعمؤثر بر عدم تحقق  هایشاخصدر دور اول، فهرستی از ارسال شد. 

کنند.  میت هریک را مشخصنفره( قرار گرفت تا میزان اه 21بود، در اختیار تمام اعضای پنل اصلی ) شدهاستخراج

ر موردنظر خود را د یهاصشاخباز،  سؤالاتموجود، در قسمت  یهاشاخصخواسته شد تا علاوه بر  هاآنهمچنین، از 

اخص ش 45وه ان داد که علادور اول نش یهاپرسشنامهباز در  یهاسؤالداخل پرسشنامه اضافه نمایند. بررسی پاسخ 

ز از است. در دور اول نی شدهاضافه هاآناعضای پنل اصلی به  وسیلهبهشاخص نیز  11اولیه تعداد  شدهاستخراج

برگان ارسال نشده است. اند و در دوم برای خبه دست آورده 4چندین شاخص میانگین کمتر از  شدهارائههای شاخص

که  لاتیسؤامراه هد و در دوم سؤال بسته منظم گردی صورتبهالات باز دور اول، پاسخ کارشناسان ؤهمچنین در قسمت س

به  4 میانگین کمتر از چندین شاخص هاشاخصاین که در بین  انددهیگردتوزیع  اندداشته 4در دور اول میانگین بیشتر از 

 یهادادهکه در دور اول و دوم میانگین  دهدیمنشان  2جدول  یهایبررس. انددهیگردحذف  هالیتحلو از  اندآوردهدست 

 2041/0 دور دوم و 4729/0 بوده است. همچنین انحراف معیار دور اول 58/4و  96/3به ترتیب  شدهگردآوری

 است. آمدهدستبه

 1دلفی یهادورهنتایج . 2جدول 

 عوامل ردیف
 دور دوم دور اول

 میانگین انحراف معیار میانگین انحراف معیار

 93/4 253/0 66/4 610/0 افزایش حضورپذیری در فضا 1

 17/4 258/0 22/4 60/0 پایداری اقتصادی 2

 00/5 03/0 23/4 414/0 پایداری اجتماعی 3

                                                           
باشند که در ها بررسی نشوند و موارد قرمز نیز مواردی میبوده و باید از روند دلفی خارج بشوند و در تحلیل 4ها کمتر از مواردی که در دور اول میانگین آن .1

کاربست بازآفرینی در گردشگری  عنوان ابزار کلیدی برایاند ولی توسط دیگر کارشناسان بهدوره اول دلفی کارشناسان در پاسخ به سؤالات باز جواب داده
 شوند.ها نیز بررسی نمیاند و در تحلیلتلقی نشده
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 - - 8/2 861/0 های طبیعی(سیستم بودنزنده) احیاء کنندگیفرآیند  4

 - - 13/2 35/0 دفاعساماندهی و تبدیل فضاهای بی 5

 63/4 25744/0 44/4 51/0 تقویت روابط اجتماعی 6

 ـ ـ 036/2 85/0 پیروی از قوانین زندگی 7

 39/4 202/0 2/4 56/0 های مردم نهادایجاد تشکل 8

 48/4 252/0 1/4 70/0 خوانایی بافتتقویت  9

 ـ ـ 39/2 45/0 مدیریت منابع ترکیبی 10

 86/4 251/0 06/4 45/0 ارتقاء دسترسی 11

 62/4 102/0 31/4 206/0 افزایش حس تعلق به مکان 12

 86/4 21/0 48/4 07/0 نفعانافزایش مشارکت ذی 13

 ـ ـ 8/2 19/0 هماهنگی با طبیعت 14

 870/4 207/0 21/4 54/0 الگوهای فرهنگی گیری ازبهره 15

 32/4 078/0 17/4 19/0 مصالح بومی 16

 86/3 1164/0 - - ساماندهی و کاهش آنارشی فضایی 17

 77/4 150/0 08/4 457/0 پتانسیل تحقق سلامتی 18

 74/4 24720/0 00/4 35/0 ساماندهی فضاهای مخصوص پیاده 19

 95/4 2500/0 05/4 63/0 تقویت منزلت اجتماعی 20

 70/4 21020/0 06/4 43/0 تداوم و پویایی 21

 ـ ـ 09/2 58/0 یالبدافزایش رضایتمندی از کیفیت عینی فضایی و زیبایی ک 22

 93/4 23025/0 19/4 36/0 ارتقاء محیط مصنوع 23

 00/5 20325/0 39/4 27/0 سازی در ساختار(سازی عملکردی )بهینهبهینه 24

 93/3 2282/0 - - آموزنده برای افزایش آگاهییک مرکز  25

 72/4 22140/0 80/4 52/0 پذیری در عملکردانعطاف 26

 63/4 20856/0 17/4 45/0 افزایش عملکردهای چندگانه 27

 00/5 00/0 06/4 45/0 گذاریتوسعه سرمایه 28

 68/4 22740/0 48/4 67/0 احیاء کنندهمشاغل  29

 98/4 14064/0 52/4 49/0 های طراحیمقیاسگیری از بهره 30

 86/4 3164/0 66/4 42/0 آسایش 31

 66/3 2134/0 - - ایجاد انگیزه و ذهنیت مثبت 32

 49/4 2034/0 84/4 41/0 امکانات پارکینگ 33

 90/4 31420/0 48/4 44/0 مراتبسلسلهمناسب  دهیسازمان 34

 89/4 21424/0 25/4 83/0 انداز زیبا و موزونچشم 35

 10/4 20424/0 24/4 43/0 های جدیداستفاده از فناوری 36

 ـ ـ 60/2 2004/0 تکامل معماری و طراحی فضا 37

 55/4 20455/0 55/4 53/0 کاربری ترکیبی 38

 86/3 2142/0 - - های گردشگریایجاد جذابیت و تنوع پدیده 39

 75/4 2275/0 54/4 50/0 های آیندهملاحظات طراحی برای شناخت جلوه 40

 50/4 2035/0 05/4 43/0 سازی و تجمیعیکپارچه 41

 80/3 3002/0 - - های خدماتیافزایش سرانه کاربری 42

 90/4 2055/0 87/4 53/0 در طراحی عناصر سازمان فضایی نگرکلنگرش  43

 ـ ـ 71/2 45/0 تطبیق فناوری فضا با نیاز گردشگران 44

 50/4 2035/0 47/4 54/0 هاآنها و ایجاد سازگاری بین ساماندهی کاربری 45

 58/4 2041/0 96/3 4729/0 میانگین



 1403، بهار 1، شمارۀ 11مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                   88

 
 عناصر اثرگذار بازآفرینی در گردشگری. 4 شکل

  

 تفسیری ساختاری سازیمدلکاربست فرآیند 

 ساختاری تفسیری سازیمدلگام اول: تعیین متغیرهای 

( 1394) ز نتایج پژوهش نوریان و فلاح زادهشود. در این گام اتفسیری با تعیین متغیرها آغاز می ـ ساختاری سازیمدل
جایگاه عناصر و  تبیینهای پژوهش مذکور در زمینه شناسایی و است. یافته شدهاستفادهمتغیرهای مدل  عنوانبه

عنوان یک ابزار تواند بهگردشگری زمانی می ،های مؤثر بر توسعه گردشگری جهت بازآفرینی نشان داده استمؤلفه
 هاآنبازآفرینی شهری عمل کند که عناصر اساسی توسعه گردشگری را توسعه بخشد و از این طریق به بازاریابی و ترویج 

های خارجی لازم جهت افزایش درآمد و بهبود یکپارچه شرایط اجتماعی، اقتصادی و پرداخته تا بتواند سرمایه
(. لذا عناصر 5های بالقوه خود بازآفرینی نماید )شکل پتانسیل بر اساسی شهر را کسب نموده و شهر را طمحیزیست

بندی شدند؛ عناصر استراتژیک توسعه گردشگری از دیدگاه اسواربروکی اصلی توسعه گردشگری به دو عرصه عمده تقسیم
(Swarbrooke, 2000) از دیدگاه ینسن وربک  گردشگری پشتیبان رفاهی امکانات و و عناصر زیرساختی(Jansen-

Verbek, 1986)  ،آمده است که  3در جدول  تفصیلبهمختلف این عناصر  هایگونه(. 56 :1394)نوریان و فلاح زاده
 بعدی است. هایگامدر  سازیمدل. وجود این متغیرها، اساس دهندمیها متغیرهای مدل را تشکیل این گونه

 

 درگیر در بازآفرینی مبتنی توسعه گردشگریمتغیرهای  .3جدول 

 هاها و ارزشبیان ویژگی هاگونه هامؤلفه

عناصر استراتژیک 
 توسعه گردشگری

 وکارکسب
ها و ها، مرکز تجاری بزرگ، جذب شرکتها و نمایشگاهمیزبانی از کنفرانس

 یابی و اشتغال.گذاری خصوصی، بازارسرمایه

 رویدادهای خاص
ها نظیر رخدادهای ورزشی، رخدادهای بزرگ و هال مارکبرگزاری 

 ص و نادر مذهبی.های خاص، مراسم خاجشنواره

 ها )طبیعی و مکانی(جاذبه

ها، هها و بناهای یادبود و تاریخی و میراث فرهنگی، موزاحیای ساختمان
ی و بافت بزرگ، میراث صنعت هامیدانها، زادهجد و امامها، کلیساها، مساگالری

 تاریخی، عناصر طبیعی نظیر رودخانه، کوه و دریا.

 فروشیخرده
ای و بزرگ، های زنجیرهتوسعه فضاهای خرید و سرگرمی، فروشگاه

 فروشی، بازارهای قدیمی.بازارهای خردهراسته

 فرهنگی
موسیقی، های هنری، مرکز سازی صنایع فرهنگی، هویت مکان، گالریبرجسته

 ورسوم و سبک زندگی.های کنسرت و تئاتر، زبان و آدابسالن

عناصر زیرساختی و 
امکانات رفاهی 

 پشتیبان گردشگری

 خدمات رفاهی و پذیرایی
کز ها، مراهای رفاه عمومی همچون تسهیلات اقامتی تفریحی، هتلارائه فعالیت

 .سرویس بهداشتیدرمانی، فضای سبز فراغتی، 

 شبکه دسترسی ونقل وحمل
ری، توسعه حمل نقل عمومی کارآمد، سهولت دسترسی به محصولات گردشگ

 پارکینگ.

اران، رسانی، آموزش کارمندان و هتل دارائه مراکز مدیریت مقصد و اطلاع رسانیآموزش و اطلاع
 ها.تابلوهای اعلان، راهنماها و نقشه

 (47: 1394 )نوریان و فلاح زاده، منبع:

 

y = -0.0143x + 5.0267
R² = 0.9503

4.8

4.85

4.9

4.95

5

5.05

پایداری اجتماعی (بهینه سازی در ساختار)بهینه سازی عملکردی  چشم انداز زیبا و موزوننگرش کل  نگر در طراحی عناصر سازمان فضاییسازماندهی مناسب سلسله مراتبارتقاء محیط مصنوعافزایش حضورپذیری در فضاتقویت منزلت اجتماعیبهره گیری از مقیاس های طراحیتوسعه سرمایه گذاری

عناصر بازآفرینی در گردشگری
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 (1394)نوریان و فلاح زاده،  منبع: ،مقالهمدل مفهومی  .5شکل 

 

 (SSIM) 1ماتریس خودتعاملی ساختاری تشکیل: دومگام 

تغیرهای آن، شامل م هایستونکه سطرها و  باشدمیماتریس خودتعاملی ساختاری، ماتریسی به ابعاد متغیرها 

ی متغیرها ی و درونکه گویای روابط علّ شدهتعریف. در این ماتریس با استفاده از نمادهای از پیش شودمی شدهشناسایی

نمادگذاری بیین . در این مقاله، تشودیمبوطه پرداخته در زمینه مراین روابط از دیدگاه کارشناسان  وتحلیلتجزیهاست، به 

 به شرح زیر است:

V : عنصر گردشگریتوسعه و ارتقای ( سطرi )نصر گردشگریعو ارتقای توسعه  ساززمینهد توانمی ( ستونj.شود ) 

A : ستونعنصر گردشگری توسعه و ارتقای (j )سطرعنصر گردشگری  توسعه و ارتقای ساززمینهد توانمی (i.شود ) 

X عنصر گردشگری : بین( سطرi( و ستون )j )یکدیگر  توسعه ساززمینه توانندمیهر دو دو طرفه وجود دارد و  رابطه

 شوند.

O عنصر گردشگری میان این دو  ایرابطه: هیچ نوع(ij.وجود ندارد ) 

 و ز نظراتاوابط، بر استفاده ساختاری تفسیری به هنگام بیان این ر سازیمدل شناسیروشهمچنین باید افزود 

توفان  یتی نظیرهای مدیرتکنیکورزد که این مهم مبتنی بر کید میارشناسان خبره در زمینه مربوطه تأهای کاندیشه

 SSIMای در قالب در این مقاله، پرسشنامه (.Attri, Dev and Sharma, 2013، گروه اسمی و غیره است )ذهنی

، نوع ادهای فوقا توجه به نمبخواسته شد تا  هاآنقرار گرفت و از خبره  انکارشناساختیار  ( تنظیم شد و در4)جدول 

( 1974ارفیلد )ستورالعمل ود. در نهایت نیز بر اساس دنرا مشخص کن عناصر توسعه گردشگریمیان ی دودوبهارتباطات 

 4 جدولها در مهاز این پرسشنا آمدهدستبهکارشناسان برای تعیین رابطه نهایی، استفاده گردید. رابطه علیّ  مد نظراتاز 

 است. شدهدادهنشان 
 SSIM ساختاری خودتعاملی ماتریس .4 جدول

 8 7 6 5 4 3 2 1 عناصر

 X O O V V A A A 1 وکارکسب

 X A V A X A A  2 رویدادهای خاص

 X V X V A A   3 ها )طبیعی و مکانی(جاذبه

 X X O A A    4 فروشیخرده

                                                           
1. Structural Self-Interaction Matrix 
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 X X A A     5 فرهنگی

 X X A      6 خدمات رفاهی و پذیرایی

 X A       7 ونقل و شبکه دسترسیحمل

 X        8 رسانیاطلاعآموزش و 

 
 (RM) 1ماتریس دستیابی اولیه تشکیل: سومگام 

ولیه تبدیل ستیابی اتریس دتعاملی از طریق تفسیر نمادها به اعداد باینری صفر و یک به ما در این گام ماتریس خود

 (:Attri, Dev and Sharma, 2013که ) صورتبدینخواهد شد. 

 .شودمی( عدد صفر j, iعنی )قرینه آن ی خانهو  شودمیعدد یک  RMباشد، آنگاه در  Vنماد  SSIM( در i, jاگر خانه )

 .شودمی( عدد یک j, iعنی )یقرینه آن  خانهو  شودمیعدد صفر  RMباشد، آنگاه در  Aنماد  SSIM( در i, jاگر خانه )

( نیز عدد یک j, iعنی )قرینه آن ی خانهو  شودمیعدد یک  RMباشد، آنگاه در  Xنماد  SSIM( در i, jاگر خانه )

( نیز عدد j, iقرینه آن یعنی ) خانهو  شودمیعدد صفر  RMباشد، آنگاه در  Oنماد  SSIM( در i, jاگر خانه ) .شودمی

 است. شدهدادهنشان  5 در جدول پذیریتبدیلاین  حاصلهنتایج  .شودمیصفر 
 

 RMماتریس دستیابی اولیه  .5 جدول

 8 7 6 5 4 3 2 1 عناصر

1 1 0 0 1 1 0 0 0 

2 0 1 0 1 0 1 0 0 

3 0 1 1 1 1 1 0 0 

4 0 0 0 1 1 0 0 0 

5 0 1 1 1 1 1 0 0 

6 1 1 0 0 1 1 1 0 

7 1 1 1 1 1 1 1 0 

8 1 1 1 1 1 1 1 1 

 
 (2ستیابی اولیه )تشکیل ماتریس نهاییسازگار نمودن ماتریس د: چهارمگام 

و متغیر  2ساز متغیر زمینه 1آید. بدین ترتیب که اگر متغیر  به وجوددر گام قبلی ممکن است ناسازگاری در تبیین روابط 

اری، دو روش نیز خواهد بود. برای رفع این ناسازگ 3متغیر  ساززمینهنیز  1باشد آنگاه متغیر  3متغیر  ساززمینه 2

های این اصل استدلال استقرایی برای پدیده ندرتبهکه  البته باید اشاره کرد (.1389)آذر و همکاران،  3است پیشنهادشده

توان این اصل را در نمی طورقطعبهریزی در حوزه عمومی بر قرار است. در این مقاله نیز ای همچون شهر و برنامهپیچیده

ماتریس اولیه خواهد بود که در  ماتریس دستیابی نهایی همان درنتیجهخصوص عناصر توسعه گردشگری بر قرار نمود، 

نمایش  )جمع ستون( 5)جمع سطر( و قدرت وابستگی 4نفوذ و پیشرانیدو شاخص قدرت به همراه محاسبه  6 جدول

 .است شدهدادهتوضیح  در ادامهاست. کاربرد این دو شاخص نیز  شدهداده

                                                           
1. Initial reachability matrix 

2. Final Reachability Matrix 

شـامل  زمـانی کـه سـازگاری برقـرار گـردد. روش دوم؛ تـا RMروش اول شامل پر کردن مجدد پرسشنامه توسط کارشناسـان و چـک نمـودن سـازگاری . 3
باشد. این عملیات به تـوان  K≥1رسانیم بطوریکه ( میK+1را به توان ) RM؛ به این صورت که RMکارگیری قوانین ریاضی برای برقراری سازگاری در به

 .1×1=1و  1+1=1رسانی باید مطابق با قاعده بولن باشد. طبق این قاعده 

4. Driving power 

5. Dependence power 
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 ماتریس دستیابی نهایی پس از سازگاری .6 جدول
 قدرت نفوذ 8 7 6 5 4 3 2 1 عناصر

1 1 0 0 1 1 0 0 0 3 

2 0 1 0 1 0 1 0 0 3 

3 0 1 1 1 1 1 0 0 5 

4 0 0 0 1 1 0 0 0 2 

5 0 1 1 1 1 1 0 0 5 

6 1 1 0 0 1 1 1 0 5 

7 1 1 1 1 1 1 1 0 7 

8 1 1 1 1 1 1 1 1 8 

  1 3 6 7 7 4 6 4 قدرت وابستگی

 
 بندی متغیرهابندی و اولویتسطح: پنجمگام 

تعیین  2نیازپیشو مجموعه  1این گام، با استفاده از ماتریس دستیابی نهایی، متغیرها بر اساس مجموعه دستیابیدر 

 آند که از طریق نشوشامل متغیرهایی می (عناصر گردشگریشوند. مجموعه دستیابی هر متغیر )یبندی مسطح و اولویت

 آنتوان به می هاآنشود که از طریق رهایی مییشامل متغهر متغیر  نیازپیشرسید و مجموعه  هاآنتوان به میمتغیر 

ها، آمدن این مجموعه به دستگیرند. با متغیر رسید. همچنین عناصر مشترک نیز برای هر متغیر مورد شناسایی قرار می

جموعه مشترک آن، رسد. در تعیین سطح، متغیری که مجموعه دستیابی با ماکنون نوبت به تعیین سطح این متغیرها می

بندی خواهند شد. در این گیرد. به همین ترتیب نیز سایر متغیرها سطحهمپوشانی کامل دارد در بالاترین سطح قرار می

 آمده است 7یج این مرحله در جدول مقاله، نتا
 

 تعیین سطوح متغیرها .7 جدول

 سطح مجموعه مشترک نیازپیشمجموعه  یابیدستمجموعه  متغیرها

1 (1.4.5) (1.6.7.8) (1) 2 

2 (2.4.6) (2.3.5.6.7.8) (2.6) 2 

3 (2.3.4.5.6) (3.5.7.8) (3.5) 3 

4 (4.5) (1.2.3.4.5.7.8) (4.5) 1 

5 (2.3.4.5.6) (1.3.4.5.6.7.8) (3.4.5.6) 3 

6 (1.2.5.6.7) (2.3.5.6.7.8) (2.5.6.7) 3 

7 (1.2.3.4.5.6.7) (6.7.8) (7.8) 4 

8 (1.2.3.4.5.6.7.8) (8) (8) 4 

 

 روابط علّی نهایی ترسیم مدلترسیم مدل اولیه، بررسی ناسازگاری و : ، هفتم و هشتمششمگام 

 بدین ترتیب که پس از ، یکجا بحث شده استهشتمو  هفتم، ششم هایگامبه دلیل همپوشانی  نوعیبهدر این بخش، 

به ترتیب سطح عناصر رسد. به همین منظور ترسیم مدل اولیه این روابط مینوبت به بندی متغیرها تعیین روابط و سطح

شوند. در گام بعد ناسازگاری کلی میان این روابط بر اساس نظارت کارشناسی کنترل از بالا به پایین مرتب می هاآن

تمامی موارد مذکور مدل  در این مقاله با بررسی شود و در صورت عدم وجود ناسازگاری مدل نهایی ترسیم خواهد شد.می

                                                           
1. Reachability set 

2. Antecedent set 
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یک شهر را از طریق تبیین  مدل چگونگی دستیابی به بازآفرینی این است. شدهترسیم 6مطابق با شکل نهایی روابط علّی 

 دهد.ی روابط میان عناصر توسعه گردشگری نشان میمراتبسلسله

 

 
 یک شهر گردشگری در بازآفرینی عناصر کارگیریبه چند سطحی مدل فرآیندی و .6شکل 

 

 (MICMAC) 1اربردیک متقابل ارجاع ضرب اثر سیماتر لیتحلگام نهم: 

 ,Duperrin & Godet) شود که اولین بار توسط دوپرین و گادتمی MICMAC وتحلیلتجزیهمربوط به  این بخش

از ماتریس دستیابی  آمدهدستبهمیزان قدرت نفوذ )اثر گذاری( و قدرت وابستگی متغیرهای  وتحلیلتجزیهبرای ( 1973

قدرت نفوذ و  برحسب، متغیرها وتحلیلتجزیه(. در این Shankar, Transue and Felder, 2011نهایی تدوین گردید )

 (:1393، اردکانی و اسدیان آبادیشریف از )مروتی اندرتشوند که عباوابستگی به چهار دسته تقسیم می

 .(I) دارند کمعواملی که قدرت نفوذ و وابستگی  :2خودمختار

 .(II) دارند زیادعواملی که قدرت نفوذ کم ولی وابستگی  :3وابسته

 .(III) دارندعواملی که قدرت نفوذ و وابستگی زیاد  :4پیوندی

 .(IV) دارند کمولی وابستگی  زیاد نفوذکه قدرت  عواملی :5مستقل

وابط رین شکل ا بر اساسدهد. بندی فوق نشان میتقسیم بر اساسبندی عناصر توسعه گردشگری را دسته 7شکل 

زمینه توسعه  کدیگر دربا ی قوی هم پیوندیهای مستقل و پیوندی بوده و ای است که اکثراً در دستهگونهمیان متغیرها به

 گردشگری دارند.

 

                                                           
1. Impact Matrix Cross-Reference Multiplication Applied to a Classification 

2. Autonomous 

3. Dependent 

4. Linkage 

5. Independent 
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  نمودار قدرت نفوذ و وابستگی .7شکل 

 

 بحث

نشان  روابط علیّ میان عناصر توسعه گردشگری مذکور جهت بازآفرینی شهری تبیین در زمینه ی این مقالههایافته

میان  روابط این ازبندی شده دار و سطح، چارچوبی جهتتفسیری ـ ساختاری سازیمدلفرآیند  کارگیریبهدهد که با می

کند که بیان می 6شکل  روابط علیّ یعنی نتایج. است شدهدادهنمایش  7و  6که در شکل  توان ارائه دادمیاین متغیرها 

ترین و در ابتدایی چهار سطحی است. ینیازمند برخورداستفاده از عناصر گردشگری جهت بازآفرینش یک شهر 

ها برای یک ایجاد یک محیط گردشگری مطلوب به لحاظ بایست زیرساختترین سطح یعنی سطح چهارم میپایین

رسانی فراهم آموزش و اطلاعتوسعه و  پیاده مداریعمومی و  ونقلحملجمله توسعه  ازها و دسترسی ونقلحملتوسعه 

نیز گواه همین امر  7شکل از طرفی نیز نتایج نمودار قدرت وابستگی ریزی برای سایر عناصر صورت پذیرد. گردد تا برنامه

در سطح  متغیرهای مستقل عمل نموده و نفوذ زیادی در توسعه سایر عناصر دارا هستند. عنوانبهاست که این دو مؤلفه 

توسعه  کهطوریبهیک متغیر مستقل نقش کلیدی بازی نموده  عنوانبهها )طبیعی و مکانی( روابط علیّ، گونه جاذبهسوم 

راهبردهای عمومی کارا یکی از  ونقلحملبه پیوند از طریق مسیرهای پیاده با کیفیت و  هاآن وابستگیو  هاگونه جاذبه

وندی نقش و عنوان متغیر پیگونه فرهنگی نیز به ،در همین سطح .آیدمی حساببههای تاریخی شهری مهم توسعه بافت

           

و 
 نف

ت
در

 
 

           

          

     III     IV   

          

            

           

   II    I   

                
 

             
 

 م  قل م غیرهای

  جه م غیرهای د 

 م غیرهای      ه

 ثیرگذ  أم غیرهای ت

م غیرهای 

  س ر تژیک



 1403، بهار 1، شمارۀ 11مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                   94

توسعه و  جایگاه بسیار مهمی به دلیل نفوذ زیاد در عناصر سطح بالای خود و وابستگی به عناصر سطح پایین خود دارند.

های کنسرت و ترویج فرهنگ های فرهنگی نظیر مراکز موسیقی، سالندر حوزه زیرساخت ویژهبهترویج گونه فرهنگی 

عنصر دیگری  نماید.میمهیا  خوبیبههای خاص در سطح دوم توسعه رویدادرا برای  است که زمینه از راهبردهاییشهر 

در حوزه  ویژهبهمتغیری پیوندی  عنوانبهکه  باشدمیخدمات رفاه رفاهی و پذیرایی است  قرارگرفته سطح که در این

در سطح  .کندفراهم میمحیط گردشگری کیفیت و ارتقاء خدمات پذیرایی و اقامتی عرصه را برای ماندگاری گردشگران 

گونه  کهطوریبهایفا نمایند.  توانند نقشی مکملو رویدادهای خاص می وکارکسبدوم روابط علیّ، دو گونه گردشگری 

به شهر را افزایش داده و  شغلیتواند سفرهای قدرت نفوذ و وابستگی کم می ـیک متغیر خودمختار  عنوانبه وکارکسب

 ها ارتقاء دهد.و جاذبه فروشیخرده ویژهبه هاگونهزمینه را تا حدودی برای گردشگری ثانویه یعنی گردشگری سایر 

عرصه را برای ترویج دستاوردهای گونه فرهنگی یک شهر فراهم نماید. تواند توسعه فضاهای نمایشگاهی نیز می علاوهبه

تواند های تجاری و بازاریابی نیز در برندسازی محصولات سطح سوم بسیار میرکزی شرکتهمچنین جذب دفاتر م

متغیر وابسته برای اینکه بتواند در توسعه گردشگری نقش ایفا نماید متکی  عنوانبهرویدادهای خاص نیز باشد.  بخشثمر

 واقع در هایگونههمانها بپردازد، این زیرساختها د مبتنی بر آن به برگزاری رویدادهایی است که شهر بتوانبر زیرساخت

وابسته به سایر  کاملاًیک متغیر  عنوانبه فروشیخردهگونه  در سطح اول روابط علیّ نیز سطح چهارم و سوم هستند.

، وکارکسبها، های جاذبهکند، معمولاً گردشگران در کنار گردشگری سایر گونهمینقش بازی های گردشگری گونه

شدن به یک جاذبه گردشگری پردازند. بنابراین، توسعه این بخش برای تبدیلنیز می خرید کردنرویدادها و فرهنگی به 

در  هاو گونه این عناصر کارگیریبهنمود که با  اظهارتوان در نهایت می ست.ا هانیازمند توسعه گردشگری در سایر بخش

ارتقاء های خود ا مبتنی بر داشتهتوسعه گردشگری یک شهر ر توان(، می5و فرآیندی )شکل  قالب یک چارچوب راهبردی

های داخلی و خارجی نمود، شرایط اجتماعی، اقتصادی و محیطی شهر را جذب سرمایهبازاریابی و ترویج،  واسطهبه، داد

 .نمودبازآفرینی شهر را  درنتیجهبهبود بخشید و 

 

 گیرینتیجه

، ظهور و گسترش روزافزون مشکلات توسعهدرحالاز دلایل اصلی پرداختن به موضوع بازآفرینی شهری در کشورهای 

 تغییر و بازنگری که است ایوقفهبی و فراوان تحولات سرآغاز سوم هزاره کالبدی است ویژهبهشهری در ابعاد گوناگون و 

مرتبط  هاینظریه شدن، گرایشجهانی به فرآیندهایی همچون توجهبا های شهری سکونتگاه مدیریت ساختار و فرآیند در

 و سوم جهان شهرهای هایچالش. کندمی الزامی و فرآیندهای بازتولید فضا و ابعاد گردشگری خلاق را با پایداری

 در است شده منجر توسعه فرآیند در مدنی جامعه و بازار دولت رابطه تجدید به شهر پایدار توسعه هاینظریه در تحولات

 شده مبدل گریزناپذیر امری به پذیرانعطاف رویکردهای پیگیری و شهری فرآیند بازآفرینی در تحول ضرورت راستا این

 بر مجموعه شهر اثرگذاری هایکردن زمینه فراهم با اخیر هایسال طی محلی مدیریت در رویکرد پایداری درواقع. است

در تمامی  ایتوسعه بر تأکید با رویکرد این. دهدیم سوق پایداری و تعالی سویبه را شهرها ،کلان مدیریتساختار 

های شهری ویژه در فرآیند بازآفرینی بافتبه نفعذی هایگروه تمامی مشارکت و حق به خواهی برای را زمینه ،سطوح

 یکردرو بهترین .سازدمی ممکن میانی و محلی را در سطوح ملی، هاگروه این نیازهای تمامیبه پاسخگویی و فراهم

است  رویکرد گردشگری پایدار ینه کردننهاد ،شهرهاکلاندر سطح بافت ها و مشکلات غلبه بر چالش یبرا یزانهربرنامه

نفعان است. یراهبرد مستلزم مشارکت همه ذ ینتحقق ا دست یابند.به توسعه  آرامآرام ساختاری، و یوستهپ آیندیتا در فر
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را  ارتقا و بهبود کیفیت بافت سازوکارهای ،کنندیم یتهدا پایداریدر چارچوب  نظرانصاحبکه  بازآفرینی آیندهایفر

 یبه شکل سازوکارها ینبتوانند از ا نکه مسئولان و شهروندا شودیممحقق  یامر در صورت ینا حالبااین. کندیم ینتضم

 مختلف یهاینگران تیاولو به بسته تواندیم اتیادب در بازآفرینی پایدار فیتعر ،درنتیجه. و مؤثر استفاده کنند بخشنتیجه

بر  یمبتن داریبه توسعه پا یابیادعا کرد که دست توانیم یقضاوت کل کی. در باشد متفاوت تواندمی شهرهاکلانسطوح 

فاصله  شدهتعیینبلندمدت است که اکنون در آغاز راه است و با اهداف  ندیفرآ کی رانیا شهرهایدر  ینیاهداف بازآفر

 محرک یبرای فکر هیانداز سرماچشم قیاز طر گردشگری یابیبه دست یشهر ینیبازآفر یهاپروژهدر ارتباط با نقش  دارد.

به  یشهر ینیبازآفر یهانشان داده است که پروژه اتی. ادبکنندیکمک م یزندگ تیفیو بهبود ک یرشد در جوامع شهر

ق یاز طر یتوسعه شهر یهام طرحیریمطالب فوق، چنانچه بپذ بر اساس د.نکنیکمک م یهرش گردشگریاز  تیحما

از موجب ارتقاء گردشگری شهری در یمورد ن ین خدمات عمومیزات و همچنی، استقرار تجهیشهر یهارساختیجاد زیا

بخش  توسعه یانداز مثبت براچشم ینوع یتوسعه شهر یهاه طرحکجه گرفت یتوان نتیگردند؛ میم یشهر یهاپهنه

عملکرد بافت را از طریق طرح  مستقیماً، یشهر یهامحدوده یافتگیتوسعه دیگرعبارتبهد. نینمایجاد میا گردشگری نیز

دهد. ینش نشان مکتغییرات وان ین طریق فرآیند بازآفرینی، نسبت به ایدهد و از ایش میفرآیند پایداری افزا یعموم

ه ک یدر هر بخش کارکردی به سمت مناطق یگذارهیانات سرمایه جرکشوند یباعث م یتوسعه شهر یهان طرحیبنابرا

 ل گردد.یباشند، متمایم یاتوسعه یهاطرح یدارا

 

 حامی مالی

 این اثر حامی مالی نداشته است.
 

 سهمیه نویسندگان در پژوهش

 د.های انجام پژوهش سهم برابر داشتنتمام مراحل و بخشنویسندگان در 
 

 تضاد منافع

 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند.نویسندگان اعلام می
 

 تقدیر و تشکر

نجام دادند، تشکر و ار ارزیابی کیفیت مقالات را اویژه کسانی که کبه ما یاری رساندند، کسانی که در انجام این پژوهش بهنویسندگان از همه
 نمایند.قدردانی می
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  .25 -1 ،(4) 14 ایران، در مدیریت هایپژوهش ،انسانی علوم مدرس. ساختاری تفسیری



 1403، بهار 1، شمارۀ 11مجله گردشگری شهری، دورۀ                                                                                                   96

-108 ،(11) 6 توسعه، و گردشگری فصلنامه .خلاق گردشگری مفهومی مدل طراحی(. 1396) .مهرنوش نگار، بسته
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 . 87-96،(1) 5 شباک، تخصص علمی نشریه .(اصفهان

 شهرکلان در خلاق گردشگری هایظرفیت سنجش(. 1398) .مهدی لسبویی، زاده رمضان و محمدحسین زال، فرشته؛ دوستی،
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 با شهرها تاریخی بافت بازآفرینی هایپروژه مندییترضا میزان ارزیابی (.1397. )الدینشهاب ،فروش حج محمدرضا و ،رضایی

-40 (،2) 33 ،جغرافیایی تحقیقات نامهفصل. (یزد شهر در کویر همسایگی مجموعه: موردی مطالعه) محلی؛ اجتماعات رویکرد

55. Doi:10.29252/geores.33.2.40 

 تهران خیام بلوک شهری فرسوده هایبافت بازآفرینی تطبیق و مقایسه(. 1391) .لیلا رسولی، و اشکان بیات، علیرضا؛ عندلیب،

  .104-79 ،(23) 6 محیط، آمایش. (بریتانیا) لیورپول پروژه و( ایران)

 فصلنامه .تاریخی بافت ریبتخ و فرسودگی از جلوگیری جهت در حیاتی ضرورتی اقتصادی، احیای(. 1397) .ویدا خانی،عیسی

  .44-49 ،97 گزارش،

 یکنکت اربردک(. 1392. )طمهفا غلامرضازاده، و حمید؛ سید پطرودی، هاشمی مجتبی؛ ان،یروزجائیف ؛اصغرعلی ان،یروزجائیف

 توسعه و ریزیبرنامه مجله (.شناسانه بیآس ردیکرو با یلیتحل) گردشگری مطالعات در (ISM) یریتفس یساختار سازیمدل

  .159 -129 ،(6)2 گردشگری،

 در توسعه محرک عملکردهای و نقش تعیین جهت ارزش خلق بر مؤثر عوامل(. 1401) .سپیده لاینی، و راما دزفولی، قلمبر

 ،(3) 5 پایدار، شهر مجله. تهران شهر 11 منطقه تاریخی محدوده: موردمطالعه شهری بازآفرینی بر تأکید با تاریخی هایبافت

161-175. Doi:10.22034/JSC.2021.222890.1213 

 و یفاز تاپسیس تلفیقی رویکرد با تسلام یگردشگر توسعه مدل ارائه(. 1393. )فائزه اردکانی، اسدیان و علی ،آبادیشریف مروتی

   .88-73 ،(55)17 سلامت، مدیریت فصلنامه. یزد استان در یتفسیر ـ یساختار یسازمدل
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 ریزیبرنامه و گردشگری توسعه استراتژی بر مبتنی آمل شهر قدیم بافت بازآفرینی(. 1394. )سجاد زاده، فلاح و فرشاد؛ نوریان،

 Doi:10.22059/JFAUP.2015.56877 .58-43 ،(3)20 شهرسازی، و معماری زیبا هنرهای نشریه. سناریویی راهبردی

 شهری ناکارآمدی هایبافت پایدار بازآفرینی(. 1396) .اسماعیل ،اکبریعلی و مهناز کشاورز، احمد؛ پوراحمد، فرامرز؛ هادوی،

  .194-167 ،(37) 10 محیط، آمایش(. تهران شهر 10 منطقه) موردمطالعه

. تهران زارلاله خیابان در گریگردش رویکرد با شهری بازآفرینی نقش(. 1398) .بهمن کارگر، و پروانه زیویار، احمدرضا؛ یزدانی،

  .81-72 ،(40) 11 شهری، مدیریت مطالعات
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