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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Community-based tourism (CBT) aims to include local 

communities in tourism development and distribute benefits fairly. 

However, its implementation faces challenges. Therefore, it is 

necessary to identify the causes, backgrounds, and interventions 

before taking action because each community faces different 

problems and will also achieve different results from adopting a 

community-based approach. In any case, so far, a comprehensive 

model for the development of community-based tourism tailored to 

the conditions of the country has not been presented. To this end, 

this study has presented this model by combining systematic and 

grounded theory methods. Four article indexing databases were 

selected, and 55 articles were obtained using the PRISMA checklist 

and critical evaluation guide, which were carefully analyzed. The 

results show that the level of infrastructural and economic 

development of the destination and the perception of residents of 

tourism development form the causal conditions of community-

based tourism. Also, cohesion, solidarity, coordination between 

stakeholders, and spatial and social commitments pave the way for 

the willingness of residents to participate in tourism development. 

However, the mere existence of these grounds does not mean the 

realization of community-based tourism. Due to Iran's centralized 

and top-down planning structure, the government and leadership at 

the macro and micro levels can strengthen or weaken these grounds. 

Thus, the development of community-based tourism in the country 

requires policy, social, economic, and technical measures and 

strategies that contribute to the achievement of its outcomes, 

including sustainability and destination image. The results help 

plans that aim to develop community-based tourism to identify the 

conditions that must be controlled or manipulated in case of failure. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Community-based tourism (CBT) emerged 

as a response to the need for community 

participation in developing and planning 

tourism products and as a solution to 

mitigate the negative impacts of mass 

tourism. However, this approach faces 

challenges in practice. Based on the 

research background, these challenges stem 

from community operational, structural, 

and cultural barriers. Operational barriers 

arise from poor coordination among 

institutions and stakeholders and inadequate 

communication of tourism development to 

residents. These barriers include the 

concentration of public management, lack 

of coordination between departments, and 

poor communication with community 

members. Structural barriers include the 

attitudes of experts, lack of expertise, 

shortage of trained personnel, and lack of 

financial resources. In most cases, 

community-based projects are led by 

technocrats who are primarily employees of 

government organizations and agencies. 

Cultural barriers relate to the lifestyles of 

people in the community; for example, 

inadequate levels of formal education in the 

local community, limited knowledge about 

tourism, and limited access to the benefits 

and advantages of tourism hinder 

participation in tourism development. Low 

community capacity and limited 

understanding of the impacts of tourism are 

among the most significant barriers to 

participation in tourism development. In 

general, the ultimate barrier to community 

participation is the local people's 

insufficient capacity in terms of expertise, 

understanding, and awareness. 

 

Methodology 
This study is qualitative research based on 

systematic analysis and grounded theory. 

To provide a model consistent with the 

country's social, economic, and political 

conditions and environment, three scientific 

article indexing databases, including 

Noormags, Magiran, and the SID, were 

initially searched. After reviewing these 

three databases, a search was also 

conducted on Google Scholar to ensure 

comprehensiveness. At the end of the first 

stage, the search strategy for finding the 

most relevant articles was defined as 

"community-based tourism" or 

"participation and tourism." After removing 

duplicate articles, reviewing the content of 

the articles, and evaluating them based on 

ten critical evaluation guide questions, 55 

articles were selected for final evaluation. 

Finally, data analysis and coding were 

performed using Corbin and Strauss's 

(2008) paradigm model. This model 

establishes relationships between the 

central research phenomenon, potential 

drivers or causes, influencing conditions, 

potential consequences and outcomes, and 

coping strategies. To this end, open coding 

was first performed to collect, review, 

compare, conceptualize, and classify data. 

Then, axial coding was performed to 

establish relationships between the concepts 

obtained in the previous stage; this stage 

focuses on the causal conditions that 

explain the central research phenomenon. 

Finally, based on the intervening 

conditions, strategies and actions, and 

current or future consequences resulting 

from the phenomenon's action, the final 

model was obtained by integrating and 

refining the categories developed in the 

axial coding stage. 

 

Results and discussion  
 Given the diverse economic, social, 

cultural, political, and environmental 

conditions of communities, it is essential to 

develop CBT models that are tailored to 

their specific circumstances. It is unlikely 

that a single model can be applied 

universally to all communities. The 

proposed model highlights that people must 

reap the benefits of tourism in order to 

participate in its development. For instance, 

they should be employed in tourism-related 

jobs and receive financial benefits, their 

local cultures and values should be 

respected, and their environment and 

resources should be protected. Furthermore, 

CBT requires the presence of enabling 

conditions, the most important of which is 

unity, solidarity, and cohesion among 

community members. Coordination among 

stakeholders, including residents, leaders, 

local managers, and tourists, is essential for 

CBT development. The higher the levels of 
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communication between stakeholders, the 

less conflict, contention, and mistrust there 

will be, and the faster they will be able to 

coordinate their actions and achieve their 

goals. It is worth noting that there are 

sometimes intervening factors that can 

weaken these enabling conditions or, 

conversely, help to strengthen them. In a 

country like Iran, due to the structure of 

national and administrative planning and 

resource concentration, the government can 

be an intervening factor that can create 

more favorable conditions for CBT by 

defining tourism development plans, 

providing infrastructure, and financial 

resources. However, it is important to note 

that managers and human resources must 

also be committed to adopting CBT. 

Ultimately, CBT can help shape or 

strengthen the destination image by 

improving the quality of the tourist 

experience and satisfaction, fostering 

cooperation, interaction, and respect among 

stakeholders. 

 

Conclusion 
The majority of studies have focused on 

identifying the outcomes and results of 

CBT, and some have even gone so far as to 

try to prove the positive outcomes of CBT 

in different destinations without 

considering the causes, contexts, and 

intervening factors. However, the 

development of CBT requires the presence 

of enabling conditions or preparing the 

community to accept it. Identifying causal 

conditions, contexts, and intervening 

factors with respect to the conditions and 

context of Iran can help plans and studies 

that aim to develop CBT to identify the 

conditions that need to be controlled or 

manipulated if they are to fail to achieve 

their intended goals. Based on the authors' 

knowledge, this study is the first to provide 

strategies and actions for CBT development 

in four separate dimensions such as policy, 

economic, socio-cultural, and technical. 
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و به  یدر توسعه گردشگر یمحل محور با هدف شامل نمودن جوامع اجتماع یگردشگر
 شیپ ن،یروبرو است. بنابرا ییها آن با چالش یعادلانه منافع است اما اجرا عیدنبال توز

هر  رایگرها مبادرت نمود ز و مداخله ها نهیها، زم علت ییبه شناسا دیاز اتخاذ اقدامات با
 جینتا زیمحور ن اجتماع کردیروبرو بوده و از اتخاذ رو یتفاوتبا مسائل م ،یا جامعه
 یتوسعه گردشگر یجامع برا یکسب خواهد نمود. درهرحال، تاکنون مدل یمتفاوت

منظور، مطالعه حاضر با  نیکشور ارائه نشده است. بد طیمحور متناسب با شرا اجتماع
مدل پرداخته است. چهار  نیبه ارائه ا ادیبن و داده کیستماتیس لیتحل یها روش قیتلف
 یابیارز یو راهنما زمایپر ستیل مقالات انتخاب و با استفاده از چک کننده هینما گاهیپا

که سطح  دهند ینشان م جیشدند. نتا لیدقت تحل آمده به دست مقاله به 55 ،یانتقاد
 یعل طیشرا یمقصد و ادراک ساکنان از توسعه گردشگر یو اقتصاد یرساختیتوسعه ز

 یهماهنگ ،ینسجام، همبستگا ن،ی. همچندهند یمحور را شکل م اجتماع یدشگرگر
 یبه مشارکت ساکنان محل لیتما ساز نهیزم یو اجتماع یو تعهدات مکان نفعان یذ نیب

تحقق  یبه معنا ها نهیزم نیاست. درهرحال، صرف وجود ا یدر توسعه گردشگر
متمرکز و بالا به  یزیر برنامه تارساخ لیبه دل رانی. در استیمحور ن اجتماع یگردشگر

 نیا فیتضع ای تیسبب تقو توانند یدر سطوح کلان و خرد م یت و رهبردول ن،ییپا
محور در کشور مستلزم اقدامات  اجتماع یتوسعه گردشگر ب،یترت نیگردند. بد ها نهیزم

آن  یامدهایاست که به حصول پ یو فن یاقتصاد ،یاجتماع ،یاستیس یها یو استراتژ
ها توسعه  که هدف آن یها به طرح جیرساند. نتا یاریمقصد  ریو تصو یداریپا املش

 دیکه با یطیشرا یتا در صورت ناکام کنند یمحور است کمک م اجتماع یگردشگر
   .ندینما ییشوند را شناسا یکار دست ایکنترل 
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 مقدمه
ی محصولات گردشگر یزیر و برنامه توسعه ندیجامعه در فرآ مشارکت توجه به پیمحور در  گردشگری اجتماع

(Menbere & Menbere, 2017 و )ای گونه به .مطرح شدحلی برای کاهش اثرات منفی گردشگری انبوه  راه عنوان به 

ن در منافع را کسب نموده و آگاهی گردشگرا ینکه با بازتعریف مالکیت و مدیریت مقصد گردشگری، اجتماع محلی بیشتر

 برعلاوه  (.Trejos & Chiang, 2009 ؛1394)پوراحمد و همکاران،  افزایش یابد مورد اجتماع و شیوه زندگی ساکنان

 ها آناجتماعی و توانمندسازی -اقتصادی یدیریت منابع و تضمین مشارکت جوامع به بقامحور با م این، گردشگری اجتماع

اهداف  به محور باید موفقیت در توسعه گردشگری اجتماعبرای ، رو ازاین(. 2019Henama et al ,رساند ) یاری می

ایج مطالعات نت (.Giampiccoli et al., 2020) توجه داشتو سیاسی  محیطی زیستفرهنگی، -اقتصادی، اجتماعی

سبب افزایش درآمد  تنها نهزیرا  اند؛ داشته تأکیدمحور در توسعه و پایداری اقتصاد محلی  سهم گردشگری اجتماعمرتبط بر 

(، Imbaya et al., 2019ها و توانمندسازی مردم محلی را داشته ) و اشتغال محلی شده بلکه پتانسیل توسعه ظرفیت

(، سبب Havadi Nagy & Segui, 2020نفعان داخلی و خارجی ایجاد نموده ) برای ذیهای شغلی پایداری را  فرصت

سرمایه اجتماعی و کیفیت زندگی را  ،(Raftopoulos, 2020)و ارتقای آگاهی اکولوژیکی شده  منابع از داریاستفاده پا

 ;Ikhtiagung & Radyanto 2020رساند ) ها یاری می ها و نقش مسئولیتقدرت، توزیع عادلانه  بهبهبود بخشیده، و 

Okazaki, 2008).  های محلی  ها و ارزش سنت به حفاظت ازمحور  این، در بعد فرهنگی، گردشگری اجتماع برعلاوه

 توسعه با محوریت اجتماع به د کهنده توضیح می (2002) و همکاران 1وو (.Hidayat et al., 2017د )نمای می کمک

گیری را در اختیار جامعه محلی قرار  شود بلکه فرایندی است که مجوز تصمیم نمی ارتباط دولت و جامعه محلی محدود

های توسعه رخ  حاکمیت و کنترل جامعه بر طرح سوق یافته و ، جامعه به سمت استقلال و مشارکتبدین ترتیبدهد.  می

 هد.د می

روبرو  یهای ها و دشواری ن با چالشمحور است اما اجرای آ تمرکز بر نتایج گردشگری اجتماع ،هرچند در غالب موارد

 یگردشگر قیکاهش فقر جامعه از طر هب یپاسخ، محوری که اجتماعکنند  اشاره می (2008) 2یو ماکوز چلیماست. 

ی ابیبازاراغلب  شود. بنابراین، پذیر و محروم ناشی می بلکه از ضرورت تقویت گردشگری در جوامع محلی آسیب ست،ین

بازارهای  ویژه بهیابی به بازار  توسعه است؛ ناکامی این جوامع در راه محلی در کشورهای درحالچالشی مهم برای جوامع 

بدین (. Tosun & Timothy, 2001راند ) را در همان ابتدای مسیر توسعه گردشگری به حاشیه می ها آن ،المللی بین

برای حل مشکلات جامعه  شده ریزی برنامه پیشحلی کامل و از  را راه محور اجتماع( گردشگری 2003) 3، سانسریترتیب

محور به گردشگری بیشتر بدان دلیل است که گردشگری محصولی اجتماعی تلقی شده که  داند. طرح رویکرد اجتماع نمی

های رسمی و غیررسمی  محلی و شبکه وانمندسازی اجتماع و همکاری رهبرانوکار، ت های کسب با کارآفرینی و مهارت

ادبیات  (.Mtapuri & Giampiccoli, 2020; Jamal & Getz, 1995گردد ) ود گردشگری میسبب توسعه و بهب

دارد.  تأکیدسازند،  تحقیق همواره بر شناسایی و بررسی این همکاری و عواملی که راه را برای جامعه محلی هموار می

 ت ازظاحف ،یهداف اجتماعبه ا یابیدست، یبخش اقتصاد کی عنوان به یتوسعه گردشگر یکشورها برابنابراین، 

 Saldarriaga) نمایندرا انتخاب  یگردشگر مناسب رویکردهایباید  ست،یز طیمح یداریو پا یبوم-یفرهنگ یها ارزش

Isaza & Salas, 2024.) هاست که توانسته توجه بسیاری از رویکرد ترین شده شناختهمحور یکی از  گردشگری اجتماع

                                                           
1. Wu 

2. Mitchell and Makozzi 

3. Suansri 
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، منافع جوامع را در فرایند توسعه گردشگری افزایش و اثرات منفی را رویکردید. گرچه این ریزان را به خود جلب نما برنامه

و  ها، عوامل هنوز زمینه رویکردبا توجه به پیچیدگی این  است. مؤثربلندمدت و  ریزی برنامهدهد اما نیازمند  اهش میک

و  متفاوت جوامعفرهنگی -دی و اجتماعیشرایط سیاسی، اقتصا نظر به. نکات بسیاری برای درک و اطلاع باقی است

توسعه گردشگری  مدل تا، مطالعه حاضر در پی آن است ها ت و استراتژیاین شرایط بر اتخاذ اقداما تأثیرگذاری

محور در  ای با توجه به پیشینه مطالعات گردشگری اجتماع محور را متناسب با شرایط ایران ارائه نماید. چنین مطالعه اجتماع

گرها به  ها و مداخله ها، زمینه اند، با شناسایی علت بیشتر به مطالعات موردی پرداختهی را ارائه ننموده و مدلهنوز کشور که 

ضرورت نماید.  با شرایط جامعه ایران کمک می سازگارمحور و اتخاذ اقدامات  ریزان در توسعه گردشگری اجتماع برنامه

نیز  پایین بهبالا ریزی  ریزی متمرکز و ساختار برنامه تجربه برنامه ها السمحور از  پرداختن به مسئله گردشگری اجتماع

ریزی مشارکتی، غلبه این ساختار سبب ناکامی در رویکردهای  تلاش برای برنامه ها سالشود. علیرغم  ناشی می

محلی از محروم شدن جوامع  سهم اندک و حتی محور از جمله در گردشگری شده است. چنین وضعیتی موجب اجتماع

گر و در نهایت ارائه  ها، عوامل مداخله ها، علت در کشور شده است. بنابراین شناسایی زمینهمزایا و منافع گردشگری 

 اقدامات اهمیت بسیاری دارد.

 

 مبانی نظری

 محور گردشگری اجتماع

 ارائه و گردشگری منابع مدیریت با هدف گردشگری در محلی جوامع نمودن شامل محور اصلی گردشگری اجتماع هدف

( 2006) 1هیوازاکی (. از نظرLópez-Guzmán et al., 2011است ) گردشگران از میزبانی ها و خدمات برای زیرساخت

 فرهنگی و طبیعی منابع بر مثبت اثراتارزش و  ایجاد منابع و از حفاظت( 1) چهار هدف دارد: محور اجتماعگردشگری 

 بین در منافع و ها هزینه با توزیع عادلانه اقتصادی در سطح محلی و تماعیاج توسعه (2) از طریق گردشگری؛ منطقه

 در به رسمیت شناختن مشارکت جامعه مالکیت با و توانمندی افزایش( 3) گردشگری؛ های فعالیت در کننده شرکت ساکنان

 پذیری مسئولیت با کنندگانبازدید ای اصیل و معنادار برای تجربه ارائه( 4)گردشگری؛  مدیریت و ریزی فرایند برنامه

گردشگری و  پایدار توسعه به اهداف رای دستیابیب رویکرد(. این Joshi et al., 2021) ها آن محیطی زیست و اجتماعی

توان در کنار  می ،بدین منظور (.Farmaki et al., 2014)نماید  نفعان گردشگری را به همکاری تشویق می ذی مسئولانه،

نفعان  برقراری ارتباط بین ذی غیر کلاسیکهای  آموزشی از روش های کارگاهن برگزاری های کلاسیک همچو روش

و مردم محلی، برپایی رویدادهای خاص، تعامل مبتنی بر ریزان  برنامهبین  برای گفتگو ریزی نشده برنامه جلساتهمچون 

بازخورد دریافت با جوامع محلی و  شاورهمشان،  جامعهشناخت بهتر  برای به جامعه رسانی اطلاعهای برخط،  وب و پلتفرم

 .(Joshi et al., 2021استفاده نمود ) ها آناز 

 پایداریو  یابیبازار ،یمحل تیظرف ها آنترین  های بسیاری روبروست که مهم محور با چالش توسعه گردشگری اجتماع

 محور اجتماع یگردشگرشاید  دارد، ( بیان می2008) 2موسکاردو (.Giampicoli & Saayman, 2018)ی است اقتصاد

از مناطق  یاریبس یرا برا لیپتانس نیشتریهنوز هم باما ، نباشد داریپا رود انتظار می که طور آن ایمؤثر نبوده  چندان هم

گاه به دلیل انتظارات  نکته اول آنکه های توجه داشت. تیواقع باید به محور اجتماع یگردشگر رابطه بادر . بنابراین، دارند

 درستی بهمحور  اجتماع یگردشگرها دشوار است شاید برخی استدلال نمایند  که دستیابی بدان آل ایدهو  ازحد بیش

                                                           
1. Hiwasaki 

2. Moscardo 
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 بازار یتقاضا ایمنابع محدود  لیممکن است به دل محور ی اجتماعاز مقاصد، گردشگر یاریدر بس آنکه است. دوم اجرانشده

 بررو،  (. ازاینMoscardo, 2008عه برای توسعه آن ضروری است )تنها گزینه منطقی باشد. بنابراین، ارتقای ظرفیت جام

محور باید به ظرفیت جامعه محلی، محیط و عوامل خارجی توجه  ادبیات تحقیق برای توسعه گردشگری اجتماعمبنای 

های  مهارت، دانش و تجربه لازم برای مدیریت و توسعه فعالیت از نظر توجهی قابلضعف  عمدتاًداشت. جامعه محلی 

ان در توسعه مانع از مشارکت فعال آن تواند یجامعه م یاعضا نیب یانسجام و همبستگ گردشگری دارد. گاه ضعف در

 یمنابع مال ،محروم مناطقدر  ویژه بهگردشگری جامعه محلی  توسعه . در(1400)امامی و همکاران،  شود رویکردیچنین 

 ,Tosun & Timothy) یابیآموزش و بازار ها، رساختیدر ز( 1399نژاد و همکاران،  )حاتمی یگذار هیسرما یبرا یکاف

محور اعضای جامعه به هنگام توزیع  دهند در فرایند توسعه گردشگری اجتماع را در اختیار ندارد. شواهد نشان می( 2001

سعه گردشگری کافی از تو طور بهها  گاه دولتشوند.  ی میریتنش و درگ ی دچارگردشگر یها تیفعالمنافع یا مدیریت 

های لازم برای ترویج و توسعه آن را نداشته یا در اجرای آن با مشکل  ها و برنامه کنند و سیاست محور حمایت نمی اجتماع

ریزی و  برنامه که است رویکردبه دلیل فقدان یا ضعف تحقیق و مطالعه کافی در مورد این  وضعیت. این شوند می مواجه

محلی  امعهکنترل ج ز. تسلط، قدرت و نفوذ بخش خصوصی در صنعت گردشگری نیکشد میاجرای مؤثر آن را به چالش 

قوانین و . (1401؛ فلاحی و رونقی، Marzouki et al., 2012) سازد میمحدود را محور  ر توسعه گردشگری اجتماعب

های  مانع از فعالیتمحور مغایرت داشته و  مقررات مربوط به گردشگری ممکن است با اصول و اهداف گردشگری اجتماع

 .آشنا نیستند رویکردکافی با این  اندازه بهجوامع محلی شوند. همچنین، به دلیل ضعف در بازاریابی و ترویج، گردشگران 

 ازآنجاکهو ( 1394)علاءالدینی و میرزایی،  است رویکردمانعی برای توسعه این  نفعان بنابراین، آگاهی اندک ذی

 در مقیاس بزرگ و جذب تعداد زیاد توسعه گردشگری اآن ب تناسب محور منجر به عدم اعهای ذاتی گردشگری اجتم ضعف

. دارد جامعهمنفی بر  تأثیربه تقاضای گردشگری وابسته بوده و نوسان در تقاضا  شدت به رویکرداین  ،شود میگردشگران 

(. با توجه به Tosun, 2000)شود  میاثرات منفی فرهنگی و اجتماعی  سبببا شرایط جامعه  رویکردعدم تطابق این 

 .محور با موانع عملیاتی، ساختاری و فرهنگی روبرو خواهیم بود در اجرای گردشگری اجتماع، شده اشارهنکات 

رسانی توسعه گردشگری به ساکنان محلی  نهادها و ذینفعان و اطلاع در بین اندک یهماهنگ ازموانع عملیاتی ناشی 

رسانی به اعضای  توان به تمرکز مدیریت عمومی، عدم هماهنگی بین ادارات و عدم اطلاع است. از جمله این موانع می

این مسئله با ایجاد  .هستیم تمرکز مدیریت دولتی گردشگریشاهد  توسعه درحال در کشورهای معمولاً .دجامعه اشاره کر

(. در چارچوب Tosun & Timothy, 2001) گردد میجامعه  و استقلال اندک ها گیری در تصمیم تأخیربوروکراسی سبب 

 یربخشثا و یمحصول گردشگر تیفیکمردم محلی،  ویژه بهنفعان  ذیبین دولت و  اندک هماهنگی و با چنین تمرکزی

به  (. فقدان یا کمبود اطلاعات دیگر مانع عملیاتی است.1400زارعی و همکاران، ) یابد کاهش می محور اجتماع رویکرد

 یراب .است توسعه گردشگری موانع ترین یکی از مهم آگاهیسطح پایین  و به اطلاعات وددسترسی محدرسد،  نظر می

 از تا ردیقرار گ ها آن اریاخت در ها طرحها و  پروژه اطلاعات لازم در مورد ی، بایدگردشگر توسعهجامعه در  یاعضا مشارکت

که مردم  افتیدری در اندونز محور اجتماع یگردشگراز  یا در مطالعه( 2007) 1کول. شوندانتظارت خود آگاه نقش و 

ی ضروری در گردشگر ها آنمعنادار  مشارکتی برا ندارند؛ این دانش توسعه در مورد مسائل یدرک و دانش کاف یمحل

 .است

                                                           
1. Cole 
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هستند.  و کمبود منابع مالی دیده آموزش نیروی انسانی، کمبود عدم تخصص، کارشناساننگرش  ی شاملساختار موانع

های دو نها ها سازمان کارمندان عمدتاًشوند که  هایی هدایت می تکنوکراتمحور توسط  ی اجتماعها پروژه ارد،بیشتر مو در

شرکت  ها برنامه ها و نویس طرح پیش تهیه ازجملههایی  هستند که در فعالیتی افراد . این گروه شاملهستنددولتی 

هایی  گیرند. چنین نگرش می را نادیده ها آن پیشنهادهای و داشته افراد محلیبه نگاه بالا به پایین  عمدتاً ها آن کنند. می

سهامداران  ها و دولت(. 1394پور و همکاران،  هادی؛ Mustapha & Azman, 2013) سازد محدود می مشارکت جامعه را

با  توسعه رحالدهمچنین، اکثر کشورهای . دارندنقدرت  توزیعبه  یتمایل و ندانسته خودی شرکا ساکنان محلی را، کلیدی

 بودهسنتی آشنا ی ریز برنامهی ها تکنیک با فقط که روبرو هستندریزی  برنامهبرای  ماهر و متخصص نیروی انسانیکمبود 

 توانمندسازی جامعه پایداری و به اهداف مربوط ،بنابراین .(Tosun, 2000) دارند های مشارکتی روش از اندکیتجربه  و

نخبگان دیگر مانع ساختاری است؛ نخبگان افراد بانفوذی مانند حاکمان سلطه مانند.  ی میباق نیافتنی دستتا حد زیادی 

 به عضویت در معمولاً ها آن. کنند ایفا میهای جامعه  گیری هستند که نقش مهمی در تصمیم انسنتی و ثروتمند

بیشتر از توجه به رفاه جمعی به اما  خدمت کنند نمایندگان جامعه عنوان به تا شده منصوبتوسعه گردشگری ی ها کمیته

گیرند.  میانحصار  درگردشگری را  نافع حاصل ازم ای، توسعهاقدامات  ا تسلط برب نخبگان اغلبدنبال منافع خود هستند. 

 گردد بر گردشگری و منافع آن می ها آنمعنادار  عدم مالکیت بیگانگی اکثریت اعضای جامعه وسبب  مسئله این

(Marzouki et al., 2012)شود. لحاظ نمی محور اجتماعگردشگری  جامعه در فراداهای  خواستهها و  ابراین، نگرانی. بن 

فاقد  ها آنکه  زمانی است اما ها آنهای شغلی مرتبط با گردشگری راهی معناداری برای مشارکت  اشتغال افراد در فرصت

که در آن  خواهیم بودوضعیتی  در نتیجه شاهد شود. ، این امر محقق نمیباشندهای لازم  ها، دانش و مهارت صلاحیت

مشغول به فعالیت  و فاقد مزایا پاییندر مشاغل با درامد  مردم محلی احراز وترین مشاغل را  جذاب های خارجی نیروی

دشوار را ریزی گردشگری  برنامهبرای سازمانی  فرآیندهای، مدیریت ساکنان محلی مهارتیو  صلاحیتیضعف  شوند. می

توسعه گردشگری نیز  بالای مشارکت جامعه و کمبود منابع مالی نسبتاًهزینه (. Pham Hong et al., 2021) سازد

 (.Mustapha & Azman, 2013) کند ی و مالی میمحور را تبدیل به فرایندی پرهزینه از نظر زمان اجتماع

حلی، ناکافی آموزش رسمی در جامعه مسطوح  برای نمونه ؛شود جامعه مربوط می فرادشیوه زندگی ا بهموانع فرهنگی 

را محدود توسعه گردشگری  مشارکت درمحدود به منافع و مزایای گردشگری، گردشگری، دسترسی دانش اندک در مورد 

توسعه گردشگری مشارکت در  موانع ترین ی یکی از مهمجامعه و درک محدود از اثرات گردشگر پایین ظرفیت. سازد می

برای مشارکت جامعه، ظرفیت ناکافی مردم محلی از نظر تخصص،  مانع نهایی، طورکلی به (.Moscardo, 2008) است

برآوردن نیازهای اولیه زندگی خود  توسعه مشغول درحال افراد در کشورهایکثر (. اCole, 2007) درک و آگاهی است

 نمایند مداخلهفرآیند مشارکت جامعه در دانند چگونه اغلب حتی نمی ها آن ،دباشن مینگران مسائل اجتماعی  کمترو  بوده

(Joppe, 1996 این .)انگیزه با برخورداری از بایدافراد توسعه گردشگری،  جامعه در مؤثربرای مشارکت حالی است که  در 

را  به مشارکت آنان تمایلها  به مدیریت طرح ها آن کافی، تمایل به مشارکت داشته باشند. همچنین، سطوح پایین اعتماد

توزیع ناعادلانه مزایا و  به مسئولان، اعتمادی بی نتیجه معمولاًتفاوتی  بی(. Bodin & Crona 2008)دهد  میکاهش 

های  شود که مسئولان به خواسته چنین باوری در مردم می ایجادسبب  اعتمادی و بی مالکیت است. بدبینی عدم احساس

بین برابر و عادلانه منافع توزیع  همچنین، عدم گذارند. ترام نمیاح ها آنرا نشنیده و به  ها آنتوجه نداشته، صدای  ها آن

 های پروژه مدیریتمشارکت در اجرا و به  تمایلکاهش  سببدر جامعه  و تنش درگیریایجاد  ضمننفعان  ذی

 (.Giampicoli & Saayman, 2018)گردد  محور می اجتماع
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 پژوهشروش 

منطبق با شرایط و  مدلیبرای ارائه و نظریه داده بنیاد است. تماتیک تحلیل سیسمطالعه حاضر پژوهشی کیفی مبتنی بر 

به  ها آنجستجو و محتوای  نمایه کنندههای  ایگاهدر ابتدا مقالات مرتبط در پمحیط اجتماعی، اقتصادی و سیاسی کشور، 

با نظریه داده بنیاد ک تحلیل سیستماتیتلفیقی از طرح تحقیق های اخیر  در سال .ارزیابی شدندروش تحلیل سیستماتیک 

و  1وینکل از سوی ولفس شده ارائه ، چارچوبها آنکه یکی از پرکاربردترین  شود های علمی مشاهده می پژوهشدر 

و ارائه مدل  موردمطالعهبر موضوع  مؤثربه شناسایی عوامل  شده مطرح( است که با ادغام دو روش 2013همکاران )

 پردازد. می

 ها آنشامل نمودن مقالات در تحلیل یا کنار گذاشتن  برای یی مناسبامل تعریف معیارهاشاین مرحله  مرحله اول؛

در این باشیم، تعیین این معیارها اهمیت بسیاری دارند.  می ی معتبرمدلحاضر به دنبال ارائه  مطالعهدر  ازآنجاکهاست. 

که در نشریات با مقالاتی انتخاب شدند  این معیار توجه بهبا . ، معیار اول انتشار مقاله در نشریات معتبر علمی بودراستا

جامع هیچ محدودیتی از نظر زمان انتشار مقالات و منطقه  مدلیهمچنین، برای ارائه بودند.  منتشرشدهداوری همتا 

سپس، با توجه به گستره  .آید به دستایران  و مناسب برایاعمال نشد تا بدین ترتیب دیدگاهی جامع  موردمطالعه

است، حیطه مطالعاتی برای  استفاده قابلهای مختلف گردشگری  محور که در گونه گردشگری و رویکرد اجتماع موضوعی

باید  موردنظرمعیارهای  بر اساس در نهایت،های مختلف در نظر گرفته شد.  های گردشگری با دیدگاه انواع گونه

مقالات علمی کشور شامل  نمایه کنندهپایگاه  هسبدین منظور ابتدا د. ش ی برای جستجو منابع انتخاب میها پایگاه

 ،برای جامعیت بیشتر پس از بررسی این سه پایگاه در ادامه پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی و و مگ ایراننورمگز، 

 ترین مقالات برای یافتن مرتبط استراتژی جستجودر پایان مرحله اول  .انجام شد مقالات جستجو در گوگل اسکلار نیز

به مقاله  58تعریف شد. پس از حذف مقالات تکراری  «مشارکت و گردشگری»یا  «محور گردشگری اجتماع» صورت به

 آمد. دست

برای  شده ارائه 2لیست پریزما است. در این مرحله از چک نمایه کنندههای  گاهشامل جستجوی دقیق در پایمرحله دوم؛ 

های مقالات، منابع  با بررسی عنوان و چکیده لیست این چک اساس براستفاده شد.  فرا تحلیلو  تحلیل سیستماتیک

مقاله  58کمک نمود. در نهایت از  شده تعریفمعیارهای  بر اساسلیست به یافتن مقالات  این چکجستجو و ذخیره شدند؛ 

 (.1)شکل  مقاله برای تحلیل نهایی انتخاب شدند 55حاصل در مرحله قبل 

و ارزیابی  ها و پس از مطالعه محتوای مقاله بررسی دقت بهدر مرحله دوم  شده انتخاب الاتدر این مرحله مق مرحله سوم؛

 مقالات شد. تحلیل نهاییاقدام به  3راهنمای ارزیابی انتقادی، سؤالده  بر اساس ها آن

ها انجام  داده ( تحلیل و کدبندی2008) 4و اشتراوس در این مرحله با استفاده از مدل پارادایمی کوربین مرحله چهارم؛

گرفت. این مدل شامل سه مرحله کدبندی باز، محوری و انتخابی است. این مدل برای توصیف پدیده محوری تحقیق، 

ای ارتباط برقرار  های مقابله احتمالی و نیز استراتژی نتایجبر آن، پیامدهای و  مؤثرها یا علل احتمالی، شرایط  بین پیشران

پردازی و  ها، بررسی، مقایسه، مفهوم فرایندی برای گرداوری داده عنوان بهدا کدگذاری باز ، در ابتبدین منظورکند.  می

آوردن ایده اصلی  به دست(. در واقع هدف از کدگذاری باز Strauss & Corbin, 1990گیرد ) انجام می ها آنبندی  طبقه

دوم تحلیل یعنی کدگذاری محوری برای  (. مرحلهWolfswinkel et al., 2013های گرداوری شده است ) و پنهان داده
                                                           
1. Wolfswinkel 

2. PRISMA 

3. Critical Appraisal Skills Programme (CASP) 

4. Corbin and Strauss 
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دهنده پدیده  در مرحله قبل انجام گرفت؛ تمرکز این مرحله بر شرایط علی توضیح آمده دست بهبرقراری ارتباط بین مفاهیم 

دهد. در نهایت،  محوری تحقیق است یعنی شرایطی که پدیده در آن قرار دارد و یا شرایطی که کنش پدیده در آن رخ می

های و اقدامات، پیامدهای کنونی یا پیامدهای آتی حاصل از کنش پدیده مشخص  گر، استراتژی ای شرایط مداخلهبر مبن

(. برای استخراج مضامین نهایی، آخرین مرحله یعنی Seyfi et al., 2019; Vollstedt & Rezat, 2019) ندشد

یافته در مرحله کدگذاری محوری، مدل نهایی  های توسعه کدگذاری انتخابی انجام گرفت تا با ادغام و اصلاح مقوله

مجزا انجام گرفت و نتایج  صورت بهآید. همچنین، برای افزایش اعتبار نتایج، کدبندی توسط دو محقق  به دست موردنظر

 حاصل از هر دو کدبندی با مشورت گروهی آشنا به موضوع تحقیق نهایی شدند.
 

 
 فرایند مرور سیستماتیک .1شکل 

 

 ها یافته

 محوریپدیده 

توسعه گردشگری  ،در مطالعه حاضر، این پدیدهن اشاره دارند. به آ تلویحاًها  دادهاست که  اصلیپدیده مفهوم یا رویداد 

. در ادامه است شده اشارهاین پدیده  مفاهیم مرتبط به به یدر بخش شرایط علّاست.  مقاصد گردشگریمحور در  اجتماع

. در نهایت، اند شده شناساییگر  ها و متغیرهای مداخله زمینه محور، توسعه گردشگری اجتماع برای یهای اقدامات و استراتژی

 است یافته پایان گردشگری صدمقدر  آنپیامدهای  در مورد محور با شناسایی و بحث فرایند توسعه گردشگری اجتماع

گرها و پیامدها در محور پدیده  ها، مداخله نهها، زمی ی، اقدامات و استراتژی. مجموعه این موارد یعنی شرایط علّ(2 شکل)

 ذکرشدهبر مبنای موارد  موردمطالعه محوریپدیده  درک، دیگر بیان به. (Moradi et al., 2022) گیرند قرار می مطرح

 باشد. می

 شرایط علیّ

شود. در  مشخص میای  دانند که سبب رخداد پدیده ( شرایط علیّ را رویدادها یا حوادثی می2008کوربین و اشتراوس )

گذارد.  تأثیرمحور شده و بر پدیدار شدن آن  مطالعه حاضر به دنبال شرایطی هستیم که سبب وقوع گردشگری اجتماع

دهند. محور اول سطح توسعه  نتایج هفت کد در دو محور، این سازه از مدل پارادایمی را شکل می بر اساس، بدین منظور
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ها، شرایط اقتصادی،  دهد که هر چه وضعیت مقصد گردشگری از نظر زیرساخت باشد؛ این محور توضیح می مقصد می

تر باشد، سطح انتظار برای  ( مناسب1398زاده و همکاران،  نیروی انسانی ماهر و برخوردار از اطلاعات و دانش )اسماعیلی

ای دارند که با تقویت اعتماد و ه ها اشاره به شبکه یابد. بخشی از این زیرساخت محور افزایش می توسعه گردشگری اجتماع

(. محور دوم، ادراک ساکنان مقصد از 1401گردند )معدنی،  سرمایه اجتماعی سبب تعامل و مشارکت در گردشگری می

بدین محیطی است.  فرهنگی، اقتصادی و زیست-مثبت یا منفی اجتماعی تأثیراتهای گردشگری در نتیجه  توسعه فعالیت

ل مناسبی بر گردشگری وجود نداشته باشد با ازدیاد اثرات منفی همچون تخریب ، اگر مدیریت و کنترترتیب

بومی سبب نگرش منفی و در نتیجه مخالفت با توسعه گردشگری خواهد شد. در -محیطی و تهدید فرهنگ محلی زیست

ریت توسعه گردد. در مقابل مدی رو می محور با چالش روبه چنین وضعیتی مشارکت کاهش یافته و گردشگری اجتماع

زاد فانید و  ؛ تقی1395زایی )حیدری و همکاران،  بر رشد اقتصادی، بهبود کیفیت زندگی و اشتغال تأثیرگذاریگردشگری با 

محوری گردشگری با  محوری در توسعه مقصد است. اجتماع کننده مشارکت و اجتماع ( تقویت1401مقنی جانسور، 

های  ، با گسترش دامنه منافع حاصل از گردشگری به گروهبدین ترتیبد؛ یاب گسترش منافع حاصل از گردشگری ارتقا می

(، 1397؛ صادقلو، 1398از گردشگری )بشکار و همکاران،  ها آنجوانان و زنان و اشتغال و کسب درآمد  ویژه بهبیشتری 

ز اقتصاد محلی )طالب ها و افراد بیشتر، فرصت حمایت ا محور هموارتر خواهد شد. با شمول گروه مسیر گردشگری اجتماع

توان چنین استدلال نمود که درک ساکنان از گردشگری تابعی از منافع اقتصادی،  گردد. می ( فراهم می1389و همکاران، 

 گذارد. می تأثیر محیطی حاصل برای آنان است؛ ادراکی که بر تمایل به مشارکت در گردشگری اجتماعی و زیست
 

 
 محور اعگردشگری اجتم مدل توسعه .2ل شک
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 ای شرایط زمینه

(؛ این کدها Seyfi et al., 2019گذارند ) می تأثیرها  استراتژی ها و بر اقدامگروهی از کدها به شرایطی اشاره دارند که 

انسجام و  حورباشند. م می حورکد و چهار م 18شوند در مطالعه حاضر شامل  ای معرفی می که تحت عنوان شرایط زمینه

محور تلقی  شتراکات، هویت، همسویی و اتحادی است که لازمه پدیدار شدن گردشگری اجتماعهمبستگی بیانگر ا

یا در تعارض با  و گیری کرده افراد از جامعه کناره ،و تسلط منافع شخصی بر جمعی همبستگیانسجام، ب ایدر غ شود. می

قابل و هماهنگی بین بازیگران شبکه در کنار پذیرش منافع جمعی بر شخصی، روابط مت .نمایند عمل میاهداف جامعه 

 نفعان این شبکه یک گروه از ذی گردشگران. هدد وضیح میرا ت همبستگی جامعه بخشی از است که یگردشگری عامل

)امامی و  دهنده تعارضی خواهد بود شکل بین آنان نزاع و درگیری ،به جامعه محلی ها آندر صورت توجه اندک باشند؛  می

توان چنین استنباط نمود که  ، میبدین ترتیب کشد. محور را به چالش می گردشگری اجتماع که (1400همکاران، 

وجود منابع مشترک گروه در جامعه و منافع مشترک فرد در گروه است )تولایی و همکاران،  ی در گرومحور اجتماع

زاده  شود )اسماعیل شترک متمایز میهای اجتماعی، بومی و م مثبت باورها و ارزش تأثیرگذاریوجود و که در سایه  (1396

نفعان  گروه دیگری از شبکه ذی عنوان به- نهادهای مسئول ناکافی توجههمچنین، (. 1397؛ صادقلو، 1390و همکاران، 

هویتی جامعه خواهد شد  سبب بی های مرتبط در طرح جامعه محلییا دخالت ندادن  بومیبه تاریخ و میراث  -گردشگری

حفظ هویت  های مردمی سبب فرهنگ و ارزش اتکا به است که توسعه با در حالیاین  .(1397اللهی،  )نجارزاده و نعمت

 (.1401)امامی و همکاران،  شود میاز منافع گردشگری  ها آنمندی  ( و افزایش بهره1396)تولایی و همکاران،  جامعه

نفعان به مشارکت در  نتظار ترغیب ذیا توان میدر شبکه گردشگری  مؤثر، با وجود ارتباط و حمایت بدین ترتیب

نفعان گردشگری  بب ایجاد اعتماد بین ذیسای  چنین شبکه (.1401محور را داشت )تقوی و همکاران،  اجتماع گردشگری

تعهدات  .تعهدات اجتماعی است ،بندی شد ای طبقه دیگری که ذیل شرایط زمینه محور(. 1401شود )فلاحی و رونقی،  می

های اجتماعی گوناگون  انگیزشی درونی برای هویت افراد در موقعیتسطح تعلق افراد همبستگی دارد،  بای زیاد تا حدکه 

 گردد می اجتماعی های موقعیتبا افراد به بروز رفتاری باثبات است که موجب سازگاری  ها آندهنده وفاداری  و نشان

محور به دو صورت تعلق اجتماعی و  گری اجتماعتعلق در پیشینه تحقیق مرتبط با گردش (.1401فلاحی و همکاران، )

 حمایت اجتماع محلی از د که تعلق مکانی عاملی مهم براینده مطالعات مرتبط نشان میتعلق مکانی نمود یافته است. 

. همین مسئله در مورد تعلق اجتماعی نیز (1398بشکار و همکاران، ؛ 1395)حیدری و همکاران،  استتوسعه گردشگری 

گردشگری  های مؤلفهپذیری در برابر آن یکی از  ؛ احساس تعلق به جامعه، فرهنگ محلی و مسئولیتصادق است

بخشی از تعهدات اجتماعی برآمده از  (.1393بیدختی و همکاران،  امین؛ 1401محور است )امامی و همکاران،  اجتماع

مطالعات بیانگر  .دمحور دارن دشگری اجتماعیعنی گر محوریاست که افراد جامعه نسبت به پدیده  دانشیآگاهی، سواد و 

ای از عوامل  ف گسترده؛ البته آگاهی طی(1401و همکاران،  مؤمنیآگاهی با مشارکت اجتماعی است ) همبستگی بالای

و مشارکت  تعهد بین دراینشود.  ها و ... را شامل می ابع اجتماعی، مسائل حقوقی، منافع، مسئولیتنهمچون آگاهی از م

؛ 1390زاده و همکاران،  )اسماعیل اند هشدار داده آنانسودجویی، سلطه و تسلط  بت بهنساست که برخی عاملی نخبگان 

و آحاد نخبگان ضرورت مشارکت عادلانه مهم  مسئله بنابراین، .(1394؛ علاءالدینی و میرزایی، 1401فلاحی و رونقی، 

 (.1402جامعه است )ورمزیای و همکاران، 

 گر شرایط مداخله

گذارند  می تأثیرمحوری پدیده خاصی بر ها در شرایط  بر استراتژی تأثیرگذاری بااشاره دارند که  عواملی به هاگر مداخله

(Corbin & Strauss, 2008هشت کد ذیل دو م .)محور در کشور  اجتماع گردشگری گرهایِ رهبری و دولت مداخله حور
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و های عملکردی  دهیاران، اعضای شورای اسلامی، ویژگی بهلی رهبری در سطح محبر مبنای مطالعات موجود هستند. 

و بر توانند افراد جامعه را نسبت به هزینه و فایده مشارکت در الگوی جمعی هدایت  که می اشاره دارد ها آن تأثیرگذاری

نژاد  ن راستا، حاتمیدر ای (.1400ریزی و مسیبی،  ؛ مسیبیان1401)کلاهی و همکاران،  گذارند تأثیر ها آنارتقای مشارکت 

است که  های رهبر اند. نکته مهم ویژگی دهنمو تأکید یمحور اجتماع برای( بر شناسایی رهبران کلیدی 1391و همکاران )

گر دیگر که  مداخله (.1395)حیدری و همکاران،  نمایدمشارکت را تقویت  جامعه دهی سازمان باتواند  میدر صورت اقتدار 

کشوری رانتینر باشد که بر فرهنگ و باروهای اجتماعی نیز  عنوان بهبه دلیل ساختار اقتصادی ایران  تا حدودیالبته شاید 

که دولت به  دنشاره دارعی امناب بهاین مورد بخشی از  باشد. (، دولت میKazemi et al., 2022گذاشته است ) تأثیر

مدیران دولتی است. اینکه مدیران دولتی چه های  دهد و بخشی نیز در ارتباط با ویژگی توسعه گردشگری تخصیص می

(. 1402)تقوی و همکاران،  گذارد می تأثیرنفعان  های مدیریتی داشته باشند بر میزان مشارکت سایر ذی باورها و نگرش

 را ها آناندک  استقبالها مشارکتی و گاه  ها و تکنیک ریزان از روش مدیران و برنامه عدم آشنایی( 1381محمدرضایی )

محلی یکی از  استقبال اندک دولت از رهبرانمطالعات طبق که  طوری به .دانند مینفعان  نعی برای جلب مشارکت ذیما

اهمیت این (. 1394پور و همکاران،  )هادی است شده معرفیح محلی گردشگری در سط های طرح عدم توفیقدلایل 

ان را مشارکتی غیرفعال دانسته و بر ضرورت پذیرش ( مشارکت در ایر1396مسئله تا جایی است که تولایی و همکاران )

، مدیران دولتی باید با ارتباط و حمایت از بدین ترتیبکنند.  می تأکیدمنبع اصلی گردشگری  عنوان بهجوامع محلی 

 (.1402شان در حل مسائل گردشگری استفاده نمایند )تقوی و همکاران،  از توان و ظرفیت ها آننفعان و ترغیب  ذی

های  طرح ارائهمحور از طریق  سازی گردشگری اجتماع گر دولت اشاره به توان آن در ظرفیت دیگری از مداخلهبخش 

های توسعه  محلی یکی از بازدارنده جوامع ای مالی و سرمایه دارد. ضعفمنابع مالی و غیرمالی  ای و زیرساختی، توسعه

 نیازمند منابع مالی کلان،های زیرساختی  در مورد طرح ویژه هباین مورد . (1399نژاد و همکاران،  گردشگری است )حاتمی

زم برای لا های تسهیل ضمانتملزم به دولت را  ،منابع مالی عدم تأمینبرخی از محققان در صورت اهمیت بیشتری دارد. 

کاهش  ( و1389؛ طالب و همکاران، 1395نژاد،  های مالیاتی )غنیان و هاشمی ارائه معافیت ها و اعتبارات مالی، وام

 اند. برای مشارکت در توسعه گردشگری دانستهبوروکراسی 

 اقدام و استراتژی

 اتد. اقدامنکن محور فراهم می شرایط را برای توسعه گردشگری اجتماع ،سازهذیل این  شده بندی طبقه حورهایکدها و م

رای کنترل، اجرا و واکنش به پدیده محوری ( ب2008بخشی از مدل پارادایمی کوربین و اشتراوس ) عنوان به ها و استراتژی

که  توان نتیجه گرفت ، میسازهذیل این  شده استخراجکد  24با قرار گرفتن (. Moradi et al., 2022د )نشو استفاده می

سیاستی،  دارای رویکردهای آمده دست به یها پیشینه تحقیق بیشتر به دنبال ارائه اقدامات بوده است. درهرحال، استراتژی

ناظر بر روابط متقابل و  ای اقدامات سیاستی در راستای شرایط زمینه .هستندفرهنگی، اقتصادی و فنی -اجتماعی

های محلی و  د. مطالعات حاکی از سطح پایین اعتماد و همبستگی بین گروهنیاب می ضرورت ،نفعان هماهنگی بین ذی

سازی عملکرد مدیران اجرایی اهمیت بسیار دارد  فافش (؛ لذا1394و میرزایی،  علاءالدینی)نهادهای مدیریتی است 

 از سؤال، گردد محور مطرح می اجتماع گردشگریسیاستی  استراتژی، آنچه که در بدین ترتیب. (1401)فلاحی و رونقی، 

با تلاش در ایجاد حکمرانی مشارکتی هرچند  .(1390زاده و همکاران،  است )اسماعیل در جامعه ماهیت نظام حکمرانی

متمرکز  نظام بهغل اما (1402نفعان را داشت )تقوی و همکاران،  توان انتظار افزایش تعامل چندجانبه بین ذی می

محور بدون اصلاح ساختار  اجتماع گردشگریبنابراین،  .کشد حکمرانی مشارکتی را به چالش می ریزی در کشور برنامه

های  به مشخص نبودن جایگاه مشارکت مردم در طرحبا توجه اهمیت این مسئله  پذیر نخواهد بود. امکاناداری 
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برای اجرایی نمودن  ویژه بهای مشارکت  رسد ایران به تدوین طرح توسعه منطقه است که به نظر می تا جاییگردشگری 

رویکرد  دارای دیگر استراتژی (.1401؛ قمری و همکاران، 1390ان، زاده و همکار )اسماعیل های گردشگری نیاز دارد طرح

تضمینی برای گردشگری  تنهایی بهدهد که رفع موانع سیاستی  این رویکرد نشان می است.فرهنگی -جتماعیا

سازی  نیازمند پیاده ها آنکه بهبود عملکرد و تعامل  قرار دارندمردم جامعه  مقابل همحور نخواهد بود بلکه در سوی اجتماع

گذارد.  می تأثیر ها آنسطح تعهدات و تعلق ی مردم محلی بر با توانمندساز فرهنگی-استراتژی اجتماعیاقداماتی است. 

توسعه تمرکز دارد  ابزاری برای دستیابی به عنوان بهسازی و توانمندسازی مردم محلی  محور بر ظرفیت گردشگری اجتماع

ی و همکاران، بر سطوح پایین آگاهی مردم محلی )فلاح تأکیدضمن  . پیشینه تحقیق(1401جانسوز،  و مقنیزادفانید  )تقی

 ها و نهادهای رسمی و غیررسمی از طریق کانال ها آن ادراک و آگاهیبر افزایش  (،1394؛ علاءالدینی و میرزایی، 1401

گردد  می ها آنپذیری و تقویت روابط بین  رو، ارتقای آگاهی و مهارت مردم محلی سبب مسئولیت دارد؛ ازاین تأکید

اید توجه داشت که آگاهی بر موارد بسیاری دلالت دارد؛ برای نمونه آگاهی از ب (.1398فرد؛  ثابت و هراتی )شفیعی

ری، منابع محیطی، فردی، های نهادهای مسئول، مسائل و حقوق مربوط به گردشگری، اثرات گردشگ گیری تصمیم

نمندسازی مردم ی از طریق توارکتنکته مهم در ایجاد فضای مشا (.1401و همکاران،  مؤمنیاقتصادی و ... ) اجتماعی،

های فرهنگی سبب به حاشیه راندن و محرومیت از  ها از جمله زنان است زیرا محدودیت شامل شدن تمام گروه ،محلی

 (.1395نژاد،  ؛ غنیان و هاشمی1394و میرزایی،  علاءالدینی) شود می ها آن آفرینی نقش

، جامعه نیازمند منابع مالی است. رویکردیب هر برای توسعه گردشگری در قال سومین استراتژی رویکرد اقتصادی دارد.

در غیر این صورت با  ،اهمیت بیشتری دارد منابع مالی یتو محلی با توجه به محدود کوچکاین مسئله در مورد جوامع 

مندی افراد بومی از منافع گردشگری  گذاری افراد غیربومی در بخش گردشگری، نشت اقتصادی سبب کاهش بهره سرمایه

بهره  ، ارائه تسهیلات و اعتبارات کمبدین ترتیب. خواهیم بود ها آن یا مشارکت اندک مشارکتعدم  شاهد در نتیجهو شده 

؛ 1395نژاد،  )غنیان و هاشمیدهد  مردم محلی را افزایش می، فرصت مشارکت اقتصادی بهای مناس ضمانت باو خرد 

ارتقای  ،مورداشارهت رآفرینان محلی از طریق ارائه تسهیلاکا ویژه به(. حمایت از کارآفرینان 1389طالب و همکاران، 

وکارهای  بهبود محیط کسب سبب توسعه محصولات گردشگری بومی ایجاد انگیزه در این گروه و ،ها آندانش و مهارت 

در اتخاذ اقدامات اقتصادی باید به  (.1395؛ حیدری و همکاران، 1399)بوزرجمهری و همکاران،  شود می گردشگری

 که رندکدها به اقداماتی اشاره دا یت، برخی ازدر نها ای از افراد جامعه توجه داشت. آفرینی برای گروه گسترده رصتف

ارتباطی نوین و  یها گیری از فناوری ترویج بهره بهبود ضوابط و استانداردها هستند. ها، گیری از فناوری مستلزم بهره

ها، بازاریابی،  ها و مهارت ( برای ارائه آموزش1400؛ امامی و همکاران، 1401جانسوز،  زادفانید و مقنی ها )تقی رسانه

، همچنین محور کمک خواهد نمود. اجتماعگردشگری  فرایندهای توسعه هوشمند سازینفعان به  تعامل بین ذی یبرقرار

آشنا نمودن جامعه محلی وکارهای گردشگری و  و توسعه کسب ریزی برنامه فنی در لاح ضوابط و استانداردهایو اص بهبود

 (.1396)نجارزاده و ترابی،  در چارچوب اجتماع خواهد شد شده کنترلای  توسعهسبب  ،ذکرشدهموارد با 

 پیامدها

 کند گر شناسایی می ای و مداخله مطرح را در برخورد با پدیده محوری، شرایط زمینه هایِ نتایج استراتژی سازهاین 

(Corbin & Strauss, 2008 .)بتوان در پی که دهند نشان میمبنای پیشینه مطالعات مرتبط در کشور  بر ها تهیاف 

. محیطی داشت برای توسعه مقصد در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی و زیست توجهی قابلمحور انتظار  اجتماع گردشگری

ان و ارتقای آگاهی آنان سبب نفع مشارکت جامعه و ذیبندی شدند.  اری و تصویر مقصد طبقهپاید حوراین ابعاد در دو م

؛ امامی و 1401و همکاران،  مؤمنی) محور بخشی از اهداف گردشگری اجتماع عنوان بهحفاظت از منابع طبیعی و فرهنگی 
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 کشد چالش میبه پایداری را  ها آنحفاظت از و آگاهی نسبت به این منابع و  عدم توجه شود؛ می (1401همکاران، 

و  زادفانید تقیبر منابع طبیعی و تاریخی متکی بوده )محلی  درآمدزایی مقاصد (.1398، فرد ثابت و هراتی شفیعی)

بدین ل رایج گردشگری در این مقاصد است. شک یمنابع چنینهای گردشگری مبتنی بر  ( زیرا گونه1401جانسور،  مقنی

و توسعه  (1389طالب و همکاران، ری )گذا فرصت حمایت از اقتصاد محلی با سرمایه مورداشاره، با حفاظت از منابع ترتیب

 شکوفاییبا  .شود فراهم می (1396محور )نجارزاده و ترابی،  های گردشگری اجتماع یکی از سیاست عنوان به ها فرصت

زندگی جامعه را داشت )امامی و همکاران،  کیفیتانتظار ارتقای توان  میوکارهای گردشگری  اقتصاد محلی و توسعه کسب

مشارکت جامعه برای توسعه  به دنبالجنبه مالی و اقتصادی نداشته بلکه  صرفاًها  منظور از فرصت البته (.1401

ها  فرصتاین توسعه  .یابد ونقل و ... افزایش می ، حملهای تفریحی، ارتباطی به زیرساخت ها آنگردشگری، دسترسی 

بخشی به عناصر جامعه  نین محیطی با هویتچبا عدالت اجتماعی است.  راستا همجامعه  مندی افزایش بهرهبا  همراه

یاری  (1390زاده و همکاران،  )اسماعیل یت جامعهو هو فرهنگوفاداری نسبت به  ( به تقویت1401و همکاران،  مؤمنی)

اهمیت ها به شهرهای بزرگ  افزایش مهاجرت با توجه به مقیاس کوچکبرای جوامع  ویژه بهموضوعی که  رساند. می

توسعه گردشگری در سایه مشارکت جامعه  د.شو میبومی  هایِ فرهنگ بسیاری دارد؛ این پدیده سبب از دست رفتن خرده

تجربه و  دهی به عی با شکلمحیط پایدار و جمگذارد.  می تأثیرمیل به پایداری آن، بر خلق تصویر مطلوب از مقصد و 

بر  گردد. برخی سبب تعامل و احترام بین آنان و جامعه می (1400ران، ؛ شافعی و همکا1397رضایت گردشگران )صادقلو، 

سازی برای مشارکت، افزایش صلح و اعتماد عمومی را در پی دارد )طالب و  محور با زمینه اجتماع گردشگریند که رواین با

 (.1387همکاران، 

 

 بحث

 .اجتماعی جوامع محلی است-اری اقتصادی، کمک به توانمندسازی و پایدترین اهداف توسعه گردشگری از مهمیکی 

های بومی  ها و سنت بخشی به اقتصاد محلی، کاهش فقر، حفظ ارزش ابزاری برای تنوع عنوان به ، گردشگریبدین ترتیب

در  .پذیر نخواهد بود امکانبدون حضور و مشارکت جامعه چنین اهدافی تحقق است.  قرارگرفته موردتوجهو فرهنگی 

معطوف شده و  آنریزان گردشگری به  محور، توجه محققان و برنامه مان طرح مفهوم گردشگری اجتماعهمین راستا از ز

سوق یافته است.  توسعه گردشگریبرای  پایین به بالا ریزی به رویکرد متمرکز برنامه یِها از رویکردها گیری جهت

گردشگری توسعه  ،جوامعمحیطی متفاوت  هنگی، سیاسی و زیست، با توجه به شرایط اقتصادی، اجتماعی، فردرهرحال

 تمامتوان برای  را نمی مشابه مدلیتوان چنین عنوان داشت که  ضروری است. می ها آنمتناسب با شرایط  محور اجتماع

 ها سالریزی در ایران که همچنان پس از  متمرکز برنامه نظام بهنظر به چنین ضرورتی و با توجه مطرح نمود. وامع ج

محور متناسب با شرایط و  گردشگری اجتماع مدل ارائهدایی از آن صورت نگرفته، هدف پژوهش حاضر تلاش، تمرکزز

در نشریات داخلی کشور انجام گرفت  منتشرشدهمبنای مطالعات  ، مروری سیستماتیک بربدین منظور. استفضای کشور 

و اشتراوس استفاده  از مدل کوربین یق حاضرهدف تحقدر ادامه برای ارائه تا بتوان متغیرهای مرتبط را استخراج نمود. 

 مدل بندی شدند. گر، اقدام و استراتژی و پیامدها دسته ای، مداخله مبنای این مدل متغیرها ذیل شرایط علی، زمینه بر. شد

ر برای نمونه د .دهد که مردم برای مشارکت در توسعه گردشگری باید از منافع آن نیز منتفع شوند نشان می شده ارائه

های  ها و ارزش ، فرهنگ(1400)فرزین و همکاران،  های مرتبط مشغول به کار شده و مزایای مالی دریافت کنند اشتغال

این نتایج همسو با ادبیات تحقیق است که یکی از  حفظ شوند. ها آنزیست و منابع  ارج نهاده شده و محیط ها آنبومی 
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 López-Guzmán et) دانند ها و منابع جوامع محلی می از سرمایه محور را حفاظت ترین اهداف گردشگری اجتماع مهم

), 2019Henama et al1; Joshi et al., 202 al., 2011;.  سهیم شدن مردم در منافع حاصل از گردشگری بر تمایل

زم محور مستل اجتماع گردشگری (.Giampicoli & Saayman, 2018; Tosun, 2000گذارد ) می تأثیربه مشارکت آنان 

. هماهنگی بین وجود اتحاد، همبستگی و انسجام بین اعضای جامعه است ها آنترین  ای است که مهمه وجود زمینه

هر چه سطوح  .است محور توسعه گردشگری اجتماع گردشگران متضمن و مدیران محلی شامل مردم، رهبران،نفعان  ذی

برای اجرای اقدامات و  ها آنکاهش یافته و هماهنگی بین  دعدم اعتمانفعان بیشتر باشد نزاع، درگیری و  ارتباط بین ذی

اعتمادی بین مردم و مسئولین  که بی روست ازآناهمیت این مسئله  پیشبرد اهداف با سرعت بیشتری انجام خواهد گرفت.

تمام (. Bodin & Crona 2008; Moscardo, 2008است ) شده معرفیترین دلایل مشارکت ضعیف  یکی از مهم

ترغیب به تا  شوندآگاه  حاصلها و منافع  گیری، اهداف، نتایج حاصل از اجرای طرح ان باید از فرایندهای تصمیمنفع ذی

. توجه به این نکته اهمیت (Farmaki et al., 2014; Tosun, 2000شوند )محور  اجتماع توسعه گردشگری مشارکت در

را  ها آنسطح تعلق و تعهد  ،نفعان های مشترک بین ذی شتعریف ارز های اجتماعی و بومی و ترام به ارزشاح که دارد

 .دافزایش خواهد دا

باشد بلکه گاه  محور نمی های لازم و ضروری به معنای برآورده شدن توسعه گردشگری اجتماع زمینهصرف وجود 

ک نمایند. در کم ها آنتوانند به تقویت  ها شده یا برعکس می گرهای حضور دارند که سبب تضعیف این زمینه مداخله

باشد که با  یگر تواند مداخله ، دولت میریزی و تمرکز منابع ملی و اداری کشوری همچون ایران به دلیل ساختار برنامه

محور  اجتماع گردشگریتری را برای  ها و منابع مالی شرایط مناسب های توسعه گردشگری، ارائه زیرساخت تعریف طرح

اهتمام داشته  محور وی انسانی نیز باید به پذیرش گردشگری اجتماعت که مدیران و نیرفراهم نماید. البته باید توجه داش

شواهد حاکی از استقبال (، Mustapha & Azman, 2013; Marzouki et al., 2012همسو با مطالعات پیشین ) .باشند

یکی از ریزی است.  یری و برنامهگ اندک برخی از نیروهای انسانی دولت از مشارکت و دخالت دادن مردم در فرایند تصمیم

 Pham Hong etاست ) ای های توسعه طرح ریزی اندک مردم محلی در مدیریت و برنامه دانش و مهارتدلایل این امر 

al., 2021; Cole, 2007 .) گر مهمی است رهبری در سطح محلی نیز مداخلهمطابق به پیشینه تحقیق (Mtapuri & 

Giampiccoli, 2020 )گردشگری اند نقش میانی بین دولت و مردم را ایفا نموده و بر فرایند تحقق تو که می

آن اهمیت بسیار  بر ، تعریف نقش و مسئولیتدر سطح محلی بنابراین، توجه به نقش رهبریگذارد.  تأثیر محور اجتماع

فرهنگی، اقتصادی و فنی -اجتماعیها و اقدامات سیاستی،  ایران نیازمند استراتژی ،دهند نشان می ها در نهایت، یافتهدارد. 

از طریق بهبود کیفیت زندگی، توزیع عادلانه منافع حاصل از توسعه گردشگری، تقویت  ها آنکه اتخاذ و اجرای  است

ها، کاهش خروج سرمایه و حفاظت از منابع طبیعی و فرهنگی به پایداری مقصد  هویت بومی و جمعی، توسعه فرصت

 ;Havadi Nagy & Segui, 2020; Raftopoulos, 2020; Ikhtiagung & Radyanto 2020) نماید کمک می

Okazaki, 2008) .رانبهبود کیفیت تجربه و رضایت گردشگ بامحور  گردشگری اجتماع (Joshi et al., 2021) ،

آن ویت تق یا تصویر مقصدگیری  به شکلتواند  می، (Farmaki et al., 2014) نفعان تعامل و احترام بین ذیهمکاری، 

 رساند.یاری 
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 گیری نتیجه

محور  مرتبط با گردشگری اجتماعدر کشور، متغیرهای  گرفته انجامپژوهش حاضر با مرور و تحلیل سیستماتیک مطالعات 

محیطی  اجتماعی، اقتصادی، سیاستی، فنی، زیست-شامل ابعاد فرهنگیجامع  مدلیبرای ارائه  ها آنشناسایی و از  را

محور و مفاهیم مرتبط همچون  گردشگری اجتماع در رابطه با. علیرغم اینکه تاکنون مطالعات مختلفی تاساستفاده نموده 

غالب . باشد میدر ادبیات تحقیق مشخص  مدلیچنین اما به وضوح خلاء  است گرفته انجاممشارکت در گردشگری 

حتی برخی بدون در نظر گرفت علل، و  تمرکز داشته محور گردشگری اجتماعمطالعات بر شناسایی پیامدها و نتایج 

توسعه  آنکه حال. اند برآمدهمحور در مقاصد مختلف  گرها در پی اثبات نتایج مثبت گردشگری اجتماع ها و مداخله زمینه

ها  ی، زمینهیی شرایط علّاشناساست.  آنها یا آماده نمودن جامعه برای پذیرش  نیازمند وجود زمینه محور گردشگری اجتماع

محور  توسعه گردشگری اجتماع ها آنها و مطالعاتی که هدف  گرها با توجه به شرایط و فضای ایران به طرح لهو مداخ

د را نشو کاری دستکه باید کنترل یا  یشرایط ،موردنظرنماید تا در صورت ناکامی در دستیابی به اهداف  کمک می ،است

لازم برای ها و اقدامات  استراتژیای است که  اولین مطالعهدانش نویسندگان، مطالعه حاضر  بر اساسشناسایی نمایند. 

ارائه در کشور  فرهنگی و فنی-شامل سیاستی، اقتصادی، اجتماعیدر چهار بعد مجزا محور را  توسعه گردشگری اجتماع

 دهد. می

دیران مقاصد گردشگری ریزی و م گیران، برنامه را در اختیار تصمیم توجهی قابلالزامات سیاستی و اجرایی  شده ارائه مدل

 مدلاین  دهد. قرار می ،محوری هستند و اجتماع پایین به بالاریزی از  که در پی توسعه حکمرانی مشارکتی، رویکرد برنامه

مبنای آن  بر توان دهد که می ارائه میتوسعه گردشگری با مشارکت جامعه بر ریزی، اجرا و نظارت  چارچوبی را برای برنامه

گرهای برای  شک با توجه به شرایط کشور، مداخله . بیودرا فراهم نم محور گردشگری اجتماع توسعهبرای  های لازم زمینه

ها  دولت و منابع در اختیار آن و رهبری محلی بهترین گزینه ،ها ترغیب مشارکت مردم لازم است که بر مبنای یافته

مدیران  و ها های توسعه، سازمان محوریت دولت در برنامه ریزی متمرکز در کشور و برنامه نظام بهبا توجه ، علاوههستند. 

در توسعه شواهد حاکی از نقش پررنگ اعتماد  .نفعان توجه بسیاری داشته باشند باید به تقویت و اعتمادسازی بین ذی

صل از گیری و منافع حا سازی در فرایند تصمیم ، شفافبدین منظورباشد.  میو تحقق اهداف آن محور  اجتماع گردشگری

ها  ، دولت و سازمانبدین منظورباشند.  مردم نیازمند آگاهی از تمام فرایندها و منافع حاصل می .گردشگری ضروری است

اعتمادی مبادرت ورزند. در  بر بی مؤثرمرتبط باید به اصلاح ساختاری اداری در راستای کنترل و محدود نمودن عوامل 

، به منظور علاوهمسو نمودن آن با منافع مقصد و جامعه اهمیت بسیار دارد. های گردشگری و ه برخی موارد ارتقای طرح

از پیامدهای گردشگری، باید به توانمندسازی و تقویت  ها آنفراهم نمودن شرایط لازم برای جامعه میزبان و منتفع شدن 

ی گردشگری توجه شود. توجه وکارها و کارآفرین مدیریتی، توسعه کسب یها گرفتن نقش بر عهدهبرای  ها آنهای  مهارت

 ویژه بهنفعان  مندی حداکثری از منافع گردشگری به اعتمادسازی بین ذی برای بهره ها آنبه نظرات جامعه و توانمندسازی 

رسمی و غیررسمی برای  یها ها و کانال توان از ظرفیت رسانه می در این راستااعتماد به دولت کمک شایانی خواهد نمود. 

پذیر و در حاشیه اقتصادی همچون  های آسیب استفاده نمود. شامل نمودن گروه جوامع محلیه مهارت آموزش و توسع

ریزان در توسعه  گذاران و برنامه کارآفرینان نکته مهمی است که سیاستجه ویژه به نیروی انسانی جوانان و زنان و تو

سترسی به منابع مالی با لی در بسیاری از موارد در دمحور باید بدان توجه داشته باشند. کارآفرینان مح گردشگری اجتماع

های سازگار با شرایط جامعه محلی باید  ضمانتتنوع و های م مشوقافزایش تسهیلات، بنابراین،  .اند هایی مواجه چالش

 ها آنبهبود سازد لذا بازنگری و  ها را محدود می از موارد قوانین و ضوابط موجود دسترسی یقرار گیرد. در بسیار موردتوجه
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حد  با شرایط جامعه نیز اهمیت بسیار دارد. نکته مهم دیگر، توجه به طراحی و توسعه محصولات گردشگری است که تا

 انطباق داشته باشند. گردشگریبومی مقصد  های و ارزش فرهنگمحصولات،  باممکن 

، پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی مگ ایرانمقالات علمی شامل نورمگز،  نمایه کنندهچهار پایگاه  طالعه حاضرم

به فارسی  منتشرشدهمبنای این چهار پایگاه مقالات  و گوگل اسکلار را برای جستجو مقالات انتخاب نموده است. بر

های داخلی  المللی به زبان انگلیسی و یا کنفرانس ای در نشریات بین جستجو، انتخاب و تحلیل شدند. بنابراین، اگر مطالعه

لحاظ  شده ارائهرو، ممکن است برخی از متغیرها در مدل  . ازایناند هباشند، در مطالعه حاضر شامل نشد منتشرشدهجی و خار

ها به  های سیاستی و کتاب گزارش ها، ها، مقالات کنفرانس پایگاهسایر توانند با شامل نمودن  مطالعات آتی مینشده باشند. 

. تقویت نمودرا  مدلهای  توان سازه ، با استخراج کدهای بیشتری میترتیببدین کمک نمایند.  شده ارائه مدلتقویت 

های کمی نتایج را تحلیل  تجربی آزمایش و با استفاده از روش صورت بهرا  شده ارائه مدلد نتوان می، مطالعات آتی علاوه

در مقاصد مختلف کشور،  محیطی اجتماعی و زیست-نمایند. با توجه به شرایط متفاوت جغرافیایی، اقتصادی، فرهنگی

 های آن کمک خواهند نمود. نتایج مطالعات به تقویت سازه شرایط متفاوت در این مدل مطالعات موردی با آزمایش

 ،مقاصد با سطوح متفاوت اقتصادی تأثیرگذاریبلکه های مختلف  فرهنگ خرده تأثیرگذاریشناخت نحوه  به تنها نه موردی

 نیز یاری خواهد رساند.گوناگون  محیطی شرایط جغرافیایی و زیست

 

 حامی مالی
 این اثر حامی مالی ندارد.

 

 سهم نویسندگان در پژوهش
 گیری، ویرایش، مرور و بازنگری گرداوری و تحلیل داده، توسعه مدل، نتیجهطرح تحقیق، ادبیات و پیشینه تحقیق، نسرین کاظمی: 

 سجاد فردوسی: گرداوری و تحلیل داده
 ا: ادبیات و پیشینه تحقیقیرهآ روغنگ پانته

 

 تضاد منافع
 دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند نویسندگان اعلام می

 

 تقدیر و تشکر
 نمایند. تشکر مینتایج و ارزیابی مدل یاری رساندند، تقدیر و  اعتبار یابیدر  ویژه بهنویسندگان از تمام کسانی که در انجام این پژوهش 

 

 منابع

(. تحلیلی بر رویکردهای توسعه گردشگری در اجتماعات 1390) .نیا، جمیله زاده، حسن؛ صرافی، مظفر و توکلی اسماعیل

 . 142-199(، 2)9علوم محیطی، محلی. 

محلی در  (. سنجش رفتار مشارکتی جامعه1398) .زاده لسبوئی، مهدی رمضان و زاده، حسن؛ تبریزی، نازنین اسماعیلی

. 127 -146(، 20)6مطالعات ساختار و کارکرد شهری، سخت(.  توسعه گردشگری کشاورزی )مطالعه موردی شهر سی  

doi:10.22080/SHAHR.2016.16037.1752 
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 های مؤلفه(. تبیین نقش 1400) .معصوم، مجتبی قدیری و آستانه، علیرضا؛ رضوانی، محمدرضا فاطمه؛ دربان امامی، سیده

ریزی و توسعه گردشگری،  برنامهمحور )مطالعه موردی: روستاهای استان گیلان(.  توسعه گردشگری اجتماعبر  مؤثر

10(36 ،)27- 1 .doi:10.22080/JTPD.2021.20175.3406 

(. رابطه تعلق اجتماعی و مشارکت اجتماعی با توسعه 1393) .اکبر؛ جعفری، سکینه و فرهادی، وحیدرضا بیدختی، علی امین

 . 7-30(، 26)9، مطالعات مدیریت گردشگریشده.  ی پایدار: نقش میانجی اثرات ادراکگردشگر

doi:20.1001.1.23223294.1393.9.26.1.5 

(. حمایت اجتماعات محلی از توسعه گردشگری و ارتباط آن 1398) .نژاد، مهرشاد بشکار، اسلام؛ بذرافشان، جواد و طولابی

 . 41-64(، 69)33ریزی،  جغرافیا و برنامهتان چابهار. با معیشت پایدار روستاهای مرزی شهرس

(. بررسی ادراکات و تمایل جامعه محلی برای مشارکت در 1399) .بوزرجمهری، خدیجه؛ شایان، حمید و قندهاری، الهام

-161(، 35)9ریزی و توسعه گردشگری،  برنامهحیدریه(.  : شهرستان تربتموردمطالعهتوسعه گردشگری کشاورزی )

135. doi:10.22080/JTPD.2021.19605.3357 

گردشگری شهری بر توسعه پایدار  تأثیرات(. بررسی 1394) .نیا، یاور و مرادپور، نبی پوراحمد، احمد؛ یوسفی، رشید؛ علی

 doi:10.0.86.43/JUT.2015.58447. 253-273(، 3)2گردشگری شهری، مجله بر ادراک ساکنان.  تأکیدشهر با 

های  مشی گیری خط نفعان در شکل (. الگوی مشارکت ذی1402) .الله و میرسپاسی، ناصر رد، کرمتقوی، مصطفی؛ دانشف

. 19-36(، 49)14گذاری عمومی در مدیریت،  مشی فصلنامه خط: شهر تهران(. موردمطالعهگردشگری فرهنگی )
doi:10.30495/JTPA.2023.69641.11007 

(. بررسی رابطه مشارکت مردم و توسعه گردشگری )مطالعه موردی: 1401) .جانسوز، منیر زادفانید، ابوالقاسم و مقنی تقی

 doi:10.22034/gp.2021.45212.2813. 83-98(، 80)26ریزی،  جغرافیا و برنامهکلانشهر تبریز(. 

(. نقش مشارکت جوامع 1396) .آباد، اسماعیل آباد، رحمان و جهانی دولت تولایی، سیمین؛ سلیمانی، محمد؛ جهانی دولت

. 95-113(، 1)49های جغرافیای انسانی،  پژوهشمحلی در صنعت گردشگری پایدار )مطالعه موردی: سرعین(. 
doi:10.22059/JHGR.2017.53814 

، 82سپهر، محور.  سازی گردشگری اجتماع (. تحلیلی بر ظرفیت1391) .نژاد، حسین؛ پرهیز، فریاد و کرمی، مهرداد حاتمی

13-7 .doi:20.1001.1.25883860.1391.21.82.2.6 

ریزی راهبردی توسعه  (. برنامه1399) .فر، زینب و توکلی نغمه، مصطفی رضا؛ شاهرخی نژاد، حسین؛ گروسی، علی حاتمی

های جغرافیای اقتصادی،  پژوهشبر نقش مشارکت اجتماعات محلی، مطالعه موردی: استان البرز.  تأکیدگردشگری با 

1(2 ،)34-20 .doi:20.1001.1.27173747.1399.1.2.2.3 

بر مشارکت اجتماعی محلی در  مؤثر(. تحلیل عوامل 1395) .حیدری، زهرا؛ محمدرضا رضوانی و بدری، سیدعلی

آمایش ریزی توسعه گردشگری کشاورزی )مطالعه موردی: نواحی روستایی بخش مرکزی شهرستان تنکابن(.  برنامه

 https://gps.gu.ac.ir/article_41669.html .13-26(، 21)6جغرافیایی فضا، 

محور در  سازی موانع عملیاتی گردشگری جامعه (. شناسایی و مدل1400) .زارعی، عظیم؛ مدرسی، میثم و فلاحی، آزاده

 doi:10.22080/JTPD.2021.21341.3528. 185-205(، 37)10ریزی و توسعه گردشگری،  برنامهایران. 

(. نقش مشارکت مشتریان در ایجاد ارزش اقتصادی و اجتماعی 1400) .زاد، آرمان و مولایی، زینب شافعی، رضا؛ احمدی

گردشگری و توسعه، های فعال حوزه گردشگری.  : مشتریان شرکتموردمطالعهوکار گردشگری،  در اکوسیستم کسب

3(29 ،)126- 113 .doi:10.22080/JTD.2020.253874.2159 
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نفعان محلی برای مشارکت در توسعه پایدار گردشگری  دسازی ذی(. توانمن1398) .فرد، سعیده ثابت، ناصر و هراتی شفیعی

. 71-90(، 2)8ریزی و توسعه گردشگری،  برنامهاز گردشگری.  شده ادراکبا نقش میانجی اثرات 
doi:10.22080/JTPD.2019.15957.3016 

هدف استان گلستان با محیطی توسعه گردشگری در روستاهای  (. ارزیابی مشارکتی اثرات زیست1397) .صادقلو، طاهره

. 165-191(، 1)16ای،  مجله جغرافیا و توسعه ناحیه. COPRASو  ICOLDروش ماتریس 
doi:10.22067/geography.v16i1.57066 

ریزی تعاملی گردشگری روستایی با رهیافت ارزیابی مشارکتی روستایی،  (. برنامه1389) .طالب، مهدی و میرزایی، حسین

  .19-34(، 1)42های جغرافیای انسانی،  پژوهشآباد سردابه.  یلروستایی وک موردمطالعه

ریزی  روستایی در برنامه اجتماع(. مبانی نظری مشارکت 1387) .زاده، حسن و میرزایی، حسین طالب، مهدی؛ بخشی

 . 25-52(، 4)11وستا و توسعه، گردشگری روستایی در ایران. ر

تفرجگاه و مقصد گردشگری:  عنوان بهتوسعه مشارکتی محله فرحزاد تهران (. 1394) .علاءالدینی، پویا و میرزایی، آمنه

 doi:10.22059/IJAR.2015.59087. 251-266(، 2)5شناسی ایران،  های انسان پژوهشبستر و موانع. 

کنان های مشارکت در توسعه گردشگری پایدار از دیدگاه سا (. تحلیل انگیزاننده1395) .نژاد، آذر غنیان، منصور و هاشمی

 https://mag.iga.ir/article_700865.html. 61-78، 46جغرافیا )انجمن جغرافیایی ایران(، شده دز.  محلی منطقه حفاظت

مند ابعاد  (. مرور نظام1400) .اصغر؛ محمودزاده، سیدمجتبی، پورفرج، اکبر و زرندیان، ندا فرزین، محمدرضا؛ شالبافیان، علی

. 99-112(، 1)8گردشگری شهری، ر گردشگری. خصوصی د-مطالعات مشارکت عمومی
doi:10.22059/JUT.2021.310225.837 

محور  متقابل موانع ساختاری گردشگری اجتماع تأثیربندی  (. شناسایی و رتبه1401) .فلاحی، آزاده و رونقی، محمدحسین

 doi:10.22126/GES.2022.7391.2492. 1-15(، 2)12جغرافیا و پایداری محیط،  در ایران.

فضایی گردشگری شهری با رویکرد -(. راهبرد کالبدی1401) .اکبری، اسماعیل قمری، حسین؛ مرصوصی، نفیسه و علی

 doi:10.30473/psp.2022.57385.2427. 123-147(، 3)7ریزی توسعه کالبدی،  برنامهمشارکتی در منطقه کاشان. 

سازی و  (. ساماندهی تالاب بزنگان از طریق ظرفیت1401یزد، ابوذر ) سرا، رقیه و حاتمی سقین کلاهی، مهدی؛ عظیمی

 . 73-86، 63زیست،  فصلنامه انسان و محیطمشارکت اجتماعی. 

-77، 28شناسی،  محیطریزی و مدیریت مشارکتی تالاب انزلی، موانع و راهکارها.  (. برنامه1381) .محمدرضایی، شهریار

59. 

حلیل نقش توسعه گردشگری خلاق شهری در افزایش مشارکت (. ت1400) .ریزی، مهدی و مسیبی، سمانه مسیبیان

 doi:10.22054/TMS.2021.52524.2321. 319-355(، 55)16مطالعات مدیریت گردشگری، اجتماعی شهروندان. 

سرمایه  مثابه به مؤثرهای  های همکاری در توسعه گردشگری پایدار: تعامل و مشارکت بخش (. شبکه1401) .معدنی، جواد

 doi:10.30495/JISDS.2023.70814.11821. 325-341(، 4)14مطالعات توسعه اجتماعی ایران.  اجتماعی.

مشارکت اجتماعی ساکنان محلی  های مؤلفه(. تبیین نقش 1401) .راد، بهناز ، احمد؛ عاشری گفشه، الناز و قاسمیمؤمنی

فصلنامه جغرافیایی یدن. در کاهش پیامدهای منفی گردشگری روستایی: روستاهای بخش مرکزی شهرستان فر

 . 119 -133(، 45)12فضای گردشگری، 

محور با استفاده از چارچوب  ریزی توسعه گردشگری کشاورزی جامعه (. برنامه1396) .الله نجارزاده، محمد و ترابی، ذبیح

 . 139-153(، 3)6گردشگری و توسعه، : روستای دیزج شاهرود. موردمطالعه SOARمشارکتی 
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بر درک ساکنان بومی نسبت به حمایت از  مؤثر(. الگوی ساختاری عوامل 1397) .اللهی، مجید د و نعمتنجارزاده، محم

 .41-62(، 69)29شناسی کاربردی،  جامعهجمشید.  توسعه پایدار گردشگری در مجموعه تخت
doi:10.22108/JAS.2017.98649 

توسعه گردشگری  های مؤلفه(. تحلیل 1402) .شایق، محمد ورمزیاری، حجت؛ فتحی، مرضیه؛ کلانتری، خلیل و آصف

مطالعات مدیریت گردشگری، های مریوان و سروآباد.  محور در مناطق روستایی: مطالعه موردی شهرستان اجتماع

18(62 ،)268- 241 .doi:10.22054/tms.2023.73671.2838 

رکتی گردشگری روستایی و نقش آن در (. مدیریت مشا1394) .اسماعیلی، آسیه و پور، رباب پور، مرضیه؛ لاسمی هادی

 . 62-81(، 15)4فصلنامه جغرافیایی فضای گردشگری، توسعه پایدار. 
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